Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie: Praktyczne wykorzystanie Al do 2 563,32 PLN brutto
ﬁ tworzenia tresci marketingowych, grafik i 2084,00 PLN netto

materiatow multimedialnych 256,33 PLN brutto/h
Numer ustugi 2026/09/28/36960/3839506 208,40 PLN netto/h

233,33 PLN cena rynkowa @

APS Piotr Olgierd & Ustuga szkoleniowa

Sutkowski

[ zdalna w czasie rzeczywistym
Fkk ok ok 5075 {2 Zajecia grupowe
7 869 ocen ® 10:00 h

9 08.12.2026 do 09.12.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie skierowane jest do oséb petnoletnich zainteresowanych
praktycznym wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji w tworzeniu
tresci marketingowych, materiatéw graficznych i multimedialnych oraz
planowaniu dziatan promocyjnych. Uczestnikami moga by¢ w
szczeg6lnosci przedsiebiorcy, specjalisci ds. marketingu, sprzedazy i
komunikaciji, wtasciciele firm, osoby prowadzace dziatalno$é

Grupa docelowa ustugi gospodarcza, pracownicy odpowiedzialni za promocje produktéw i ustug
oraz osoby indywidualne chcace rozwija¢ kompetencje cyfrowe i
wykorzystywac¢ Al w pracy zawodowej lub przy realizacji wtasnych
projektéw. Nie jest wymagana znajomos$¢ narzedzi Al ani doswiadczenie
w marketingu. Od uczestnikdéw oczekuje sie podstawowej umiejetnosci
obstugi komputera oraz aktywnego udziatu w éwiczeniach praktycznych
realizowanych podczas szkolenia.

Minimalna liczba uczestnikéw 5

Maksymalna liczba uczestnikow 25

Data zakonczenia rekrutacji 04-12-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do praktycznego wykorzystywania narzedzi sztucznej inteligencji do tworzenia tresci
marketingowych, materiatéw graficznych i multimedialnych, planowania komunikacji marketingowej, przygotowywania
kampanii promocyjnych oraz doboru odpowiednich narzedzi Al do realizacji dziatarh marketingowych z uwzglednieniem

zasad odpowiedzialnego korzystania z Al, ochrony danych oraz praw autorskich.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje mozliwosci oraz zasady
wykorzystania narzedzi sztucznej
inteligencji w tworzeniu tresci
marketingowych i materiatéw
promocyjnych.

Uczestnik stosuje zasady prawidtowego
wykorzystania tresci generowanych
przez Al w dziataniach marketingowych

Tworzy tresci marketingowe oraz
materiaty graficzne z wykorzystaniem
narzedzi sztucznej inteligenc;ji.

Opracowuje projekt krétkiej kampanii
promocyjnej z wykorzystaniem narzedzi
sztucznej inteligencji.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wskazuje minimum 5
narzedzi Al wykorzystywanych do
tworzenia tresci, grafik lub materiatéw
multimedialnych oraz okresla ich
zastosowanie i ograniczenia.

Uczestnik rozpoznaje ryzyka zwigzane z
wykorzystaniem tresci generowanych
przez Al w marketingu, wskazuje
zasady dotyczace praw autorskich,
ochrony danych i odpowiedzialnego
wykorzystania materiatéw oraz okresla
sposéb postepowania z
wygenerowanymi tre$ciami przed ich
publikacja.

Uczestnik przygotowuje komplet
materiatéw obejmujacy tekst
promocyjny oraz grafike wygenerowana
z wykorzystaniem narzedzi Al zgodnie z
zatozonym celem komunikacyjnym.

Uczestnik przygotowuje projekt
kampanii obejmujacy dobér kanatow
komunikaciji, tre$ci, materiatéw
graficznych oraz harmonogram
publikacji z wykorzystaniem narzedzi Al
i uzasadnia przyjete rozwigzania.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?



TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut 1. Sztuczna inteligencja w marketingu i komunikacji

e Aktualne mozliwosci narzedzi Al w marketingu i promociji.

¢ Przeglad narzedzi: ChatGPT, Claude, Gemini, Copilot, Canva Al, Ideogram, Adobe Firefly, HeyGen.
e Zasady skutecznego tworzenia polecen (promptéw).

e Odpowiedzialne korzystanie z Al — ochrona danych, prawa autorskie, ograniczenia modeli.

o Cwiczenia praktyczne z formutowania promptéw.

Modut 2. Tworzenie tresci marketingowych z wykorzystaniem Al

e Generowanie tekstéw reklamowych i sprzedazowych.

e Tworzenie postéw do mediéw spotecznosciowych.

e Opracowywanie opiséw produktéw i ustug.

e Tworzenie newsletteréw oraz tresci na strony internetowe.
e Dopasowanie komunikacji do grupy docelowe;.

« Cwiczenia praktyczne z wykorzystaniem narzedzi Al.

Modut 3. Grafika i materiaty wizualne z wykorzystaniem Al

e Generowanie grafik do dziata marketingowych.

e Tworzenie grafik do social media, baneréw i materiatéw promocyjnych.
¢ Edycja i modyfikacja obrazéw z wykorzystaniem Al.

¢ Przygotowanie materiatéw zgodnych z identyfikacjg wizualng marki.

o Cwiczenia praktyczne z wykorzystaniem generatoréw grafiki Al.

Modut 4. Materiaty multimedialne i planowanie kampanii marketingowej

e Tworzenie krétkich materiatéw wideo z wykorzystaniem Al.

e Generowanie awataréw, lektoréw i materiatéw multimedialnych.

¢ Planowanie kampanii marketingowej wspieranej przez Al.

* Dobér kanatéw komunikacji i harmonogram publikaciji.

o Cwiczenia praktyczne — przygotowanie elementéw kampanii promocyjnej.

Modut 5. Walidacja efektéw uczenia sie
Test teoretyczny — 30 minut.

Zadanie praktyczne realizowane w warunkach symulowanych — 90 minut, polegajgce na indywidualnym przygotowaniu zestawu
materiatéw marketingowych z wykorzystaniem narzedzi Al, obejmujacego:

e opracowanie tresci promocyjnej,

e przygotowanie materiatu graficznego,

¢ zaplanowanie krétkiej kampanii promocyjnej obejmujgcej dobér kanatéw komunikacji i harmonogram publikaciji,
» zastosowanie zasad odpowiedzialnego wykorzystania Al, ochrony danych oraz praw autorskich,

¢ uzasadnienie zastosowanych rozwigzan.



Kazdy uczestnik wykonuje zadanie indywidualnie i podlega indywidualnej ocenie. Zadania moga by¢ wykonywane réwnolegle przez
uczestnikow.

Warunki organizacyjne:

W celu osiggnigcia maksymalizacji efektéw szkolenia grupa uczestnikéw powinna wynosi¢ minimum 5 oséb. Realizacja zadan i ¢wiczen
prowadzona jest w sposéb stopniowo zwiekszajgcy poziom trudnosci.

Szkolenie przewiduje prace catej grupy, prace indywidualng oraz prace w podgrupach. Zajecia realizowane sg metodami interaktywnymi i
aktywizujacymi, umozliwiajgcymi uczenie sie przez doswiadczenie. Uczestnicy wykonujg éwiczenia praktyczne, analizujg studia
przypadkow.

Zajecia teoretyczne obejmuja 2,5 godziny, zajecia praktyczne 4 godziny, walidacja 2 godziny, przerwy 1,5 godziny.
Walidacja efektdéw uczenia sie trwa 2 godziny zegarowe na jednego uczestnika i obejmuje:

* test teoretyczny — 30 minut,
 zadanie praktyczne realizowane w formule obserwacji w warunkach symulowanych — 90 minut.

Po zakonczeniu udziatu w ustudze rozwojowej uczestnik otrzymuje zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia.
Szkolenie adresowane jest do:

e przedsiebiorcow,

e kadry zarzadzajacej,
e lideréw zespotow,

e pracownikow,

e 0s06b indywidualnych.

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w 80% zaje¢ ustugi rozwojowej oraz uzyskanie pozytywnego wyniku walidaciji
efektéw uczenia sie.

Walidacja efektéw uczenia sie realizowana jest jako odrebny etap procesu ustugi rozwojowej, niezalezny od procesu ksztatcenia, bez
elementéw dydaktycznych oraz bez udzielania wskazéwek uczestnikom.

Walidacja obejmuje:

* test teoretyczny weryfikujgcy efekty wiedzy,
 zadanie praktyczne realizowane w formule obserwacji w warunkach symulowanych.

a) Opis symulacji i przedmiotu obserwacji

W ramach zadania praktycznego uczestnik wykonuje na zywo zadanie polegajace na przygotowaniu materiatéw marketingowych z
wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji zgodnie z przedstawionym scenariuszem biznesowym.

Zadanie praktyczne polega na indywidualnym przygotowaniu przez uczestnika zestawu materiatéw marketingowych z wykorzystaniem
narzedzi Al, obejmujacego:

e opracowanie tresci promocyjnej,

e przygotowanie materiatu graficznego,

¢ zaplanowanie krétkiej kampanii promocyjne;j,

¢ zastosowanie zasad odpowiedzialnego wykorzystania Al, ochrony danych oraz praw autorskich,
¢ uzasadnienie zastosowanych rozwigzan.

Kazdy uczestnik wykonuje zadanie indywidualnie i podlega indywidualnej ocenie. Zadania moga by¢ wykonywane réwnolegle przez
uczestnikow.

Przedmiotem obserwacji jest faktyczne dziatanie uczestnika podczas wykonywania zadania, w szczegdéInosci:

e sposoéb doboru narzedzi Al do realizacji zadania;

e poprawnos$¢ wykorzystania funkcjonalnosci narzedzi Al;

¢ jakos¢ przygotowanych tresci marketingowych i materiatéw graficznych;
¢ umiejetno$¢ zaplanowania dziatar promocyjnych;

¢ sposoéb stosowania zasad odpowiedzialnego wykorzystania Al;

e sposoéb prezentacji i uzasadnienia zastosowanych rozwigzan.

b) Sposdb realizacji walidacji i dowody walidacyjne



Walidacja efektéw uczenia sie trwa 2 godziny zegarowe i obejmuje test teoretyczny oraz zadanie praktyczne realizowane w formule
obserwacji w warunkach symulowanych.

Czas walidacji wskazany w harmonogramie stanowi czas walidacji przypadajacy na jednego uczestnika.

Kazdy uczestnik indywidualnie wykonuje test teoretyczny oraz zadanie praktyczne polegajgce na przygotowaniu, na podstawie
przedstawionego scenariusza sytuacji zawodowej, materiatdw marketingowych z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji.

Zadania praktyczne moga by¢ wykonywane réwnolegle przez kilku uczestnikdw. Kazdy uczestnik realizuje jednak wtasne zadanie i
podlega indywidualnej ocenie. Osoba prowadzgca walidacje obserwuje sposéb realizacji zadan oraz dokonuje indywidualnej oceny
rezultatow pracy kazdego uczestnika na podstawie okreslonych kryteriow weryfikacji i arkusza oceny. Réwnolegta realizacja zadan nie
zmniejsza czasu walidacji przypadajgcego na jednego uczestnika.

Walidacja prowadzona jest bez elementéw dydaktycznych, udzielania wskazéwek, omawiania prawidtowych rozwigzan ani informac;ji
zwrotnej o charakterze szkoleniowym.

Dowodami walidacyjnymi sa:

¢ arkusz oceny zadania praktycznego dla kazdego uczestnika,

¢ protokdt walidacji podpisany przez osobe walidujaca,

¢ test teoretyczny,

¢ dokumentacja walidacyjna sporzadzona przez osobe walidujaca.

c) Progi zaliczenia
Test teoretyczny:

e minimum 60% poprawnych odpowiedzi.
Zadanie praktyczne:

e minimum 60% punktéw w arkuszu oceny obejmujacym kryteria:
e poprawnos$¢ doboru narzedzi Al do realizacji zadania,
¢ jakosc¢ przygotowanych tresci marketingowych,
¢ jakos¢ przygotowanych materiatéw graficznych,
 trafnos$¢ zaplanowanych dziatar promocyjnych,
e poprawnos$¢ zastosowania zasad odpowiedzialnego korzystania z Al, ochrony danych oraz praw autorskich,
e jakos$¢ uzasadnienia zastosowanych rozwigzan.

d) Odrebnos¢ etapu walidac;ji

Walidacja realizowana jest jako oddzielny modut ustugi, bez elementéw szkoleniowych, bez omawiania odpowiedzi i bez informaciji
zwrotnej o charakterze dydaktycznym.

Proces walidacji przeprowadzany jest wytacznie przez osobe walidujgcg, inng niz trener prowadzacy szkolenie.

Trener nie uczestniczy w procesie walidacji — nie ocenia, nie komentuje, nie udziela wskazéwek ani nie bierze udziatu w podejmowaniu
decyzji o zaliczeniu.

Wyniki walidacji dokumentowane sg w formie:

e arkuszy ocen,

¢ protokotu walidacji,

¢ testéw teoretycznych,

¢ dokumentacji podpisanej przez osobe walidujaca.

Efekty o charakterze wiedzy weryfikowane sg testem teoretycznym.
Efekty o charakterze umiejetnosci weryfikowane sg zadaniem praktycznym realizowanym w warunkach symulowanych.

Kazdy efekt uczenia sie zostat przypisany do konkretnego elementu walidacji, co zapewnia jednoznaczne potwierdzenie osiggniecia
zaktadanych efektéw uczenia sie.

Warunkiem ukoniczenia ustugi rozwojowej jest:

e udziat w 80% zajec,
¢ uzyskanie pozytywnego wyniku walidacji efektéw uczenia sie.



Zaswiadczenie o ukonczeniu ustugi wydawane jest po spetnieniu obu powyzszych warunkoéw.

W przypadku niezaliczenia walidacji uczestnik nie uzyskuje potwierdzenia kompetencji, niezaleznie od spetnienia wymogu frekwenciji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7

Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Modut 1.

Sztuczna
inteligencjaw
marketingu i
komunikacji

Zajecia

Modut 2.

Tworzenie
tresci
marketingowy
chz

Zajecia

wykorzystanie
m Al

- Przerwa

Modut 3.

Grafika i
materiaty
wizualne z
wykorzystanie
m Al

Zajecia

Modut 4.

Materiaty
multimedialne
i planowanie
kampanii
marketingowe
]

Zajecia

- Przerwa

- Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

Prowadzacy

PAWEL
NOWACZEK

PAWEL
NOWACZEK

PAWEL
NOWACZEK

PAWEL
NOWACZEK

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
08-12-2026 09:00
08-12-2026 10:30
08-12-2026 12:00
08-12-2026 13:00
09-12-2026 09:00
09-12-2026 11:00
09-12-2026 11:30

Liczba godzin

10:00

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

13:00

14:30

11:00

11:30

13:30

Liczba godzin

01:30

01:30

01:00

01:30

02:00

00:30

02:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin zaje¢ 06:30
w tym suma godzin walidaciji 02:00
w tym suma przerw 01:30
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 11:15

Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\,

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 563,32 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 084,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 256,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 208,40 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 10:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1



O PAWEL NOWACZEK

Trener i ekspert w zakresie sztucznej inteligenciji, analizy danych i automatyzacji proceséw.

‘ . Absolwent Politechniki Swietokrzyskiej w Kielcach, kierunek Informatyka, magister inzynier. Posiada
ponad 10 lat doswiadczenia zawodowego w projektowaniu, wdrazaniu i rozwoju systeméw
informatycznych, w tym aplikacji webowych, systemoéw backendowych i rozwigzan integracyjnych.
Posiada doswiadczenie w projektach wykorzystujgcych sztuczng inteligencje, modele jezykowe
(LLM), analize danych oraz automatyzacje proceséw. Zajmuje sie analizg proceséw biznesowych i
wdrazaniem rozwigzan Al wspierajgcych analize informacji i danych, automatyzacje pracy oraz
podejmowanie decyzji. Prowadzi warsztaty i szkolenia z zakresu Al, w tym praktycznego
wykorzystania modeli jezykowych, automatyzaciji i narzedzi Al. Ukoriczyt m.in. certyfikowany
program Al_devs 3 — Agents oraz specjalistyczne szkolenia z zakresu Al i programowania.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnikom zostang przekazane materiaty dydaktyczne w postaci prezentacji PowerPoint.

Materiaty zgodne ze standardem WCAG 2.1.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem szkolenia moze by¢ osoba petnoletnia zainteresowana rozwijaniem kompetencji w zakresie praktycznego wykorzystania
sztucznej inteligencji do tworzenia tresci marketingowych, materiatéw graficznych i multimedialnych oraz planowania dziatan
promocyjnych. Szkolenie przeznaczone jest dla przedsiebiorcéw, kadry zarzadzajacej, lideréw zespotéw, pracownikéw oraz oséb
indywidualnych. Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w pracy z narzedziami Al ani specjalistyczna wiedza z zakresu
marketingu. Warunkiem udziatu jest posiadanie podstawowych umiejetnosci obstugi komputera oraz aktywne uczestnictwo w
éwiczeniach praktycznych realizowanych podczas szkolenia. Do uzyskania zaswiadczenia o ukoriczeniu ustugi wymagane jest
uczestnictwo w 80% zaje¢ oraz uzyskanie pozytywnego wyniku walidacji efektéw uczenia sie.

Informacje dodatkowe

W przypadku os6b z dofinansowaniem powyzej 70% ustuga zwolniona z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 litera a) ustawy o VAT i § 3
ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz
warunkéw stosowania tych zwolnien (tekst jednolity Dz.U. z 2025r., poz. 832)

Organizator zapewnia dostepno$é osobom ze szczegdlnymi potrzebami podczas realizacji ustug rozwojowych zgodnie z Ustawg z dnia
19 lipca 2019 r. 0 zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. 2022 poz. 2240) oraz ,Standardami dostepnosci
dla polityki spdjnosci 2021-2027".

W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnien prosimy o kontakt pod numerem 500 026 554 lub mailem na
psulkowski@gmail.com przed zapisem na ustuge!

Warunki techniczne

Ustuga realizowana jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem platformy Zoom.
W celu prawidtowego uczestnictwa w szkoleniu uczestnik powinien dysponowac:

e komputerem, laptopem lub tabletem z dostepem do Internetu (zalecany komputer lub laptop),

« stabilnym tgczem internetowym o przepustowosci co najmniej 5 Mb/s (zalecane 10 Mb/s lub wiecej),

¢ aktualng wersjg przegladarki internetowej Google Chrome, Microsoft Edge, Mozilla Firefox lub Safari albo zainstalowang aktualna
aplikacjg Zoom Workplace,



e sprawnym gtosnikiem lub stuchawkami,
¢ mikrofonem,
e kamera internetowa umozliwiajgca aktywny udziat w szkoleniu oraz potwierdzenie obecnosci podczas zaje¢ i walidacji.

Uczestnik otrzyma indywidualny link do spotkania droga elektroniczng przed realizacjg ustugi. Link pozostaje aktywny przez caty okres
realizacji szkolenia zgodnie z harmonogramem.

Szczegbtowe wymagania techniczne dotyczace platformy Zoom dostepne sg na stronie producenta:

https://support.zoom.us/hc/en-us/articles/201362023-System-Requirements-for-PC-Mac-and-Linux

Kontakt

ﬁ E-mail psulkowski@gmail.com

Telefon (+48) 500 026 554

PIOTR SULKOWSKI



