Mozliwos$¢ dofinansowania

Ekspert Content Marketingu — ustuga 6 826,50 PLN brutto
szkoleniowa przygotowujaca do nabycia 5550,00 PLN netto
% canczvk  kwalifikacji wolnorynkowej ujetej w 213,33 PLN brutto/h
' Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikaciji: 17344 PLN netto/h
,Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie 250,00 PLN cena rynkowa ©
KORYCKI & tresci mark:etlngowych (con"fent
GRACZYK marketing)” (kod kwalifikacji: 12629)
CONSULTING Numer ustugi 2026/09/12/161638/3806349
GROUP SPOLKA Z
OGRANICZONA ® Poznan
ZIDAPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa
mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie
Kk Kk k 48/5 rzeczywistym)
913 ocen B4 Zzajecia grupowe

® 32:00h
9 07.11.2026 do 21.11.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Biznes / Marketing

Ustuga szkoleniowa jest skierowana do oséb przygotowujgcych sie do

walidacji i uzyskania kwalifikacji wolnorynkowej ,Planowanie, tworzenie i
dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing)” (kod

kwalifikacji: 12629), w szczegélnosci do:

20

06-

specjalistéw ds. marketingu, PR, mediéw spotecznosciowych i
komunikacji wewnetrznej;

copywriteréw, redaktoréw, dziennikarzy, ttumaczy i lingwistow;
fotograféw, grafikéw i twércéw materiatéw audiowizualnych;
administratoréw stron WWW, webdeveloperéw, informatykéw oraz
0s6b prowadzacych blogi, strony, sklepy internetowe i profile
spotecznosciowe;

pracownikéw dziatéw sprzedazy, eksportu i HR zaangazowanych w
dziatania marketingowe;

przedsiebiorcéw oraz oséb planujgcych swiadczenie ustug
freelancerskich w obszarze content marketingu;

0s6b powracajacych na rynek pracy, zmieniajgcych Sciezke zawodowa
lub chcacych rozwija¢ kompetencje w zakresie planowania, tworzenia,
publikowania i oceny skutecznosci tresci marketingowych.

11-2026



mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania, tworzenia i dystrybuowania tresci marketingowych
zgodnie z wymaganiami kwalifikacji wolnorynkowej ZRK ,Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych
(content marketing)”. Po zakonczeniu ustugi uczestnik analizuje potrzeby odbiorcéw, planuje dziatania
contentmarketingowe, przygotowuje tresci tekstowe, graficzne i audiowizualne, dobiera kanaty ich dystrybucji oraz
monitoruje i ocenia skutecznos$¢ opublikowanych tresci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

rozréznia rodzaje/gatunki tekstow
tworzonych dla wybranych kanatéw Test teoretyczny
dystrybucji

sporzadza tekst odpowiedni do kanatu
dystrybucji na podstawie tekstu
zrédtowego

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Redaguje tekst dostosowany do kanatu

dystrybuc;ji
optymalizuje tresci dla potrzeb
marketingu w wyszukiwarkach (SEM,

SEO, PPC)

Obserwacja w warunkach
symulowanych

omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujagcym standardem Test teoretyczny
WCAG



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty graficzne

Opracowuje materiaty audiowizualne

Kryteria weryfikacji

rozréznia rodzaje materiatéw
graficznych

wymienia zrédta materiatéw graficznych

charakteryzuje formaty plikéw
graficznych

tworzy scenariusz sesji zdjeciowej

wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozycji

stosuje programy i aplikacje do obrébki
zdje¢ (kadruje, dodaje napisy, stosuje
filtry graficzne)

dostosowuije plik graficzny do kanatu
dystrybuc;ji

przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego

rozréznia rodzaje/gatunki materiatéw
audiowizualnych

okresla cel materiatu audiowizualnego

tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego

przygotowuje wytyczne dla wykonawcy
materiatu audiowizualnego

omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowigzujagcym standardem WCAG

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Analizuje strategig marketingowa
przedsigbiorstwa

Kryteria weryfikacji

omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzace przygotowaniu
tresci marketingowych

analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsigbiorstwie (strona
internetowa, media spotecznosciowe,
blogi,

fora internetowe, grupy dyskusyjne,
portale internetowe, artykuty prasowe,
materiaty drukowane) pod katem tresci
marketingowe;j

charakteryzuje dziatania marketingowe
podejmowane w przedsigebiorstwach o
zblizonym profilu dziatalnosci

sporzadza prezentacje dotyczaca
strategii marketingowej
przedsigbiorstwa

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Planuje dziatania zwigzane z
opracowaniem i dystrybucja tresci
marketingowych

Kryteria weryfikacji

rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby
przedsigbiorstwa np. na podstawie
przeprowadzonego wywiadu

identyfikuje docelowe grupy odbiorcéw
tresci marketingowych

okresla cele dziatan w zakresie tresci
marketingowych i wskazniki ich
realizacji

charakteryzuje kanaty dystrybucji tresci
marketingowych

dobiera kanaty dystrybucji do grup
odbiorcéw oraz rodzaju tresci
marketingowych

wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych

omawia zasady tworzenia tresci
marketingowych w zaleznosci od
kanatu dystrybuciji i grupy docelowej (z
uwzglednieniem stéw kluczowych,
rodzajow tresci multimedialnych,
atrakcyjnosci i perswazyjnosci
przekazu)

omawia przepisy prawa autorskiego i
RODO w zakresie korzystania z utworu

planuje wykorzystanie innych zasobéw
do tworzenia tresci marketingowych (z
zewnatrz i wewnatrz przedsiebiorstwa)

tworzy harmonogram oraz okresla
zadania zespotu

tworzy budzet opracowania i dystrybucji
tresci marketingowych

sporzadza plan dziatan zwigzanych z
tre$ciami marketingowymi

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

tworzy proste strony internetowe (w tym Obserwacja w warunkach
tzw. landing pages) symulowanych

omawia znaczniki HTML oraz CSS

Test teoretyczn
wedtug standardu W3C yezny

wymienia systemy zarzadzania trescig

Test teoretyczn
Publikuje tresci marketingowe (CMS) oraz sprzedazowe (e-commerce) yezny

wprowadza tresci do systemoéw
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce)

Obserwacja w warunkach
symulowanych

omawia proces automatyzacji
X Test teoretyczny
marketingu

rozréznia programy do monitorowania

. R Test teoretyczny
ruchu w internecie

dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu Test teoretyczny
dystrybucji

charakteryzuje narzedzia umozliwiajace

. X L . przeszukiwanie mediéw Test teoretyczny
Monitoruje efekty wdrozenia tresci

spotecznosciowych

marketingowych P y
analizuje i ocenia tresci pod katem Obserwacja w warunkach
zaangazowania uzytkownikéw symulowanych

omawia sposoby optymalizac;ji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw

audiowizualnych)

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje

Kwalifikacje wtaczone do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content

Kwalifikacje
! marketing)

Kod kwalifikacji zarejestrowanej w ZRK 12629



KORYCKI & GRACZYK CONSULTING GROUP SPOLKA Z OGRANICZONA

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ODPOWIEDZIALNOSCIA

KORYCKI & GRACZYK CONSULTING GROUP SPOtKA Z OGRANICZONA

Nazwa Podmiotu certyfikujacego ODPOWIEDZIALNOSCIA

Program

DZIEN 1 - Strategia content marketingu i dystrybucja

6 godzin zegarowych, w tym 60 minut przerw
09:00-10:30 | Strategia content marketingowa i cele biznesowe

Cel szkolenia, miejsce content marketingu w strategii przedsiebiorstwa, analiza stosowanych narzedzi i dziatars konkurencji, przektad
celéw biznesowych na cele komunikacyjne oraz przygotowanie prezentacji przedstawiajacej strategie marketingowa przedsiebiorstwa.

10:30-10:45 | Przerwa
10:45-12:15 | Wywiad strategiczny, grupa docelowa i dane wejsciowe

Przygotowanie i przeprowadzenie symulowanego wywiadu strategicznego, rozpoznawanie potrzeb przedsiebiorstwa, identyfikowanie
grup docelowych, celéw, wskaznikéw, ograniczen organizacyjnych, budzetowych i wizerunkowych.

12:15-12:45 | Przerwa
12:45-14:15 | Strategia w praktyce: persona, JTBD i sciezka klienta

Opracowanie persony z uwzglednieniem probleméw, motywacji i obiekcji odbiorcy, wykorzystanie modelu JTBD, identyfikacja etapéw
TOFU, MOFU i BOFU oraz ocena briefu i persony na podstawie case study. Uczestnik przygotowuje réwniez harmonogram dziatan, budzet,
podziat zadan oraz plan wykorzystania zasobow wewnetrznych i zewnetrznych.

14:15-14:30 | Przerwa
14:30-15:00 | Kanaty dystrybuciji i plan publikacji

Rodzaje kanatow dystrybucji: owned, earned i paid media, dobor kanatéw do celu komunikacyjnego i grupy docelowej oraz dopasowanie
formatu tresci.

DZIEN 2 — Al, prawo autorskie i RODO w content marketingu

6 godzin zegarowych, w tym 60 minut przerw
09:00-10:30 | Al w content marketingu

Rola Al w researchu, planowaniu i optymalizacji tresci, tworzenie promptow, generowanie tematdw, struktur tresci i plandéw publikacji,
kontrola jako$ci tresci oraz identyfikacja btedéw, ograniczen i ryzyk etycznych oraz prawnych.

10:30-10:45 | Przerwa
10:45-12:15 | Al w praktyce: éwiczenia warsztatowe

Tworzenie promptéw do briefu, persony i planu contentowego, generowanie nagtéwkoéw i struktur publikacji, redakcja tresci, weryfikacja
faktéw, tonu komunikaciji i zgodnosci z marka.

12:15-12:45 | Przerwa
12:45-14:15 | Prawo autorskie, wizerunek i RODO

Podstawowe pojecia prawa autorskiego, legalne korzystanie z cudzych tekstéw, zdje¢, grafik, audio i wideo, zasady licencjonowania,
prawo cytatu, publikacja wizerunku, podstawy prawne przetwarzania danych oraz wymogi zgody i obowigzki informacyjne.



14:15-14:30 | Przerwa
14:30-15:00 | Checklista zgodnej publikaciji

Analiza ryzyk publikacyjnych, oznaczanie zrédet, zgody, licencje, RODO, odpowiedzialne korzystanie z Al oraz opracowanie checklisty
bezpiecznej publikacji tresci.

DZIEN 3 - Content marketing w praktyce: teksty, SEO/WCAG, grafika i materiaty AV

8 godzin zegarowych, w tym 75 minut przerw
09:00-10:30 | Tworzenie tekstéw marketingowych

Rodzaje tekstéw wykorzystywanych w content marketingu, specyfika tresci publikowanych na stronach WWW, blogach, landing page’ach,
w mediach spotecznosciowych i e-mail marketingu, dobér formy tekstu do celu komunikacyjnego, etapu $ciezki odbiorcy i kanatu,
dostosowanie dtugosci, tonu komunikacji, poziomu formalnosci i CTA oraz przeksztatcanie materiatu Zrédtowego do réznych kanatéw.

10:30-10:45 | Przerwa
10:45-12:15 | SEO, SEM oraz WCAG w praktyce content marketingowej

Znaczenie SEO, SEM i PPC w planowaniu widocznosci tresci, analiza intencji uzytkownika, dobdr stow kluczowych, optymalizacja tytutdw,
nagtéwkow, metaopiséw i CTA oraz zasady tworzenia tresci dostepnych cyfrowo zgodnie z WCAG, w tym czytelno$é, logika informacji,
prosty jezyk, alt-teksty i poprawna struktura.

12:15-12:45 | Przerwa
12:45-14:15 | Grafika i fotografia w content marketingu

Rodzaje, Zrodta i formaty materiatéw graficznych, zasady kompozycji obrazu oraz dobér formy wizualnej do kanatu dystrybucji.
Przygotowanie scenariusza sesji zdjeciowej i praktyczne wykonanie zdjecia zgodnie z zasadami kompozycji.

14:15-14:30 | Przerwa
14:30-15:15 | Obrobka i adaptacja materiatow

Praktyczna obrébka zdjecia z wykorzystaniem programu graficznego: kadrowanie, dodawanie napiséw, stosowanie filtréw oraz
dostosowanie formatu i parametréw pliku do wybranego kanatu dystrybucji.

15:15-15:30 | Przerwa
15:30-17:00 | Brief kreatywny i podstawy materiatéw audiowizualnych

Rozréznianie rodzajéw materiatéw audiowizualnych, okreslanie ich celu, przygotowanie scenariusza materiatu audiowizualnego oraz
wytycznych dla wykonawcy. Uwzglednianie zasad WCAG, czytelnos$ci i spéjnosci komunikacyjnej.

DZIEN 4 — Dystrybucja tresci: landing page, CMS, e-commerce, automatyzacja i analityka
8 godzin zegarowych, w tym 75 minut przerw

09:00-10:30 | Landing page: struktura, logika konwersji i przygotowanie do publikacji

Praktyczne utworzenie prostej strony typu landing page w przygotowanym srodowisku, obejmujace zaplanowanie struktury,
wprowadzenie tekstéw i materiatéw graficznych, skonfigurowanie wezwania do dziatania oraz kontrole strony przed publikacja.
Omodwienie podstawowych znacznikdw HTML i CSS zgodnych ze standardem W3C.

10:30-10:45 | Przerwa
10:45-12:15 | CMS: publikacja tresci, workflow i kontrola jakosci

Praktyczne wprowadzenie i przygotowanie tresci do publikacji w systemie CMS: uzupetnienie tytuty, tresci, kategorii, tagéw, metadanych i
materiatéw graficznych. Kontrola formatowania, dostepnosci, wersjonowania oraz jakosci publikacyjnej.

12:15-12:45 | Przerwa

12:45-14:15 | E-commerce i automatyzacja: tresci wspierajace sprzedaz



Rola tresci w procesie zakupowym w srodowisku e-commerce, projektowanie opiséw produktowych, sekcji zaufania, FAQ oraz
komunikatéw odpowiadajgcych na obiekcje klientdw, wykorzystanie tresci do cross-sell i up-sell, wprowadzanie tresci do systemoéw e-
commerce oraz podstawy automatyzacji marketingowej, w tym segmentacja, triggery, sekwencje, KPI i optymalizacja.

14:15-14:30 | Przerwa
14:30-16:00 | Monitoring, analityka i optymalizacja dziatan content marketingowych

Rozréznianie i dobér narzedzi do monitorowania ruchu internetowego oraz przeszukiwania mediéw spotecznosciowych. Praktyczna
analiza zestawu danych dotyczacych ruchu i zaangazowania odbiorcéw, ocena skutecznosci tresci oraz przygotowanie rekomendacji
optymalizacyjnych dotyczacych kanatéw, tekstow, grafik i materiatéw audiowizualnych.

16:00-16:15 | Przerwa
16:15-17:00 | Podsumowanie pracy i przygotowanie do egzaminu

Uporzadkowanie rezultatéw wypracowanych w trakcie szkolenia, omoéwienie sposobu spigcia portfolio w spdjng prezentacje kompetenciji,
wskazanie najczestszych btedéw podczas walidacji i prezentacji efektéw pracy oraz sesja pytan i odpowiedzi.

DZIEN 5 - Walidacja kwalifikacji wolnorynkowej ,Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie
tre$ci marketingowych (content marketing)”

Walidacja zostanie przeprowadzona stacjonarnie przez komisje walidacyjng w sktadzie: Wojciech Graczyk oraz Anna Diller. Osoby
prowadzace walidacje nie prowadzga czesci szkoleniowe;j tej ustugi dla tej grupy uczestnikéw.

4 godziny zegarowe, w tym 15 minut przerwy

09:00-10:30 | Czes¢ teoretyczna — test teoretyczny

10:30-10:45 | Przerwa

10:45-13:00 | Czes¢ praktyczna — kompleksowe studium przypadku realizowane metoda obserwacji w warunkach symulowanych

1) Ustuga obejmuje 32 godziny zegarowe, w tym 23 godziny i 30 minut zaje¢ szkoleniowych, 3 godziny i 45 minut walidacji oraz 4 godziny i
45 minut przerw. Cze$¢ szkoleniowa obejmuje 10 godzin i 30 minut zajeé teoretycznych oraz 13 godzin zajeé¢ praktycznych. Walidacja
obejmuje 1 godzine i 30 minut czesci teoretycznej oraz 2 godziny i 15 minut czesci praktycznej. Lacznie, z wytgczeniem przerw, ustuga
obejmuje 12 godzin czesci teoretycznej oraz 15 godzin i 15 minut czesci praktycznej.

2) Prowadzone w ramach szkolenia zajecia realizowane sg metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi, rozumianymi jako metody umozliwiajace
uczenie sie w oparciu o doswiadczenie i pozwalajgce uczestnikom na ¢wiczenie umiejetnosci.

3) Minimalne wymagania: Uczestnicy muszg ukorczy¢ co najmniej 18 rok zycia oraz posiada¢ co najmniej wyksztatcenie $rednie (bez wymogu
matury). Uczestnicy powinni posiada¢ przynajmniej minimalng wiedze w zakresie poje¢ marketingu internetowego, bez koniecznos$ci posiadania
doswiadczenia zawodowego w tej dziedzinie.

4) Cel edukacyjny: Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania, tworzenia i dystrybuowania tre$ci marketingowych
zgodnie z wymaganiami kwalifikacji wolnorynkowej ZRK ,Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content
marketing)”. Po zakoniczeniu ustugi uczestnik analizuje potrzeby odbiorcéw, planuje dziatania contentmarketingowe, przygotowuje tresci
tekstowe, graficzne i audiowizualne, dobiera kanaty ich dystrybucji oraz monitoruje i ocenia skutecznos$¢ opublikowanych tresci.

5) Warunki organizacyjne: Szkolenie (cze$¢ merytoryczna) odbedzie sie w formie zdalnej w czasie rzeczywistym na platformie komunikacyjnej
Google Meet. Szkolenie przewidziane jest od pieciu do dwudziestu oséb. Walidacja odbedzie sie stacjonarnie w Poznaniu pod adresem ul.
Franklina Roosevelta 20, 60-829 Poznan w Hotelu Mercure.

6) Walidacja: Walidacja odbedzie sie stacjonarnie w przygotowanej sali komputerowej. Obejmuje test teoretyczny przeprowadzany w
systemie Testportal z wykorzystaniem technologii ,Uczciwy Rozwigzujacy” oraz czes¢ praktyczng realizowang metoda obserwacji w
warunkach symulowanych.

Podczas testu uczestnik moze korzysta¢ wytgcznie z systemu egzaminacyjnego. Przebieg testu nadzoruje operator systemu
egzaminacyjnego posiadajgcy wymagane wyksztatcenie i kompetencje techniczne.

W czesci praktycznej uczestnicy wykonuja réwnolegle, na samodzielnych i odpowiednio przygotowanych stanowiskach komputerowych,
zadania sktadajace sie na jedno kompleksowe studium przypadku. Dwuosobowa komisja weryfikacyjna w sktadzie Wojciech Graczyk i
Anna Diller obserwuje przebieg wykonywania zadan oraz ocenia rezultaty powstate podczas egzaminu wedtug jednolitej karty oceny i
kryteriow weryfikacji przypisanych do efektdw uczenia sie. Pliki i pozostate rezultaty utworzone podczas egzaminu stanowig
dokumentacje przebiegu walidacji.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 35
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08-11-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

15:00

10:30

Liczba
godzin

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

00:30

01:30

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

o2 IR

praktyce:
éwiczenia
warsztatow
e

11235

Prawo
autorskie,
wizerunek i
RODO -
wideokonfe
rencja

(15253

Checklista
zgodnej
publikacji -
éwiczenia

Tworzenie
tekstéow
marketingo
wych -
wideokonfe
rencja

(o2 B

D e

SEM oraz
WCAG w
praktyce
content
marketingo
wej -
wspoétdziele
nie ekranu

o5 B

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

Data
realizacji
zajeé

08-11-2026

08-11-2026

08-11-2026

08-11-2026

08-11-2026

08-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

Godzina
zakonczenia

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

15:00

10:30

10:45

12:15

12:45

Liczba
godzin

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

00:30

01:30

00:15

01:30

00:30

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

Grafika i
fotografia
w content
marketingu

wspotdziele
nie ekranu

20255 B

Obrébka i
adaptacja
materiatéw
- éwiczenia

N
N
N
w
a
'

PEPEC Brief
kreatywny,
podstawy
materiatéw
AV -
éwiczenia

Landing
page:
struktura,
logika
konwersji i
przygotowa
nie do
publikacji -
wspotdziele
nie ekranu

25255 B

CMS:
publikacja
tresci,
workflow i
kontrola
jakosci -
wspotdziele
nie ekranu

em-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

Data
realizacji
zajeé

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

14-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

14:15

14:30

15:15

15:30

09:00

10:30

10:45

12:15

Godzina
zakonczenia

14:15

14:30

15:15

15:30

17:00

10:30

10:45

12:15

12:45

Liczba
godzin

01:30

00:15

00:45

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30

00:30

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

50 12

commerce i
automatyza
cja: tresci
wspierajgce
sprzedaz —
wspotdziele
nie ekranu

@B

Monitoring,
analityka i
optymaliza
cja dziatan
content
marketingo
wych -
éwiczenia

Podsumow
anie pracy i
przygotowa
nie do
egzaminu -
rozmowa
na zywo

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Przerwa

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

JAKUB
MARCINKO
WSKI

Data
realizacji
zajeé

15-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

15-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

21-11-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

14:15

14:30

16:00

16:15

09:00

10:30

10:45

Liczba godzin

32:00

23:30

03:45

04:45

Godzina
zakonczenia

14:15

14:30

16:00

16:15

17:00

10:30

10:45

13:00

Liczba
godzin

01:30

00:15

01:30

00:15

00:45

01:30

00:15

02:15

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Tak

Tak

Tak



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 36:15

Cennik

r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania

zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow $cisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze srodkow publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnieri w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 826,50 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5550,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 213,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 173,44 PLN
W tym koszt walidacji brutto 799,50 PLN
W tym koszt walidacji netto 650,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 123,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 100,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 32:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

JAKUB MARCINKOWSKI

Jakub Marcinkowski — projektant graficzny i content marketer z ponad 8-letnim do$wiadczeniem w
branzy kreatywnej, taczacy kompetencje z obszaru sztuki, technologii i biznesu. Jest magistrem
sztuki oraz absolwentem kierunku Projektowanie Graficzne na Uniwersytecie Artystycznym w
Poznaniu. Specjalizuje sie w projektowaniu identyfikacji wizualnych, plakatéw, materiatow
marketingowych oraz interfejsow UX/UI.

W trakcie studiéw ukonczyt przedmiot poswiecony prawu autorskiemu w projektowaniu rozwigzan
graficznych i marketingowych. Posiada réwniez praktyczne do$wiadczenie w opracowywaniu i
aktualizowaniu polityk prywatnosci oraz polityk plikéw cookies, wdrazaniu ustawien prywatnosci na
stronach internetowych.

Specjalizuje sig rowniez w wykorzystywaniu narzedzi sztucznej inteligencji w marketingu,
projektowaniu graficznym i automatyzacji proceséw. W Spectrum Flare sp. z 0.0. odpowiada za
projektowanie ustug i rozwigzan wykorzystujacych Al w biznesie, w szczegdlnosci w dziataniach
marketingowych oraz procesach tworzenia materiatéw graficznych. Jest takze wspottwérca
projektu ,Ogarniamy Systemy” oraz narzedzia Al ,DocsAura”, stuzgcego do przeksztatcania danych i
tresci w uporzadkowane dokumenty wizualne.

W pracy trenerskiej koncentruje sie na praktycznym tgczeniu kreatywnosci, analizy danych i celéw
biznesowych. W ciggu ostatnich pieciu lat przeprowadzit ponad 120 godzin szkolen z zakresu
content marketingu.

222

MARTA SCHNEIDER

Marta Schneider — ekspertka w dziedzinie marketingu, trenerka marketingu internetowego i
kompetencji biznesowych. W ciggu ostatnich pieciu lat przeprowadzita ponad 1500 godzin szkolen,
w tym ponad 250 godzin zegarowych szkolen z zakresu marketingu internetowego, obejmujacych
m.in. strategie komunikacji, tworzenie tresci, budowanie marki, marketing w mediach
spotecznosciowych oraz wykorzystanie narzedzi cyfrowych w dziataniach promocyjnych.

Obecnie petni funkcje Dyrektora ds. Marketingu w instytucji szkoleniowej, gdzie odpowiada za
planowanie i realizacje dziatah marketingowych, rozwéj komunikacji marki, koordynacje projektow
promocyjnych oraz wspieranie inicjatyw sprzedazowych i wizerunkowych. W swojej pracy taczy
perspektywe strategiczng z praktycznym podej$ciem do biznesu, dzieki czemu potrafi przektadaé
zatozenia marketingowe na konkretne dziatania, mierzalne efekty i realng warto$¢ dla organizaciji.
Jej szczego6lnym obszarem zainteresowan jest marketing kreatywny oraz innowacje marketingowe,
zwtaszcza w sektorze edukacji, szkolen i eventéw. Z pasjg analizuje nowe trendy komunikacyjne,
niestandardowe formaty promocji, do$wiadczenia uczestnikéw wydarzen oraz sposoby budowania
zaangazowania odbiorcow. Wyrdznia jg wysoka kreatywnos¢, bardzo dobre wyczucie estetyki
komunikaciji, a takze umiejetnos¢ projektowania dziatan marketingowych, ktére sg jednoczesnie
atrakcyjne, spojne z markga i osadzone w celach biznesowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Kazdy uczestnik otrzyma w formie elektronicznej prezentacje szkoleniowa w formacie PDF z kazdego dnia zaje¢, zapis czatu oraz dostep
do nagran poszczegdlnych dni szkoleniowych. Materiaty obejmujg réwniez karty pracy i checklisty dotyczace m.in. przygotowania briefu
kreatywnego, opracowania persony, planowania publikacji oraz zasad SEO i WCAG.

Uczestnicy otrzymajg takze zestaw przyktadowych pytan teoretycznych i zadan praktycznych stuzacych przygotowaniu do walidaciji,
dostepny réwniez na stronie internetowej Dostawcy Ustug. Materiaty przygotowawcze nie stanowig wtasciwego zestawu
egzaminacyjnego i nie zawierajg pytan, zadan ani kluczy odpowiedzi wykorzystywanych podczas wtasciwej walidacji.

Warunki uczestnictwa

Ukonczony 18 rok zycia. Warunkiem przystapienia do walidacji jest posiadanie wyksztatcenia co najmniej Sredniego, bez koniecznosci
posiadania $wiadectwa dojrzatosci.

Informacje dodatkowe

1. W przypadku finansowania ustugi w co najmniej 70% ze $rodkdw publicznych stosuje sie zwolnienie z VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt
14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z 20.12.2013 r. (t.j. Dz.U. z 2025 r. poz. 832).

2. Warunkiem ukoriczenia czesci szkoleniowej i otrzymania zaswiadczenia jest udziat w co najmniej 80% zaje¢ oraz przystgpienie do
walidacji. Wynik walidacji nie wptywa na wydanie zaswiadczenia. Pozytywny wynik walidacji i spetnienie warunkéw okreslonych dla
kwalifikacji stanowig podstawe do wydania certyfikatu potwierdzajgcego nadanie kwalifikacji wolnorynkowej ,Planowanie, tworzenie i
dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing)”.

3. Dostawca Ustug zapewnia rowny dostep do ustugi. Na wniosek osoby ze szczegdlnymi potrzebami dostosowuje materiaty i sposéb
realizacji ustugi do jej potrzeb, w zakresie wynikajgcym z obowigzujgcych przepiséw. Potrzebe dostosowania nalezy zgtosi¢ przed
rozpoczeciem ustugi.

Warunki techniczne

1. Platforma komunikacyjna: Google Meet.
2. Wymagania techniczne:

e komputer z systemem Windows 10 lub nowszym, macOS 12 lub nowszym albo aktualng dystrybucja Linux;
¢ aktualna przegladarka Chrome, Edge, Firefox lub Safari;

e stabilne tacze internetowe: min. 10 Mb/s pobierania i 2 Mb/s wysytania;

e sprawna kamera, mikrofon oraz stuchawki lub gtosniki.

1. Okres dostepnosci linku: od godziny przed rozpoczeciem szkolenia w pierwszym dniu do godziny po jego zakorczeniu w ostatnim
dniu.

Dostawca Ustug zapewnia wsparcie techniczne przed rozpoczeciem zaje¢ i w trakcie ich trwania. Problemy mozna zgtaszac telefonicznie
pod numerem +48 698 291 420, mailowo na adres wojciech.graczyk@korycki-graczyk.pl lub za posrednictwem czatu Google Meet.

Wsparcie obejmuje pomoc w uzyskaniu dostepu do spotkania, ponowne przestanie linku, podstawowg konfiguracje dzwieku, kamery i
przegladarki oraz pomoc w ponownym dotgczeniu po utracie potaczenia.

Uczestnicy otrzymuja przed rozpoczeciem ustugi link, wymagania techniczne, instrukcje dotgczenia oraz dane kontaktowe do wsparcia.

Szkolenie jest nagrywane. Nagranie zostanie udostepnione wytgcznie uczestnikom ustugi za posrednictwem funkcji udostepniania pliku w
Google Drive w ramach Google Workspace. Dostep zostanie nadany na adresy e-mail wskazane przez uczestnikdw i nie obejmuje prawa
do dalszego udostepniania, kopiowania ani rozpowszechniania nagrania.

Adres

ul. Franklina Roosevelta 20
60-829 Poznan

woj. wielkopolskie



Walidacja zostanie przeprowadzona stacjonarnie w sali egzaminacyjnej w Hotelu Mercure. Kazdy uczestnik otrzyma
samodzielne stanowisko komputerowe z dostepem do wymaganego oprogramowania. Test wiedzy zostanie
przeprowadzony w systemie Testportal z wykorzystaniem technologii ,Uczciwy Rozwigzujacy”, ograniczajacej
mozliwos¢ korzystania z innych aplikacji i stron internetowych. Przebieg testu bedzie nadzorowany przez operatora
systemu egzaminacyjnego posiadajgcego wymagane wyksztatcenie i kompetencje techniczne. Cze$¢ praktyczng
przeprowadzi co najmniej dwuosobowa komisja weryfikacyjna. Funkcje operatora systemu egzaminacyjnego petni
Wojciech Graczyk, bedacy jednoczesnie cztonkiem komisji weryfikacyjnej.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

WOJCIECH GRACZYK

E-mail wojciech.graczyk@korycki-graczyk.pl
Telefon (+48) 698 291 420




