Mozliwos$¢ dofinansowania

MARKA, KLIENCI, SUKCES. Szkolenie z
nowoczesnego marketingu (Al) ustugi
home stagingu.

Numer ustugi 2026/08/18/185829/3752726

TEKSTURA | KOLOR

SPOLKA Z

OGRANICZONA ® Ustuga szkoleniowa
ODPOWIEDZIALNOS [ zdalna w czasie rzeczywistym
CIA

& Zajecia grupowe
*kokkk 50/5 (@ 25:00h

7 ocen £ 10.11.2026 do 17.12.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

6 150,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
246,00 PLN brutto/h
200,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Ustuga szkoleniowa skierowana jest do os6b fizycznych planujacych
rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej w branzy nieruchomosci — w
szczegolnosci w home stagingu, posrednictwie w obrocie

nieruchomosciami, przygotowaniu mieszkan pod wynajem

krétkoterminowy lub projektowaniu wnetrz inwestycyjnych.

Uczestnikami sg osoby znajdujace sie na wczesnym etapie budowania

Grupa docelowa ustugi

swojej marki i oferty ustugowej, ktére nie maja jeszcze przygotowanej
identyfikacji wizualnej, cennika, oferty ani dziatari promocyjnych.

Uczestnicy nie musza posiada¢ formalnego wyksztatcenia z zakresu

marketingu ani przedsiebiorczos$ci — szkolenie prowadzi krok po kroku od
pierwszych decyzji biznesowych do uruchomienia pierwszych dziatan

promocyjnych, z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligenc;ji.

Minimalna liczba uczestnikéw 5

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 09-11-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzadzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego uruchomienia dziatalnosci gospodarczej w branzy nieruchomosci: zbudowania
marki osobistej i identyfikacji wizualnej, przygotowania cennika i oferty ustugowej, stworzenia pierwszych materiatow
promocyjnych na Instagramie, uruchomienia pierwszej kampanii reklamowej i materiatu typu freebie oraz nawigzania
pierwszych kontaktéw biznesowych — z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji Al na kazdym etapie pracy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje elementy marki
osobistej w branzy nieruchomosci oraz
zasady tworzenia identyfikacji wizualnej
z wykorzystaniem narzedzi Al.

Opracowuje identyfikacje wizualna
wtasnej marki w branzy nieruchomosci
z wykorzystaniem narzedzi Al.

Kryteria weryfikacji

Wymienia minimum 4 elementy tablicy
marki (logo, kolorystyka, fonty,
moodboard).

Przypisuje elementom tablicy marki
funkcje w budowaniu rozpoznawalnosci
marki.

Charakteryzuje role spdéjnego wizerunku
w budowaniu marki eksperckiej w
branzy nieruchomosci.

Wskazuje zastosowanie narzedzi (np.
Claude Design) w procesie tworzenia
identyfikacji wizualne;j.

Charakteryzuje wyréznik swojej marki,
m.in. na podstawie badania osobowosci
My Personality Skills.

Buduje prompt do Claude
Design/ChatGPT zawierajacy brief
marki (wartosci, grupa docelowa, styl
wizualny, osobowos¢, ton marki) i
generuje na jego podstawie propozycje
identyfikacji wizualne;j.

Podejmuje decyzje nt. kolorystyki i
typografii komunikacji biznesowej
adekwatnie do pozycjonowania marki.

Tworzy tablice marki/moodboard
zawierajaca logo, palete koloréw, fonty i
nazwe firmy.

Przygotowuje spéjny zestaw materiatéw
wizualnych mozliwy do zastosowania w
mediach spotecznosciowych i na
stronie internetowej, w narzedziach
takich jak Claude Design albo ChatGPT.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Opracowuje cennik oraz oferte
ustugowa.

Tworzy materiaty promocyjne na
Instagram z wykorzystaniem narzedzi
Al.

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje cennik zawierajacy
minimum 3 warianty ustug z
uzasadnieniem kalkulac;ji.

Oblicza stawke godzinowa oraz cene
pakietowa, uwzgledniajac koszty
wtlasne i wartos¢ rynkowa ustugi.

Opracowuje oferte ustugowa napisana
jezykiem korzysci, wykorzystujac
narzedzia Al do generowania i
redagowania tresci na podstawie
przygotowanego briefu i promptu.

Dobiera elementy oferty (zakres ustugi,
cena, warunki wspotpracy) do
wybranego segmentu klientow.

Koryguje przygotowang oferte na
podstawie otrzymanego feedbacku.

Przygotowuje 9 postéw na Instagram
(grafiki/teksty w narzedziach takich jak
Claude, ChatGPT, Magnific lub Canva)
wedtug otrzymanych szablonéw.

Projektuje nazwe uzytkownika oraz bio
na profilu na Instagramie.

Planuje harmonogram publikacji
dopasowany do przyjetej strategii
komunikacji.

Tworzy opisy postéw zawierajgce
wezwanie do dziatania (CTA)
adekwatne do celu publikacji.

Weryfikuje spdjnosé¢ wizualng i
komunikacyjna przygotowanych postéw
z tablica marki.

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Konfiguruje pierwsza kampanie
reklamowa oraz przygotowuje materiat
typu freebie do pozyskiwania
kontaktow.

Samodzielnie podejmuje decyzje
dotyczace uruchomienia wtasnej
dziatalnosci w branzy nieruchomosci na
podstawie przygotowanych materiatéow
marki, oferty i promociji.

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje materiat freebie (np.
checkliste lub poradnik) wygenerowany
z pomoca Claude na podstawie
promptu opisujacego problem i
odbiorce.

Konfiguruje pierwsza kampanie
reklamowa w Meta Ads Manager z
okreslong grupa docelowa i budzetem.

Generuje warianty tresci reklamowej
(nagtéwek, tekst, grafika) z pomoca
Claude/ChatGPT/Magnific/Canva.

Uruchamia kampanie reklamowa w
wybranym kanale promocji.

Ocenia podstawowe wskazniki
skutecznosci uruchomionej kampanii.

Uzasadnia wybor modelu biznesowego i
kanatéw promociji adekwatnie do
wiasnych zasobdw i grupy docelowe;j.

Przygotowuije liste pierwszych
kontaktow biznesowych do nawigzania
(biura nieruchomosci, inwestorzy,
lokalne firmy).

Samodzielnie podejmuje decyzje
dotyczace priorytetéw dziatan
wdrozeniowych na najblizsze 3
miesigce.

Prezentuje gotowy zestaw materiatéw
(tablica marki, cennik, oferta, posty,
reklama, freebie) jako spojna strategie
startu w biznesie.

Przyjmuje odpowiedzialnos¢ za
realizacje zaplanowanych dziatan
promocyjnych i rozwojowych.

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Definiuje podstawy marketingu marki
ustugowej

Wymienia sposoby wykorzystania Al w
marketingu

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

Definiuje pojecie marki ustugowej i
wskazuje jej kluczowe elementy w
kontekscie rynku nieruchomosci.

Charakteryzuje etapy lejka
marketingowego (Swiadomos¢,
zainteresowanie, decyzja, dziatanie) w
kontekscie pozyskiwania klienta ustug
nieruchomosciowych.

Charakteryzuje role grupy
docelowej/persony klienta w budowaniu
strategii marketingowej marki
ustugowe;j.

Wskazuje podstawowe kanaty
marketingowe wykorzystywane do
promocji ustug w branzy nieruchomosci
(social media, reklama ptatna, e-mail,
rekomendacje)

Wymienia zastosowania generatywnej
Al w tworzeniu tresci marketingowych
(tekst, grafika, wideo).

Wskazuje zastosowanie Al w
planowaniu i optymalizacji kampanii
reklamowych (np. dobér grupy
docelowej, testowanie wariantéw
tresci).

Wskazuje podstawowe zasady
etycznego i odpowiedzialnego
wykorzystania Al w komunikacji
marketingowej (transparentnosé,
weryfikacja tresci, ochrona danych).

zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut 1 — Marka osobista i identyfikacja wizualna z Al (1Th50min + Th50min, tgcznie 3h40min zaje¢ + 20 min przerwa)

1. Rola marki osobistej w budowaniu rozpoznawalnosci w branzy nieruchomosci.

2. Elementy tablicy marki: logo, kolorystyka, fonty, moodboard, nazwa firmy.

3. Test osobowosci My Personality Skills — wykorzystanie wyniku do okreslenia wyréznika wtasnej marki.

4. Przeglad zastosowan Al w marketingu, odpowiedzialne i etyczne podstawy wykorzystania.

5. Podstawy promptowania: jak budowaé prompt do narzedzi Al (kontekst marki, grupa docelowa, styl wizualny, osobowos¢, ton
komunikacji, ograniczenia i iteracja wyniku).

6. Claude Design i ChatGPT — tworzenie identyfikacji wizualnej marki: generowanie koncepcji logo, palety koloréw i moodboardu na
podstawie briefu marki.

7. Warsztat: tworzenie wtasnej tablicy marki w Claude Design lub ChatGPT na podstawie wtasnego promptu i wyniku testu osobowosci.

Modut 2 — Model biznesowy i cennik (3h40min zaje¢ + 20 min przerwa)

1. Modele biznesowe w branzy nieruchomosci (home staging, posrednictwo, przygotowanie pod najem, projektowanie inwestycyjne).

2. Zasady kalkulacji cen: wycena godzinowa, pakiety, projekty.

3. Narzedzia Al (np. Claude) — budowanie kalkulatora cennika i analiza wariantéw pakietéw na podstawie wprowadzonych kosztéw i
promptu z zatozeniami biznesowymi.

4. Warsztat: przygotowanie wtasnego cennika z pomoca Al.

Modut 3 — Klient docelowy i oferta z Al (3h40min zaje¢ + 20 min przerwa)

1. Okreslanie idealnego klienta (persona: inwestor, biuro nieruchomosci, wtasciciel mieszkania).

2. Struktura oferty ustugowej pisanej jezykiem korzysci.

3. Narzedzia Al — generowanie person klientdw i redagowanie tresci oferty: prompt z opisem klienta, ustugi i celu oferty, iteracyjne
dopracowywanie tekstu.

4. Warsztat: przygotowanie wtasnej oferty z pomoca Al na podstawie wtasnego promptu.

Modut 4 — Content na Instagram z Al (3h40min zaje¢ + 20 min przerwa)

1. Planowanie tre$ci dopasowanych do etapu rozwoju marki.

2. Projektowanie nazwy uzytkownika i bio na profilu na Instagramie.

3. Claude, ChatGPT, Magnific i Canva — generowanie grafik i tekstéw postéw na podstawie gotowych szablonéw i wtasnych promptéw.
4. Tworzenie podpiséw (caption) z promptem zawierajgcym temat, ton marki i wezwanie do dziatania (CTA).

5. Warsztat: przygotowanie 9 pierwszych postéw na Instagram (grafika + tekst) oraz nazwy uzytkownika i bio, z wykorzystaniem Al.

Modut 5 — Freebie i pierwsza reklama (3h40min zaje¢ + 20 min przerwa)

1. Rola freebie (lead magnetu) w pozyskiwaniu klientdw.

2. Claude — generowanie tresci freebie (checklisty lub poradnika) na podstawie promptu opisujgcego problem odbiorcy.

3. Podstawy konfiguracji kampanii reklamowej w Meta Ads Manager.

4. Claude, ChatGPT, Magnific i Canva — generowanie wariantéw tresci i grafiki reklamowej oraz testowanie réznych promptéw pod katem
skutecznosci komunikatu.

5. Warsztat: ustawienie pierwszej kampanii reklamowej z materiatami wygenerowanymi przy pomocy Al.

Modut 6 — Sie¢ kontaktéw biznesowych i plan wdrozenia (3h40min zaje¢ + 1h walidacja + 20 min przerwa)

1. Budowanie relacji biznesowych: wspétpraca z biurami nieruchomosci, inwestorami, lokalnymi firmami.
2. Zasady skutecznego networkingu w branzy nieruchomosci.



3. Claude — przygotowanie wiadomosci i szablonéw pierwszego kontaktu z biurami nieruchomosci i inwestorami na podstawie promptu
z profilem odbiorcy.

4. Warsztat: przygotowanie listy pierwszych kontaktéw do nawigzania i plan wdrozenia dziatan na 3 miesigce.
Walidacja: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, analiza dowodéw i deklaracji.
Organizacja walidacji:

Walidacja efektéw uczenia sie przeprowadzana jest po zakonczeniu realizacji modutéw dydaktycznych szkolenia, zgodnie z

harmonogramem. Walidacja realizowana jest w formule zdalnej w czasie rzeczywistym, na platformie Zoom, wykorzystywanej do
prowadzenia catego szkolenia.

Proces walidacji obejmuje weryfikacje osiggniecia efektéw uczenia sie okreslonych w Karcie Ustugi, odnoszacych sie do budowania marki
osobistej i identyfikacji wizualnej z wykorzystaniem narzedzi Al, kalkulacji cen i przygotowania oferty ustugowej, tworzenia materiatow
promocyjnych na Instagram, konfiguracji kampanii reklamowej i przygotowania materiatu typu freebie, a takze samodzielnego
podejmowania decyzji dotyczgcych uruchomienia wtasnej dziatalnos$ci w branzy nieruchomosci.

Walidacja realizowana jest w odniesieniu do zdefiniowanych efektéw uczenia sig oraz przypisanych do nich kryteriéw weryfikacji, przy
zastosowaniu nastepujacych metod walidac;ji:

e Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie — weryfikujgcy wiedze dotyczaca elementdéw marki osobistej, zasad
tworzenia identyfikacji wizualnej oraz zastosowania narzedzi Al.

¢ Analiza dowodoéw i deklaracji — polegajgca na analizie materiatéw przygotowanych przez uczestniczke w trakcie szkolenia: tablicy
marki, cennika, oferty, 9 postéw na Instagram, materiatu freebie oraz kreacji reklamowych.

Warunkiem przystgpienia do walidacji jest spetnienie wymogéw formalnych udziatu w szkoleniu, w szczegdlnosci uzyskanie minimum
80% frekwencji oraz zaangazowanie uczestniczki w realizacje czesci teoretycznej i praktycznej szkolenia.

Proces walidacji prowadzony jest z zachowaniem rozdzielnosci funkcji, polegajacej na oddzieleniu procesu ksztatcenia i szkolenia od
procesu walidacji.

Pozytywny wynik walidacji potwierdzany jest dyplomem ukorczenia szkolenia, zawierajgcym informacje o uzyskaniu kompetenciji oraz
potwierdzenie przeprowadzenia walidacji efektéw uczenia sie w oparciu o zdefiniowane kryteria weryfikacji.

e Szkolenie prowadzone jest w grupach od 5 do 30 oséb.

¢ Minimalna liczba uczestniczek potrzebna do realizacji ustugi: 5 oséb.

e Warunkiem uznania ustugi za ukoriczong i uprawniajgca do dofinansowania jest minimum 80% frekwencji uczestniczki w zajeciach
oraz uzyskanie pozytywnego wyniku z walidaciji.

¢ Ustuga realizowana jest w 25 godzinach zegarowych, w tym 22 godzin zaje¢ merytorycznych, 1 godzina walidacji i 2 godziny przerw.

e Zajecia teoretyczne: 11 godzin 40 minut zegarowych / zajecia praktyczne: 10 godzin 20 minut zegarowych — w kazdym dniu
szkoleniowym cze$¢ do przerwy stanowi teorig, czes$¢ po przerwie stanowi praktyke.

e Przerwy sg zaplanowane w trakcie kazdego dnia szkoleniowego i wliczaja sie do tacznego czasu trwania ustugi.

e Metoda weryfikacji obecnosci uczestniczki: eksport logéw aktywnosci z platformy Zoom oraz weryfikacja korzystania z kamery i
mikrofonu w trakcie zaje¢.

¢ Ustuga odbywa sie zdalnie w czasie rzeczywistym zgodnie ze Standardem Ustug Zdalnego Uczenia sie (SUZ).

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 20

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- L . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

Marka

osobistai Zajecia AGATA 10-11-2026 16:00 17:50 01:50
identyfikacja I¢ WITKOWICZ : : :

wizualna z Al

2720 o Przerwa - 10-11-2026 17:50 18:10 00:20



Przedmiot /
temat

Marka

osobista i
identyfikacja
wizualna z Al
(cd.)

Model

biznesowy i
cennik

5220

Model

biznesowy i
cennik (cd.)

Klient

docelowy i
oferta z Al

PPN Klient
docelowy i
oferta z Al
(cd.)

Content na
Instagram z
Al

oD

Content na
Instagram z
Al (cd.)

Freebie i
pierwsza

reklama

B

Freebie i
pierwsza
reklama (cd.)

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA

WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

Data realizacji
zajeé

10-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

24-11-2026

24-11-2026

24-11-2026

01-12-2026

01-12-2026

01-12-2026

08-12-2026

08-12-2026

08-12-2026

Godzina
rozpoczecia

18:10

16:00

17:50

18:10

16:00

17:50

18:10

16:00

17:50

18:10

16:00

17:50

18:10

Godzina
zakonczenia

20:00

17:50

18:10

20:00

17:50

18:10

20:00

17:50

18:10

20:00

17:50

18:10

20:00

Liczba godzin

01:50

01:50

00:20

01:50

01:50

00:20

01:50

01:50

00:20

01:50

01:50

00:20

01:50



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

D siec

kontaktow

biznesowychi Zajecia
plan

wdrozenia

AGATA
WITKOWICZ

17220 Przerwa -

Sie¢

kontaktow

biznesowych i Zajecia AGATA

plan WITKOWICZ
wdrozenia

(cd.)

D Siec

kontaktéw

biznesowychi L AGATA
Zajecia
plan WITKOWICZ

wdrozenia
(cd.)

- Walidacja -

Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zajeé
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

15-12-2026

15-12-2026

15-12-2026

15-12-2026

17-12-2026

Godzina
rozpoczecia

16:00

17:30

17:50

19:00

18:00

Liczba godzin

25:00

22:00

01:00

02:00

30:30

Godzina
zakonczenia

17:30

17:50

19:00

20:00

19:00

Liczba godzin

01:30

00:20

01:10

01:00

01:00

r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw Scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.




Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 150,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 246,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 25:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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AGATA WITKOWICZ

Ekspertka w dziedzinie home stagingu z 8-letnim doswiadczeniem zawodowym. Autorka ponad 500
zrealizowanych projektéw przygotowania nieruchomosci do sprzedazy i wynajmu, wspétpracujgca
zaréwno z inwestorami indywidualnymi, jak i agencjami nieruchomosci. Magister matematyki
(Uniwersytet Jagielloriski), studia podyplomowe WYCENA NIERUCHOMOSCI (Akademia Gérniczo-
Hutnicza w Krakowie), absolwentka kursu projektowania wnetrz oraz kursu Home Staging PROSTY
START (2020). Cztonek Akredytowany Ogélnopolskiego Stowarzyszenia Home Stageréw.

Regularnie aktualizuje wiedze i kompetencje poprzez udziat w kursach i szkoleniach.
Ostatnia aktualizacja wiedzy miata miejsce w pazdzierniku 2025 w czasie kursu Google i SGH
"Umiejetnosci Jutra Al 2.0." oraz 5 grudnia 2025 w czasie szkolenia IBE PIN "Zielone Kompetencje w

Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji i Bazie Ustug Rozwojowych" oraz w listopadzie 2025 - program
AKADEMIA SPRZEDAZY w firmie Kultura Sprzedazy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazda uczestniczka otrzymuje dostep do nastepujacych materiatow:



Workbook do szkolenia w formie dokumentu Google — zawiera éwiczenia, szablony i miejsce do pracy wtasnej do kazdego z 6 modutéw
(tablica marki, cennik, oferta, plan postéw, freebie, plan wdrozenia).

Promptbook w formie pliku PDF — zbidr gotowych do wykorzystania promptéw do narzedzi Al (Claude, Claude Design, Nano Banana,
Magnific) omawianych w trakcie szkolenia.

Dostep do testu My Personality Skills wraz z raportem — kazda uczestniczka po jego wykonaniu otrzymuje wskazéwki dotyczace swoich
mocnych stron, preferowanych obszaréw zawodowych i sktadowych osobowosci, przydatne przy budowaniu marki osobistej w Module 1.

Pelny opis szkolenia i opinie uczestniczek na stronie:

https://homestagerki.online/mks/

Warunki uczestnictwa

Wymagania wstepne (merytoryczne): 1. Podstawowa wiedza z zakresu home stagingu (np. ukoriczony kurs wprowadzajacy) lub aktualne
ksztatcenie w tym kierunku. 2. Podjeta decyzja o rozpoczeciu dziatalnosci gospodarczej w branzy home stagingu lub posrednictwa w
nieruchomosciach albo wczesny etap prowadzenia takiej dziatalnosci. 3. Podstawowa umiejetnosé obstugi komputera i internetu oraz
posiadanie konta Google (adres mailowy w domenie gmail.com). Wymagania techniczne: posiadanie wtasnego laptopa z dostepem do
internetu, kamerg i mikrofonem — niezbedne do udziatu w warsztatach z narzedziami Al oraz do sesji na zywo.

Warunki techniczne

Platforma: Zoom — ustuga prowadzona jest zdalnie w czasie rzeczywistym, link do szkolenia przekazywany jest uczestniczkom droga
mailowa najpdzniej w przeddzien rozpoczecia szkolenia. Minimalne wymagania sprzetowe: procesor 2-rdzeniowy 2GHz lub lepszy
(zalecany 4-rdzeniowy); 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB); system operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10) lub Mac OS wersja
10.13 (zalecana najnowsza wersja); przegladarka internetowa Google Chrome (zalecana), Mozilla Firefox lub Safari (zaktualizowane do
najnowszej wersji); kamera oraz mikrofon — wbudowane lub zewnetrzne, wymagane do aktywnego udziatu w zajeciach. Minimalne
wymagania dotyczace tgcza sieciowego: state tagcze internetowe o predkosci minimum 1,5 Mbps (zalecane 2,5 Mbps z obrazem w jakosci
HD). Niezbedne oprogramowanie: aplikacja Zoom (kompatybilna z systemami Windows, MacOS oraz urzgdzeniami mobilnymi) oraz
dostep do przegladarkowych narzedzi Al wykorzystywanych w warsztatach (Claude, Claude Design, ChatGPT, Magnific, Canva) i do
platformy Meta Ads Manager — konta zaktadane sg przez uczestniczki we wtasnym zakresie, instrukcja zaktadania kont zostanie
przekazana przed rozpoczeciem szkolenia.

Kontakt

AGATA WITKOWICZ

E-mail kontakt@homestagerki.online
Telefon (+48) 603 159 503




