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Brak ocen dla tego dostawcy

Fotomagnesy jako dochodowy biznes -
tworzenie magneséw i budowa biznesu
eventowego od podstaw. Naucz sie
tworzy¢ fotomagnesy i zbuduj swéj biznes
od zera. Dowiedz sig, jak przygotowac sie
do pierwszego eventu, pozyskiwac¢
klientow i zarabia¢ na weselach oraz
eventach.

Numer ustugi 2026/08/14/236241/3746824

© Wwarszawa

& Ustuga szkoleniowa

[f stacjonarna

23] Zajecia grupowe

®© 24:00h

9 02.12.2026 do 04.12.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Sprzedaz

5000,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
208,33 PLN brutto/h
208,33 PLN netto/h
225,33 PLN cena rynkowa @

Szkolenie skierowane jest do os6b planujacych rozpoczecie wiasnej
dziatalnosci, os6b zatrudnionychposzukujacych dodatkowego zrédta

dochodu, poczatkujacych przedsigbiorcéw, fotograféw, ustugodawcéw z

branzy slubnej i eventowej, wtascicieli firm chcacych poszerzy¢ swoja

oferte, a takze wszystkich oséb, ktére chca od podstaw nauczy¢ sie

tworzenia fotomagneséw i zarabiaé na ich realizacji podczas wesel,

imprez i eventow.

Minimalna liczba uczestnikow 5

Maksymalna liczba uczestnikéw 30

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

01-12-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest przygotowanie uczestnika do samodzielnego uruchomienia i realizacji ustugi fotomagneséw na
weselach i eventach. Uczestnik nabedzie kompetencje w zakresie tworzenia fotomagneséw, doboru sprzetu i
materiatéw, organizacji stanowiska pracy, obstugi realizacji, kalkulacji kosztéw i cen oraz pozyskiwania klientéw i

promocji ustugi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Dobiera sprzet i materiaty do
wykonywania fotomagneséw.

Samodzielnie wykonuje gotowy
fotomagnes

Kryteria weryfikacji

Rozpoznaje sprzet potrzebny do
wykonywania fotomagneséw

Wskazuje zastosowanie drukarki i
maszynki

Rozréznia podstawowe komponenty

Dobiera papier i materiaty
eksploatacyjne.

Wskazuje wyposazenie dodatkowe
potrzebne podczas realizaciji

Okresla podstawowy zestaw potrzebny

do rozpoczecia dziatalnosci.

przygotowuje projekt i wydruk

prawidtowo wycina materiat

dobiera odpowiednie komponenty

umieszcza elementy w maszynce we
wiasciwej kolejnosci

prawidtowo obstuguje maszynke

kontroluje jako$¢ gotowego produktu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Obstuguje i konserwuje maszynke do
fotomagneséw

Organizuje obstuge wesela lub eventu

Prowadzi proces obstugi klienta

Kryteria weryfikacji

wskazuje zasady prawidtowej obstugi
maszynki

okresla elementy wymagajace
regularnego czyszczenia

wskazuje zasady smarowania

rozpoznaje najczestsze przyczyny
zacieé

wskazuje sposéb postepowania w
przypadku zablokowania maszynki

okresla dziatania ograniczajace ryzyko
awarii podczas eventu

wskazuje sprzet i materiaty potrzebne
na wydarzenie

okresla wymagania dotyczace
stanowiska, stotu, pradu

wskazuje prawidtowa kolejnosé
wykonywania zdje¢, drukowania,
produkciji i wydawania magneséw

okresla sposéb organizaciji pracy
zespotu

wskazuje informacje, ktére nalezy
uzyskac¢ od klienta przed
przygotowaniem oferty

rozpoznaje potrzeby klienta

dobiera odpowiedni zakres ustugi

okresla etapy kontaktu z klientem przed
realizacja i po jej zakonczeniu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

okresla grupe docelowa dla ustugi
fotomagneséw

zna podstawowe elementy profilu
firmowego na Instagramie, w tym BIO,
oferte, portfolio i CTA

rozroznia zastosowanie postéw, Reels i

Stories
Zna podstawowe dziatania
marketingowe stuzace promoc;ji ustugi i dobiera tresci do okreslonego celu
pozyskiwaniu klientéw marketingowego

wskazuje sposoby organicznego
pozyskiwania klientéw

rozpoznaje podstawowe elementy
kampanii Meta Ads

okresla elementy skutecznej kreacji
reklamowej

wie, jak zaplanowac¢ prosta rolke;

wskazuje, jakie ujecia warto nagra¢

zna podstawowe zasady montazu;
Zna podstawowe zasady nagrywania i

montazu rolek wie, jak dodaé napisy i muzyke

wskazuje, jak rozpocza¢ rolke, aby
zainteresowac odbiorce;

na znaczenie CTA w tresciach
promocyjnych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Pytanie 2. Czy dokument lub wyrazZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Ustuga szkoleniowa ,Fotomagnesy jako dochodowy biznes — tworzenie magnesoéw i budowa biznesu eventowego od podstaw” ma
charakter teoretyczno-praktyczny i przygotowuje do rozpoczecia $wiadczenia ustug zwigzanych z wykonywaniem fotomagneséw podczas
wesel, eventéw firmowych i innych wydarzen. Program obejmuje zagadnienia techniczne, organizacyjne, sprzedazowe i marketingowe —
od wyboru sprzetu i wykonania produktu, przez organizacje wydarzenia i obstuge klienta, az do promocji ustugi i pozyskiwania zlecen.

1. Wprowadzenie — fotomagnesy jako ustuga na weselach i eventach: oméwienie specyfiki ustugi fotomagneséw, modelu biznesowego
oraz mozliwosci wykorzystania produktu na rynku weselnym i eventowym. Przedstawienie procesu realizacji od przygotowania zaplecza
technicznego, poprzez pozyskanie i obstuge klienta, az do wykonania ustugi podczas wydarzenia. Oméwienie etapéw potrzebnych do
rozpoczecia dziatalnosci oraz mozliwosci wykorzystania fotomagneséw jako samodzielnej ustugi lub rozszerzenia istniejgcej oferty.

2. Sprzet i materiaty potrzebne do rozpoczecia dziatalnosci: oméwienie sprzetu wykorzystywanego przy produkcji fotomagneséw, w tym
drukarki, maszynki, komputera lub telefonu oraz wyposazenia dodatkowego. Przedstawienie komponentéw, papieru, materiatéw
eksploatacyjnych i akcesoridow potrzebnych do pracy. Zasady kompletowania zestawu startowego, przygotowania zapasu materiatow
oraz doboru sprzetu do planowanej skali dziatalnosci.

3. Drukarka - konfiguracja i przygotowanie wydrukéw: oméwienie zasad obstugi drukarki, przygotowania urzadzenia do pracy, doboru
papieru oraz ustawien wydruku. Przedstawienie czynnikéw wptywajacych na jakos$¢ zdjecia oraz zasad przygotowania materiatu do
drukowania. Omoéwienie najczesciej wystepujacych problemoéw i sposobdédw ograniczania btedéw. Przygotowanie wydruku odpowiedniego
do dalszej produkcji fotomagnesu.

4. Canva — projektowanie fotomagnesoéw: praktyczne wykorzystanie programu Canva do tworzenia projektéw. Ustawienie odpowiednich
wymiaréw, dodawanie i kadrowanie zdje¢ oraz rozmieszczanie elementéw graficznych. Przygotowanie personalizacji obejmujgcej imiona,
date wydarzenia, nazwe firmy, logo lub inne elementy. Oméwienie zasad czytelnego projektowania oraz dostosowania szablonu do
charakteru wydarzenia. Przygotowanie i eksport pliku do wydruku.

5. Photoshop — wykorzystanie szablondéw i personalizacja: oméwienie podstaw wykorzystania programu Photoshop do przygotowywania
fotomagnesoéw. Praca z gotowymi szablonami, umieszczanie i kadrowanie zdjec¢, edycja elementéw projektu oraz zmiana danych
personalizacyjnych. Przygotowanie projektu pozwalajagcego na sprawng wymiane zdje¢ oraz zapis pliku do wydruku.

6. Wykonanie fotomagnesu krok po kroku — warsztat praktyczny: przejscie przez caty proces wykonania produktu — przygotowanie
projektu i zdjecia, wykonanie wydruku, przygotowanie komponentéw oraz obstuga maszynki. Oméwienie prawidtowej kolejnosci etapow
produkcji. Samodzielne wykonanie gotowego fotomagnesu oraz kontrola jego jakosci. Rozpoznawanie podstawowych btedéw
zwigzanych z wydrukiem, utozeniem komponentéw i wykonaniem produktu.

7. Obstuga i konserwacja maszynki: oméwienie prawidtowej eksploatacji maszynki do wykonywania fotomagneséw. Przygotowanie
urzadzenia do pracy, wtasciwe umieszczanie komponentéw i zapobieganie btedom. Zasady czyszczenia, kontroli stanu urzadzenia i
smarowania elementéw wymagajacych konserwacji. Rozpoznawanie przyczyn zacie¢ oraz podstawowe sposoby reagowania na problemy
techniczne podczas realizaciji.

8. Obstuga wesel i eventéw: przygotowanie do organizacji ustugi podczas wydarzenia. Oméwienie wymagan dotyczgcych stanowiska,
przestrzeni, stotu, dostepu do pradu, oswietlenia oraz rozmieszczenia sprzetu i materiatéw. Organizacja procesu obejmujgcego
wykonywanie zdje¢, przygotowanie materiatu, drukowanie, produkcje i wydawanie gotowych magnesoéw. Organizacja pracy w przypadku
duzego zainteresowania oraz podziat obowigzkéw w zespole. Dobdr liczby magneséw, czasu obstugi i liczby oséb do wielkosci
wydarzenia. Omowienie sposobdw reagowania na sytuacje problemowe podczas realizacji.

9. Obstuga klienta: oméwienie procesu od pierwszego zapytania do zakonczenia realizacji. Pozyskiwanie informacji dotyczacych daty,
miejsca, liczby uczestnikdw i charakteru wydarzenia. Rozpoznawanie potrzeb klienta, dobér zakresu ustugi, przygotowanie wyceny i
przedstawienie oferty. Ustalanie personalizacji i warunkéw wspétpracy. Oméwienie znaczenia umowy i checklisty. Kontakt z klientem



przed wydarzeniem oraz dziatania po realizacji, w tym pozyskiwanie opinii i rekomendac;ji.

10. Tworzenie dodatkowych materiatéw reklamowych — warsztat praktyczny: wykorzystanie poznanych narzedzi do tworzenia
dodatkowych materiatéw wspierajgcych promocje dziatalnosci. Projektowanie i wykonywanie magnetycznych wizytédwek, kalendarzy
magnetycznych i innych materiatéw reklamowych. Przygotowanie wymiaréw, rozmieszczenie logo, danych kontaktowych, tekstéw i
elementéw graficznych. Personalizacja, przygotowanie do druku oraz wykonanie wybranego materiatu.

11. Wprowadzenie do marketingu i budowania marki: omoéwienie znaczenia marketingu w rozwoju biznesu i pozyskiwaniu klientéw.
Okreslenie grupy docelowej oraz sposobéw docierania do potencjalnych odbiorcéw. Przedstawienie znaczenia rozpoznawalnej marki,
portfolio, opinii klientéw, materiatéw z realizacji oraz pokazywania kulis pracy. Oméwienie dziatan stuzacych budowaniu zasiegu, zaufania
i sprzedazy.

12. Instagram — przygotowanie profilu firmowego: przygotowanie profilu firmowego od podstaw. Dobér nazwy, zdjecia profilowego i
stworzenie BIO informujgcego o oferowanej ustudze. Przedstawienie oferty, portfolio i mozliwosci kontaktu. Oméwienie wykorzystania
CTA oraz wyréznionych relacji do prezentowania realizacji, opinii, oferty i najwazniejszych informacji dla potencjalnych klientéw.

13. Strategia tresci — posty, Reels i Stories: omdwienie wykorzystania réznych formatéw tresci w promocji ustugi. Planowanie postéw,
rolek i Stories pokazujacych produkt, realizacje, kulisy pracy, opinie oraz odpowiedzi na pytania klientéw. Zasady budowania
zainteresowania i zaufania. Oméwienie znaczenia regularnosci publikacji oraz stosowania CTA zachecajacego odbiorce do kontaktu.

14. Nagrywanie i montaz rolek: oméwienie podstaw tworzenia krétkich materiatéw wideo do social media. Planowanie tematu,
przygotowanie uje¢, nagrywanie materiatu oraz wybér fragmentéw do montazu. Podstawowe zasady tgczenia nagran, dodawania tekstow,
napis6w i muzyki. Oméwienie znaczenia pierwszych sekund materiatu, odpowiedniego tempa oraz CTA.

15. Nagrywanie i montaz rolki — warsztat praktyczny: samodzielne zaplanowanie i nagranie prostego materiatu wideo. Dobér uje¢,
selekcja nagran oraz montaz materiatu w logiczng cato$¢. Dodanie tekstéw lub napiséw, przygotowanie poczatku przyciggajacego uwage
oraz zastosowanie CTA. Przygotowanie prostej rolki promujgcej ustuge, mozliwej do wykorzystania w mediach spotecznosciowych.

16. Meta Ads — podstawy ptatnego pozyskiwania klientéw: wprowadzenie do systemu reklamowego Meta i mozliwosci wykorzystania
Facebooka oraz Instagrama do promoc;ji ustug. Oméwienie struktury kampanii, zestawu reklam i reklamy. Przedstawienie podstawowych
celéw reklamowych, zasad okreslania grupy odbiorcéw, lokalizacji i budzetu. Oméwienie elementéw kreacji reklamowej — zdjecia lub
filmu, tekstu, nagtéwka, korzysci i CTA. Przedstawienie zasad przygotowania komunikatu reklamowego oraz podstaw oceny dziatan
reklamowych.

17. Walidacja efektéw uczenia sie: sprawdzenie osiggniecia zatozonych efektéw uczenia sie. Weryfikacja wiedzy dotyczacej sprzetu i
materiatéw, projektowania, produkcji fotomagneséw, obstugi i konserwacji maszynki, organizacji wesel i eventéw, obstugi klienta oraz
marketingu, Instagrama, tworzenia rolek i Meta Ads. Weryfikacja wybranych umiejgtnosci praktycznych zwigzanych z przygotowaniem
projektu i wykonaniem fotomagnesu. Zastosowanie testu teoretycznego oraz metod praktycznej weryfikacji efektow uczenia sie zgodnie z
okreslonymi kryteriami.

18. Podsumowanie szkolenia: uporzadkowanie wiedzy i umiejetnosci zdobytych podczas szkolenia. Potgczenie zagadnien dotyczacych
sprzetu, produkgiji, organizacji eventow, obstugi klienta, tworzenia materiatow reklamowych i marketingu w spojny proces swiadczenia
ustugi. Program tgczy wiedze techniczng, organizacyjna, sprzedazowa i marketingowa oraz zajecia teoretyczne z éwiczeniami i
warsztatami praktycznymi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 30



Przedmiot /
temat

Wprowadzeni
e
Fotomagnesy
jako ustuga
na weselach i
eventach.
Model
biznesowy i
mozliwosci
wykorzystania
ustugi.

Oméwienie
sprzetu
potrzebnego
do
rozpoczecia
dziatalnosci.

o B

Drukarka —
konfiguracja,
papier,
ustawienia
wydruku,
jakosé zdjec i
najczestsze
problemy.

[F%0) Canva

przygotowani
e szablonu
fotomagnesu,
wymiary,
zdjecie,
personalizacj
a, imiona,
data, logo.

Photoshop -
wykorzystanie
gotowych
szablonow,
personalizac;j
ai
przygotowani
e projektu do
druku.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Ewelina Agier
- Choja

Ewelina Agier
- Choja

Katarzyna
Graz

Katarzyna
Graz

Ewelina Agier
- Choja

Data realizacji
zajeé

02-12-2026

02-12-2026

02-12-2026

02-12-2026

02-12-2026

02-12-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:30

10:30

10:45

11:15

12:15

Godzina
zakonczenia

09:30

10:30

10:45

11:15

12:15

13:15

Liczba godzin

00:30

01:00

00:15

00:30

01:00

01:00



Przedmiot /
temat

Wykonanie
fotomagnesu
krok po kroku:
projekt,
wydruk,
przygotowani
e
komponentow
, obstuga
maszynki i
wykonanie
gotowego
produktu.

Omowienie
rezultatow i
podsumowani
e dnia.

Konserwacja
maszynki:
czyszczenie,
smarowanie,
zapobieganie
zacieciom i
reagowanie
na
podstawowe
problemy
techniczne.

12230 |

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Katarzyna
Graz

Ewelina Agier
- Choja

Ewelina Agier
- Choja

Data realizacji
zajeé

02-12-2026

02-12-2026

02-12-2026

02-12-2026

03-12-2026

03-12-2026

Godzina
rozpoczecia

13:15

13:45

16:15

16:30

09:00

10:00

Godzina
zakonczenia

13:45

16:15

16:30

17:00

10:00

10:15

Liczba godzin

00:30

02:30

00:15

00:30

01:00

00:15



Przedmiot /
temat

Obstuga
wesel i
eventéw
Organizacja
stanowiska,
przygotowani
e sprzetui
materiatéw,
wykonywanie
zdjec i
magnesow,
organizacja
pracy zespotu
oraz obstuga
uczestnikow
wydarzenia.

=

Obstuga
klienta
Kontakt z
klientem,
rozpoznanie
potrzeb,
dobér pakietu,
wycena,
personalizacj
a, umowa
oraz
przygotowani
edo
realizacji.

-0 B

Tworzenie
materiatow
dodatkowych
- warsztat
praktyczny:
Projektowani
ei
wykonywanie
materiatéw:
magnetycznej
wizytowki,
kalendarza
magnetyczne
go oraz
innych
materiatow.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Ewelina Agier
- Choja

Katarzyna
Graz

Katarzyna
Graz

Data realizacji
zajeé

03-12-2026

03-12-2026

03-12-2026

03-12-2026

03-12-2026

Godzina
rozpoczecia

10:15

12:00

12:30

14:00

1415

Godzina
zakonczenia

12:00

12:30

14:00

14:15

16:30

Liczba godzin

01:45

00:30

01:30

00:15

02:15



Przedmiot /
temat

Oméwienie
rezultatow i
podsumowani
e dnia.

Wprowadzeni
edo
marketingu. Z
naczenie
marketingu w
rozwoju
biznesu,
budowaniu
rozpoznawaln
osci marki,
docieraniu do
wiasciwej
grupy
odbiorcow
oraz
skutecznym
pozyskiwaniu
klientéw na
weselai
eventy.

Instagram od
zera:
przygotowani
e profilu
firmowego,
nazwa, BIO,
zdjecie,
oferta,
portfolio i
wyréznione
relacje.

am-

Strategia
tresci: posty,
Reels, Stories,
kulisy
realizacji,
budowanie
zaufania i
CTA.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Data realizacji

Prowadzacy L,

zajeé
Ewelina Agier

. 03-12-2026

- Choja
Katarzyna

04-12-2026
Graz
Katarzyna

04-12-2026
Graz
- 04-12-2026
Ewelina Agier

04-12-2026

- Choja

Godzina
rozpoczecia

16:30

09:00

09:15

09:45

10:00

Godzina
zakonczenia

17:00

09:15

09:45

10:00

10:30

Liczba godzin

00:30

00:15

00:30

00:15

00:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy L . ; X Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia

Nagrywanie i

montaz rolek . i
Ewelina Agier

promujacych Zajecia - Choia 04-12-2026 10:30 11:15 00:45
ustuge )
fotomagnesé
w.
IFEL) - Przerwa - 04-12-2026 11:15 11:45 00:30

Nagrywanie i

montaz

rolki. Samodzi

elne

zaplanowanie

i nagranie

materiatu

wideo, dobér

uje¢ oraz L Ewelina Agier
. Zajecia . 04-12-2026 11:45 13:15 01:30

montaz - Choja

prostej rolki

promujacej

ustuge

fotomagnesé

w, gotowej do

publikacji w

mediach

spotecznosci

owych.

26230 |d Przerwa - 04-12-2026 13:15 13:30 00:15

G Vet

Ads -
podstawy:
cele kampanii, L. Ewelina Agier
Zajecia . 04-12-2026 13:30 14:30 01:00
struktura, - Choja
budzet, grupa
odbiorcow i
lokalizacja.

- Przerwa - 04-12-2026 14:30 14:45 00:15

- Walidacja - 04-12-2026 14:45 16:45 02:00

Omoéwienie

rezultatow i Zajecia
podsumowani

e szkolenia.

Katarzyna

04-12-2026 16:45 17:00 00:15
Graz

Podsumowanie



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 24:00
w tym suma godzin zajeé 18:45
w tym suma godzin walidacji 02:00
w tym suma przerw 03:15
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 27:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 208,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 208,33 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 24:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

122

o Katarzyna Graz

‘ ' Specjalizacja: marketing i promocja ustug, pozyskiwanie klientéw, media spotecznosciowe,
organizacja i realizacja ustug eventowych, produkcja fotomagneséw oraz szkolenia praktyczne.
Posiada doswiadczenie w zakresie marketingu, promocji ustug i pozyskiwania klientéw, w



szczegodlnosci poprzez media spotecznosciowe, tworzenie tresci marketingowych oraz
wykorzystanie narzedzi internetowych do budowania marki i sprzedazy ustug. Wiedze marketingowa
wykorzystuje w praktyce, rozwijajgc wtasne ustugi oraz wspierajac innych przedsiebiorcéw w
promocji i sprzedazy ich ofert.

Posiada réwniez praktyczne doswiadczenie w branzy fotomagneséw — od przygotowania i
organizacji stanowiska, przez realizacje ustugi podczas wydarzen, po obstuge klienta i organizacje
catego procesu. Doswiadczenie zdobywane byto podczas realizacji ustug na weselach, imprezach
firmowych i innych eventach.

Posiada doswiadczenie w prowadzeniu szkolen z zakresu tworzenia i sprzedazy ustug zwigzanych z
fotomagnesami. Przeszkolita okoto 100 oséb, przekazujgc wiedze dotyczaca produkciji
fotomagnesow, organizacji stanowiska, realizacji ustug, obstugi klienta oraz marketingu i
pozyskiwania klientéw.

W pracy szkoleniowej tgczy praktyczne doswiadczenie biznesowe z wiedzg marketingowg,
koncentrujac sie na rozwigzaniach, ktére uczestnicy moga bezposrednio wykorzysta¢ w
prowadzeniu i promocji wtasnej dziatalnosci.

222
0 Ewelina Agier - Choja

‘ ' Specjalizacja: fotomagnesy, obstuga wesel i eventéw, marketing internetowy, social media, Meta
Ads, sprzedaz i pozyskiwanie klientow.
Ponad 5 lat doswiadczenia w marketingu i reklamie internetowej, potagczone z praktyczna
znajomosciag branzy eventowej i prowadzeniem biznesu opartego na fotomagnesach.
Doswiadczenie obejmuje caty proces realizacji ustugi — od kontaktu z klientem, przygotowania
oferty i wyceny, przez organizacje stanowiska, produkcje fotomagneséw, az po obstuge uczestnikéw
wydarzenia.
Wraz z zespotem zrealizowanych zostato ponad 20 000 fotomagneséw na zywo podczas licznych
wesel i eventéw organizowanych w Polsce oraz za granica.
Doswiadczenie szkoleniowe obejmuje ponad 100 przeszkolonych os6b zainteresowanych
rozpoczeciem lub rozwojem wtasnej dziatalnosci zwigzanej z fotomagnesami.
Obszar kompetencji obejmuje rowniez budowanie marki, social media, tworzenie tresci i materiatow
reklamowych, kampanie Meta Ads, sprzedaz oraz pozyskiwanie klientow.
Szkolenia prowadzone sg w praktycznej, warsztatowej formule, opartej na realnych przyktadach,
doswiadczeniu z realizacji oraz rozwigzaniach mozliwych do bezposredniego wdrozenia we
wtasnym biznesie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymujg komplet materiatéw szkoleniowych wspierajacych samodzielne wdrozenie ustugi fotomagnesow, w tym
materiaty edukacyjne, checklisty sprzetu, wzory ofert oraz materiaty dotyczace organizaciji i obstugi realizacji eventowych. Uczestnicy
otrzymuja réwniez szablony do tworzenia projektéw fotomagneséw, materiaty wspierajace dziatania marketingowe i sprzedazowe oraz
instrukcje dotyczace promoc;ji ustugi w mediach spotecznosciowych. Materialy sg przekazywane w formie elektronicznej i pozostajg do
dyspozycji uczestnikéw po zakoriczeniu szkolenia.

Adres

Warszawa
Warszawa

woj. mazowieckie



Kontakt

ﬁ E-mail grazkatarzynal@gmail.com

Telefon (+48) 790 690 644

KATARZYNA GRAZ



