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Szkolenie - Al & Social Media w Beauty
Business z Laurg Sieka. Strategia
zrownowazonego rozwoju i komunikacji
marki zgodna z ESG (kwalifikacje)

Numer ustugi 2026/08/13/173195/3745583

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

& Zajecia grupowe

® 16:00h

59 06.10.2026 do 14.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

6 027,00 PLN brutto
4900,00 PLN netto
376,69 PLN brutto/h
306,25 PLN netto/h
183,33 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Ustuga skierowana jest do os6b dorostych, w tym w szczegélnosci do:

* Specjalistow branzy Beauty (stylistow, wtascicieli salonéw), ktdrzy

chca budowac wizerunek marki ekologicznej i wdraza¢ standardy
zrbwnowazonego rozwoju w swojej komunikacji;
¢ 0so6b planujacych rozpoczecie lub rozwéj dziatalnosci w ramach

zielonych miejsc pracy, zainteresowanych zdobyciem kompetencji

cyfrowych niezbednych do promowania prosrodowiskowych wartosci;

Grupa docelowa ustugi ¢ Pracownikéw firm ekologicznych oraz branz zwigzanych z
gospodarka obiegu zamknietego, odpowiedzialnych za kreowanie
contentu w mediach spotecznosciowych;

¢ Specjalistéow ds. CSR i edukatoréw ekologicznych, dgzacych do
profesjonalizacji dziatari marketingowych w obszarze inicjatyw

proekologicznych;

¢ Oso6b zainteresowanych przekwalifikowaniem zawodowym, ktére
chca naby¢ zielone kwalifikacje w zakresie inzynierii wizerunku

cyfrowego i ekoprojektowania tresci.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 6
Data zakonczenia rekrutacji 01-10-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do projektowania i wdrazania strategii komunikacji marki beauty zgodnie z zasadami
zrownowazonego rozwoju, wykorzystywania narzedzi Al do analizy zachowan konsumentéw zainteresowanych
produktami przyjaznymi srodowisku oraz identyfikowania rzeczywistych dziatan prosrodowiskowych przedsiebiorstwa
zgodnie z zasadami transparentnosci ESG i przeciwdziatania greenwashingowi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Charakteryzuje psychograficzne profile

konsumentéw ekologicznych marki

beauty (wartosci, postawy, preferencje Test teoretyczny
zakupowe) oraz metody segmentacji w

mediach spotecznos$ciowych.

Charakteryzuje segmenty konsumentéw
ekologicznych marki beauty w mediach
spotecznosciowych oraz wskazniki

pomiaru wptywu kampanii na Charakteryzuje wskazniki pomiaru

wptywu kampanii eko-brandingu marki

beauty na $wiadomos¢ srodowiskowa Test teoretyczny
odbiorcéw (analiza sentymentu, zasieg,

zaangazowanie).

$wiadomos$¢ srodowiskowa odbiorcéw

Wyjasnia réznice miedzy rzeczywistym
zaangazowaniem $rodowiskowym
marki a greenwashingiem oraz sygnaty

. A L Test teoretyczny
rozpoznawcze nieuczciwej komunlkac;l

Wyjasnia zasady komunikacji ekologicznej.
autentycznej marki beauty w mediach
spotecznosciowych oraz mechanizmy

przeciwdziatania greenwashingowi w
eko-brandingu. Wyjasnia zasady budowania

transparentnej narracji marki beauty

opartej na faktach, certyfikatach i Test teoretyczny
mierzalnych dziataniach

srodowiskowych.

Stosuje aplikacje generatywnej Al do
tworzenia 4-6 wariantéw grafik, postow

i mood boardéw premium na zdjeciu Analiza dowodéw i deklaraciji
Stosuje aplikacje generatywne;j uczestnika lub jego marki beauty z
sztucznej inteligencji do tworzenia dokumentacja w portfolio prac.
wizualnej identyfikacji marki beauty
(grafik, postéw, mood boardéw
premium) oraz scenariuszy wideo Stosuje aplikacje Al do tworzenia
Reels. scenariuszy wideo Reels (storyboardy,
podpisy, hashtagi, koncepcje montazu) Analiza dowodéw i deklaraciji

dla kampanii eko-brandingu marki
beauty z dokumentacjg w portfolio prac.



Efekty uczenia sie

Stosuje aplikacje Al analityczne do
analizy sentymentu konsumentéw w
social media, mapowania segmentow
eko-konsumentéw oraz pomiaru
wptywu kampanii eko-brandingu.

Charakteryzuje zasady etycznego
wykorzystania generatywnej sztucznej
inteligencji w marketingu marki beauty
oraz transparentnego oznaczania tresci
generowanych przez Al.

KS2. Opisuje zasady promowania
wartosci Srodowiskowych marki beauty
w mediach spotecznosciowych w
spos6b autentyczny oraz
odpowiedzialno$¢ za przeciwdziatanie
greenwashingowi.

Analizuje i prezentuje Srodowiskowe
dziatania przedsiebiorstwa gabinetu
beauty zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju.

Kryteria weryfikacji

Stosuje aplikacje Al do analizy
sentymentu wypowiedzi konsumentéw
w mediach spotecznosciowych
(komentarzy, postéw, recenzji) na temat
marek beauty z dokumentacja raportu w
portfolio prac.

Stosuje aplikacje Al do mapowania
segmentéw eko-konsumentéw oraz
pomiaru wptywu kampanii eko-
brandingu (zasieg, zaangazowanie,
konwersje) z dokumentacja raportu w
portfolio prac.

Charakteryzuje zasady prawa
autorskiego i etyki obrazow
generatywnych Al w kampaniach
marketingowych marki beauty
(transparentnos¢, zgody, oznaczanie).

Charakteryzuje zasady ochrony danych
klientéw marki beauty w pracy z
asystentami Al oraz konsekwencje
naruszenia prywatnosci.

Opisuje zasady budowania autentycznej
komunikacji marki beauty oraz
konsekwencje nieuczciwej komunikacji
ekologicznej (greenwashing) wobec
konsumentéw.

Opisuje obowiazki specjalisty eko-
brandingu marki beauty w
transparentnym informowaniu
konsumentéw o pochodzeniu
produktéw, certyfikatach i dziataniach
srodowiskowych marki.

Identyfikuje minimum 5 dziatan
ograniczajacych negatywny wptyw
dziatalnosci beauty na srodowisko.

Rozpoznaje przyktady gospodarki
obiegu zamknietego w branzy beauty.

Wskazuje dziatania ograniczajace ilos¢
odpadéw i zuzycia zasobdw.

Przygotowuje komunikat marketingowy
oparty na rzeczywistych dziataniach
$Srodowiskowych przedsiebiorstwa.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/
Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://my-ps.eu/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Fundacja My Personality Skills

Program

Uzasadnienie zgodnosci z dokumentami strategicznymi Wojewddztwa Slgskiego
1. Program Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2019-2030 (PRT) - ustuga rozwija kompetencje w obszarach:

¢ Technologie informacyjne i komunikacyjne (generatywna sztuczna inteligencja) — szkolenie przygotowuje do wdrazania aplikacji
generatywnej Al w mikroprzedsiebiorstwie beauty: aplikacji tworzacej 4-6 wariantéw grafik, postéw i mood boardéw premium na
zdjeciu uczestnika oraz aplikacji generujgcej scenariusze wideo Reels (storyboardy, podpisy, hashtagi). Uczestnik instaluje i obstuguje
aplikacje na wtasnym smartfonie.

¢ Technologie informacyjne i komunikacyjne (Al analityczne) — szkolenie przygotowuje do wdrazania aplikacji Al do analizy sentymentu
konsumentéw w mediach spotecznos$ciowych, mapowania segmentéw eko-konsumentéw oraz pomiaru wptywu kampanii eko-
brandingu (zasieg, zaangazowanie, konwersje).

¢ Technologie informacyjne i komunikacyjne (aplikacje biznesowe w branzy beauty) — uczestnik wdraza aplikacje cyfrowe Al w
zarzadzaniu komunikacjg marki beauty w mediach spotecznosciowych jako kompetencje cyfrowe niezbedne do prowadzenia
mikroprzedsiebiorstwa beauty.

¢ Technologie dla ochrony srodowiska — szkolenie przygotowuje do komunikacji autentycznych dziatan srodowiskowych marki beauty w
mediach spotecznosciowych, przeciwdziatania greenwashingowi oraz wzmacniania $wiadomych konsumenckich postaw
Srodowiskowych.

2. Regionalna Strategia Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030 (RIS)

¢ Technologie informacyjne i komunikacyjne — uczestnik wdraza generatywng sztuczng inteligencje oraz aplikacje analityczne Al w
petnym cyklu eko-brandingu marki beauty: wizualne identyfikacje, scenariusze Reels, analiza sentymentu konsumentéw, mapowanie
segmentéw eko-konsumentéw oraz pomiar wptywu kampanii.

e Zielona gospodarka — uczestnik wdraza komunikacje autentycznych dziatan srodowiskowych marki beauty, przeciwdziatanie
greenwashingowi oraz mapowanie segmentéw konsumentéw ekologicznych. Kompetencje wspierajace transformacje branzy beauty.

¢ Aplikacje biznesowe w branzy beauty — szkolenie wdraza aplikacje Al jako narzedzia pracy specjalisty eko-brandingu w
mikroprzedsiebiorstwie beauty.

3. Zielone kompetencje

Marka beauty w mediach spotecznosciowych komunikuje wartosci srodowiskowe konsumentom — odpowiada za autentycznos$¢,
transparentno$¢ oraz przeciwdziatanie greenwashingowi. Uczestnik po szkoleniu potrafi: analizowa¢ sentyment konsumentéw aplikacja
Al w zakresie postaw $rodowiskowych wobec marek beauty, mapowa¢ segmenty eko-konsumentéw aplikacja Al, tworzy¢ transparentne
kampanie marki beauty oparte na rzeczywistych certyfikatach oraz identyfikowaé greenwashing w komunikacji konkurenciji. Sg to
kompetencje wspierajace zielone miejsca pracy w sektorze marketingu marek beauty.

Program szkolenia



DZIEN 1

10:00-10:30 (30 min) | Anatomia eko-brandingu marki beauty i segmentacja konsumentow ekologicznych (teoria)

psychograficzne profile konsumentéw ekologicznych marki beauty (wartosci, postawy, preferencje zakupowe)
strategie marketingowe wspierajgce marke zréwnowazong w branzy beauty

certyfikaty ekologiczne kosmetykéw (EU Ecolabel, COSMOS, NATRUE) jako element komunikacji marki

case studies marek beauty z autentycznym pozycjonowaniem ekologicznym

10:30-11:30 (1 godz.) | Podstawy zréwnowazonego rozwoju i zielonej transformacji w branzy beauty

zasady gospodarki o obiegu zamknietym (GOZ) w dziatalnos$ci beauty,

sposoby ograniczania ilosci odpadéw oraz zuzycia materiatéw,

prawidtowa segregacja odpaddéw i mozliwosci odzysku materiatéw,

znaczenie ekologicznych certyfikatéw w wyborze produktéw i dostawcéw,
odpowiedzialna i transparentna komunikacja dziatarn $rodowiskowych,

podstawy ESG oraz raportowanie dziatan i efektéw srodowiskowych przedsigbiorstwa.

11:30-12:00 (30 min) | Generatywna Al w eko-brandingu marki beauty — wizualne identyfikacje i mood boardy premium (teoria + demo)

aplikacja generatywnej Al do tworzenia 4-6 wariantéw grafik, postéw i mood boardéw premium na zdjeciu uczestnika lub jego marki
beauty

kompozycja mood boardu marki beauty: kolorystyka, typografia, stylizacja postéw, spéjnos¢ wizualna

dobér formatdéw postéw pod kanaty social media (Instagram, Facebook, TikTok) z wsparciem generatywnej Al

etyka i prawa autorskie obrazéw generatywnych Al w kampaniach marek beauty — zasady oznaczania tresci

12:00-13:00 (1 godz.) | Al analityczne w analizie sentymentu social media i mapowaniu konsumentéw eko (teoria + demo)

aplikacja Al do analizy sentymentu komentarzy, postéw i recenzji konsumentéw na temat marek beauty
aplikacja Al do mapowania segmentow eko-konsumentéw (psychografika, preferencje, postawy srodowiskowe)
aplikacja Al do pomiaru wptywu kampanii eko-brandingu (zasieg, zaangazowanie, konwersje)

interpretacja raportu sentymentu — sygnaty zaufania konsumentéw wobec marki beauty

Przerwa (13:00-14:00)

14:00-15:30 (1 godz. 30 min) | Storytelling marki beauty w mediach spotecznosciowych z generatywna Al (praktyka)

aplikacja generatywnej Al do tworzenia scenariuszy postéw, opowiesci marki, narracji eko-brandingu

3-aktowa konstrukcja narracji marki beauty: wyzwanie srodowiskowe — rozwigzanie marki — impakt na konsumentéw
praktyczna praca z aplikacjg generatywnej Al na wtasnym smartfonie uczestnika

integracja w narracji autentycznych historii marki, klientek i partneréw

15:30-18:00 (2 godz. 30 min) | Warsztat: tworzenie zawartosci wizualnej z aplikacja generatywnej Al (praktyka)

praktyczne tworzenie 4-6 wariantéw grafik i postéw dla wtasnej marki beauty uczestnika z generatywna Al
tworzenie mood boardu premium marki beauty z propozycja kolorystyki, stylizaciji, tresci

dobér formatéw i hashtagdw pod algorytmy Instagram, Facebook, TikTok

dokumentacja prac w portfolio uczestnika — dowody dla walidacji ICVC (efekt U1)

DZIEN 2

09:00-10:30 (1 godz. 30 min) | Marka osobista i pozycjonowanie premium marki beauty w social media (teoria + praktyka)

wartos$ci marki, autentycznos¢, transparentnosc jako fundamenty eko-brandingu

rola marki osobistej wtascicielki gabinetu beauty w komunikacji wartosci srodowiskowych

strategie pozycjonowania marki beauty oparte na rzeczywistych certyfikatach i dziataniach srodowiskowych
identyfikacja wyrdznikéw konkurencyjnych marki beauty w aplikacji Al

10:30-12:00 (1 godz. 30 min) | Generatywna Al w produkcji wideo Reels marki beauty (praktyka)

aplikacja generatywnej Al do tworzenia scenariuszy wideo Reels (storyboardy, podpisy, hashtagi)
aplikacja generatywnej Al do tworzenia koncepcji montazu wideo, doboru dynamiki, synchronizacji
praktyczna produkcja wideo Reels na wtasnym smartfonie z wsparciem generatywnej Al
dokumentacja prac w portfolio uczestnika — dowody dla walidacji ICVC (efekt UT)

Przerwa (12:00-13:00)



13:00-14:00 (1 godz.) | Warsztat: Al analityczne w pomiarze wptywu kampanii eko-brandingu (praktyka)

« instalacja aplikacji Al do analizy sentymentu na wtasnym smartfonie/tablecie uczestnika

e praktyczna analiza sentymentu komentarzy konsumentéw wobec wybranych marek beauty
e praktyczne mapowanie segmentéw eko-konsumentéw aplikacjg Al

¢ generowanie raportu wptywu kampanii (zasieg, zaangazowanie, konwersje) z wsparciem Al
¢ dokumentacja raportéw w portfolio uczestnika — dowody dla walidacji ICVC (efekt U2)

14:00-15:00 (1 godz.) | Komunikacja autentyczna marki beauty i przeciwdziatanie greenwashingowi (praktyka)

¢ identyfikacja sygnatéw greenwashingu w kampaniach konkurencji marki beauty

 zasady transparentnego komunikowania certyfikatéw ekologicznych (EU Ecolabel, COSMOS, NATRUE)
¢ audyt komunikacji wtasnej marki beauty pod katem autentycznosci

¢ Céwiczenie: przygotowanie posta marki beauty zgodnego z zasadami transparentnej komunikacji

15:00-16:00 (1 godz.) | Warsztat finalowy: kompleksowa strategia eko-brandingu marki beauty w social media z Al (praktyka)

* integracja wszystkich aplikacji Al (generatywne + analityczne) w spdjna strategie marki beauty
e przeglad portfolio prac uczestnika z dwéch dni szkolenia

¢ przygotowanie finalnej prezentaciji strategii eko-brandingu marki beauty uczestnika

¢ dokumentacja finalnej strategii w portfolio — dowody dla walidacji ICVC

16:00-17:00 (1 godz.) | Walidacja — test teoretyczny oraz analiza dowodow i deklaracji (podmiot zewnetrzny)

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji zawodowej: Specjalista ds. marketingu internetowego z elementami zréwnowazonego rozwoju.

Kazdy uczestnik przynosi wtasny smartfon lub tablet z dostepem do internetu (Android lub iOS, aparat Full HD). Na wtasnym urzgdzeniu
instaluje i wdraza aplikacje cyfrowe: generatywng Al do grafik, mood boardéw i Reels oraz analityczng Al do sentymentu social media i
mapowania konsumentéw eko. Po szkoleniu uczestnik ma narzedzia Al gotowe do wdrozenia w pracy z wtasng marka beauty.

Walidacja uczestnikdw jest niezalezna od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzgca szkolenie nie bierze udziatu w ocenie swoich
kursantéw w zakresie, ktérego nauczata. Koricowa walidacje przeprowadza niezalezny egzaminator (podmiot zewnetrzny). Test
przeprowadzany jest w formie online, natomiast analize dowoddéw przeprowadza walidator na miejscu. Wynik przeprowadzonej walidacji
jest ogtaszany od razu po zakonczeniu szkolenia. Proces walidacji prowadzony jest w formie testu wiedzy oraz analizy dowodu i
deklaracji. Certyfikat potwierdzajacy nabycie kwalifikacji wydawany jest uczestnikowi do 5 dni roboczych od zakornczenia walidacji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 14

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . . B} i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Anatomia eko

brandingu ma

rki beauty i se Zajecia Laura Sieka 06-10-2026 10:00 10:30 00:30
gmentacja ko

nsumentéw e

kologicznych

(teoria)



Przedmiot /
temat

Podstawy zro
wnowazoneg
o rozwoju i zie
lonej transfor
macji w branz
y beauty

Generatywna
Al w eko-
brandingu ma
rki beauty -
wizualne iden
tyfikacje i mo
od boardy pre
mium (teoria
+ demo)

Al analityczne
w analizie se

ntymentu soci
al mediai ma

powaniu kons
umentéw eko

(teoria + dem

0)

m-

Storytelling
marki beauty
w mediach sp
otecznosciow
ych z generat
ywna Al (prakt

yka)

Warsztat: two
rzenie zawart
osci wizualnej
z aplikacja ge
neratywnej Al
(praktyka)

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Laura Sieka

Laura Sieka

Laura Sieka

Laura Sieka

Laura Sieka

Data realizacji
zajeé

06-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

11:30

12:00

13:00

14:00

15:30

Godzina
zakonczenia

11:30

12:00

13:00

14:00

15:30

18:00

Liczba godzin

01:00

00:30

01:00

01:00

01:30

02:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

Marka osobist
a i pozycjono
wanie premiu
m marki beaut
y w social me
dia (teoria + p
raktyka)

Zajecia Laura Sieka 07-10-2026 09:00 10:30 01:30

Generatywna
Al w produkgciji L .

X Zajecia Laura Sieka 07-10-2026 10:30 12:00 01:30
wideo Reels
marki beauty (

praktyka)

- Przerwa - 07-10-2026 12:00 13:00 01:00

Warsztat: Al a
nalityczne w p
omiarze wply

wu kampanii e
ko-

brandingu (pr

aktyka)

Zajecia Laura Sieka 07-10-2026 13:00 14:00 01:00

Komunikacja
autentyczna
marki beauty i L X
. K Zajecia Laura Sieka 07-10-2026 14:00 15:00 01:00
przeciwdziata
nie greenwas
hingowi (prakt
yka)

Warsztat finat

owy: komplek

sowa strategi

a eko- Zajecia Laura Sieka 07-10-2026 15:00 16:00 01:00
brandingu ma

rki beauty w s

ocial media z

Al (praktyka)

- Walidacja - 07-10-2026 16:00 17:00 01:00
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin zaje¢ 13:00
w tym suma godzin walidaciji 01:00
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30
Cennik
r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.
\
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 027,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 376,69 PLN
Koszt osobogodziny netto 306,25 PLN
W tym koszt walidacji brutto 1107,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 900,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 553,50 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 450,00 PLN

Liczba godzin ustugi



Rodzaj godzin

Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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Laura Sieka

Kosmetolog & Certyfikowany Instruktor Branzy Beauty. Laura Sieka to doswiadczona kosmetolozka
z 5-letnim stazem gabinetowym, podczas ktérego przeprowadzita setki zabiegdéw aparaturowych z
zakresu rewitalizacji skory twarzy, budujgc warsztat oparty na najwyzszych standardach
europejskich. Wierzy, ze w branzy beauty nie ma drég na skréty — profesjonalizm buduje sie na
solidnych podstawach, cierpliwosci i ciggtym gtodzie wiedzy. Od 2021 roku systematycznie
doskonali swoje kwalifikacje, ukorczywszy ponad 20 specjalistycznych kurséw u czotowych
ekspertéow w Polsce. Od blisko roku realizuje sie jako instruktor, prowadzac autorskie szkolenia dla
kosmetolozek z catej Polski. Specjalizuje sie w nauczaniu od podstaw, ktadgc szczegdlny nacisk na
bezpieczenstwo klientki i standardy higieniczne. Jej unikalnym wyréznikiem jest bezkompromisowe
podejscie do bezpieczenstwa - jako praktyk z ukonczonymi kursami pomocy przedmedyczne;j
wigcza moduty ratunkowe i procedury bezpieczenstwa do kazdego programu nauczania. Posiada
udokumentowane zielone kompetencje oraz ukoiczone szkolenia z zakresu: gospodarki odpadami i
ochrony srodowiska, Al od podstaw, RODO, cyberbezpieczenstwa w firmie oraz $ladu weglowego w
organizacji. Prowadzacy posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed
publikacjg ustugi w BUR.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik szkolenia otrzymuje:

Skrypt szkoleniowy w wersji cyfrowej z petnym zakresem wiedzy teoretycznej i praktycznej.

Skrypt SZKOLENIE W DUCHU ECO | PRT w wers;ji cyfrowej zgodnie z zasadg zasobooszczednosci i redukcji $ladu srodowiskowego
szkolenia.
Dostep do prezentacji multimedialnych i materiatéw cyfrowych, ktére utatwig nauke i umozliwig powrét do omawianych zagadnien po
zakonczeniu szkolenia.

Informacje dodatkowe

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowe;j

Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych
Szkolenie wspiera cele zawarte w Programie Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego na lata 2019 — 2030 w obszarze:
TECHNOLOGIE INFORMACYJNE | TELEKOMUNIKACYJNE (pkt. 4.1 — Technologie telekomunikacyjne, pkt. 4.2 — Technologie
informacyjne)

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnien
od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier (Dz.U.2013 poz. 1722 z p6ézniejszymi zmianami).

Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.



Adres

Katowice 55
40-047 Katowice

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Marcelina Dudek

ﬁ E-mail wsparcie@dotacjedlabeauty.pl

Telefon (+48) 730 622 634



