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Brak ocen dla tego dostawcy

Nowoczesny marketing cyfrowy w
przedsiebiorstwie: Google Ads, TikTok,
LinkedIn oraz wykorzystanie sztucznej
inteligenc;ji (Al) w kreacji i promocji

Numer ustugi 2026/08/13/218025/3744550

© Kielce

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

& Zajecia indywidualne

® 16:00h

£ 17.10.2026 do 18.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

5719,50 PLN brutto
4 650,00 PLN netto
357,47 PLN brutto/h
290,63 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Szkolenie skierowane jest do przedsiebiorcéw, kadry zarzadzajacej,
menedzeréw marketingu, specjalistéw ds. PR i sprzedazy oraz
pracownikéw odpowiedzialnych za promocje i budowanie wizerunku firmy

w internecie, ktérzy chcg wdrozyé nowoczesne narzedzia Al i

zautomatyzowac procesy kreatywne w codziennej pracy.

Szkolenie realizowane jest od podstaw. Nie wymaga sie wczesniejszego

doswiadczenia.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 1

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

16-10-2026

stacjonarna

Certyfikat 1ISO 21001: 2018 Organizacje edukacyjne — ,Systemy

dotyczagcymi uzytkowania”

zarzadzania dla organizacji edukacyjnych — wymagania ze wskazéwkami



Celem ustugi jest przygotowanie uczestnika do planowania i organizowania dziatah promocyjnych firmy w Google Ads,
na TikToku i LinkedInie z wykorzystaniem narzedzi Al oraz programu Canva, w tym do: charakteryzowania celéw i
struktur kampanii, opisywania zasad tworzenia kreacji graficznych i wideo, wyjasniania metod analizy wskaznikéw
efektywnosci oraz dobierania formatéw reklamowych do celéw biznesowych przedsiebiorstwa.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia rodzaje kampanii Google Ads

(w sieci wyszukiwania, w sieci

reklamowej, wideo/YouTube, Test teoretyczny z wynikiem
Performance Max) oraz opisuje zasady generowanym automatycznie
doboru celéw reklamowych do lejka

sprzedazowego przedsiebiorstwa.
Charakteryzuje rodzaje kampanii, cele

reklamowe oraz strategie stéw
Charakteryzuje strategie doboru stéw

kluczowych i typéw ich dopasowan,
zasady tworzenia skutecznych
przekazéw reklamowych, metodologie

kluczowych w systemie Google Ads.

Test teoretyczny z wynikiem

. L. L generowanym automatycznie
planowania budzetéw oraz wskazniki

efektywnosci (CPC, CTR, konwersje,
ROAS).

Opisuje mechanike dziatania algorytmu
TikToka oraz Reels, przedstawiajac

strukture angazujgcego materiatu wideo Test teoretyczny z wynikiem
z uwzglednieniem zasady pierwszych generowanym automatycznie
trzech sekund oraz modelu hook-story-

Charakteryzuje zasady wideo- offer.

marketingu oraz budowania zasiegéw

na platformie TikTok.
Charakteryzuje metody budowania

zasigegoéw organicznych na TikToku
(trendy, dZzwieki, hasztagi, opisy) oraz
zasady doboru tresci wideo do grupy

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

docelowe;j.

Rozréznia role profilu osobistego
eksperta i strony firmowej na LinkedIn

oraz opisuje zasady budowania marki .
Test teoretyczny z wynikiem

osobistej (personal branding), .
generowanym automatycznie

sprzedazy spotecznosciowej (social
selling) i metody rozwijania sieci

Charakteryzuje zasady budowania
kontaktow biznesowych.

wizerunku firmy i marki eksperckiej na
platformie LinkedIn.

Charakteryzuje formaty tresci i zasady
dziatania algorytmu LinkedIn oraz

. . - Test teoretyczny z wynikiem
opisuje zasady planowania spéjnej,

. S . generowanym automatycznie
eksperckiej komunikacji marki w tym

serwisie.



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje mozliwosci
wykorzystania generatywnej sztucznej
inteligencji (Al) w copywritingu,
planowaniu strategii oraz kreacji
graficznej i wideo.

Opisuje zasady komunikacji wizualnej
marki i projektowania kreacji
promocyjnych w programie Canva z
wykorzystaniem wbudowanych
modutéw Al.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia kluczowe zasady inzynierii
promptéw (prompt engineering) do
celdw marketingowych oraz opisuje
zasady generowania tekstow
reklamowych i planowania strategii
przez modele jezykowe.

Omawia prawne i etyczne aspekty
wykorzystania grafik oraz materiatéw
wideo wygenerowanych przez sztuczng
inteligencje w dziataniach
komercyjnych.

Definiuje teoretyczne zasady
kompozycji, typografii i psychologii
koloréw w reklamie cyfrowej oraz
opisuje funkcjonalnosci programu
Canva i narzedzi Al automatyzujacych
projektowanie graficzne.

Wskazuje standardy techniczne i
wymogi przygotowania kreacji
wizualnych pod specyficzne formaty
reklamowe Google Ads, TikTok i
LinkedIn.

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

Zajecia prowadzone sa stacjonarnie, w formule warsztatowej, w trybie indywidualnym (1 uczestnik — 1 trener). Uczestnik pracuje nad
promocja witasnej firmy, podazajgc za wskazéwkami trenera, ktéry na biezagco omawia prezentowane zagadnienia, demonstruje prace w
narzedziach oraz nadzoruje wykonywanie praktycznych éwiczen. Ustuga rozwija kompetencje marketingowe — narzedzia reklamowe i
analityczne wykorzystywane sa w aspekcie strategicznym i analitycznym, a nie w zakresie konfiguracji techniczno-narzedziowej. Ustuga
realizowana jest w godzinach zegarowych, przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi. Brak wymagan wstepnych.

DZIEN 1. Strategia promocji firmy w Google Ads oraz na platformach
TikTok i LinkedIn

Modut I: Wprowadzenie do nowoczesnego marketingu cyfrowego w biznesie

Analiza aktualnych trendéw w marketingu cyfrowym. Rola i specyfika systemu reklamowego Google Ads oraz platform TikTok i LinkedIn
w strategii komunikaciji firmy. Psychologia odbiorcy w kanatach cyfrowych — jak budowac¢ zaangazowanie i Swiadomos¢ marki.

Cwiczenia na komputerach: Samodzieiny audyt obecnosci cyfrowej wybranej marki konkurencji, analiza jej komunikacji i formatéw
zaangazowania oraz sporzadzenie krotkiej checklisty strategiczney.

Modut Il: Kampanie Google Ads w strategii przedsiebiorstwa

Rodzaje kampanii Google Ads: kampanie w sieci wyszukiwania, w sieci reklamowej, wideo (YouTube) oraz Performance Max. Dobér celow
reklamowych do lejka sprzedazowego przedsiebiorstwa. Strategia stéw kluczowych w reklamie: dobér fraz, rodzaje dopasowan, intencje
odbiorcéw. Zasady tworzenia skutecznych przekazéw reklamowych. Metodologia planowania budzetéw reklamowych i wskazniki
efektywnosci (KPI: CPC, CTR, konwersje, ROAS).

Cwiczenia na komputerach: Zaplanowanie struktury przyktadowej kampanii Google Ads dla firmy uczestnika: dobdr rodzaju kampanii i
celéw, opracowanie listy stow kluczowych oraz zaprojektowanie tekstow reklamowych dopasowanych do grupy docelowej.

Modut llI: TikTok i wideo-marketing w strategii firmy

Mechanika dziatania algorytmu TikToka oraz Instagram Reels (Rolki). Teoretyczna struktura angazujgcego materiatu wideo (zasada
pierwszych 3 sekund, call to action, budowa scenariusza, model hook-story-offer). Budowanie zasiegéw organicznych na TikToku: trendy i
dzwieki, hasztagi i opisy, sp6jnos¢ serii tresci oraz dobér tematéw Rolek do grupy docelowe;.

Cwiczenia na komputerach: Praca z szablonami scenariuszy wideo, rozpisanie struktury ,hook-story-offer” dla wybranego produktu firmy
oraz zaplanowanie serii Rolek dopasowanej do grupy docelowej.

Modut IV: LinkedIn w komunikacji i budowaniu marki eksperckiej firmy

Rola LinkedIn w komunikacji B2B. Profil osobisty eksperta a strona firmowa — funkcje i zasady spdjnej obecnosci marki. Budowanie marki
osobistej (personal branding) i sprzedaz spotecznosciowa (social selling). Formaty tresci i zasady dziatania algorytmu LinkedIn.
Rozwijanie sieci warto$ciowych kontaktéw biznesowych.

Cwiczenia na komputerach: Optymalizacja tresci profilu eksperckiego uczestnika, opracowanie planu publikacji oraz zaprojektowanie
przyktadowych postow budujacych wizerunek eksperta i firmy.

DZIEN 2. Sztuczna inteligencja (Al) oraz program Canva w kreacji i
promocji marek

Modut V: Metodologia wykorzystania generatywnego Al w copywritingu i strategii

Wprowadzenie do generatywnej sztucznej inteligencji (Al). Inzynieria promptéw (prompt engineering) — zasady konstruowania
precyzyjnych zapytain w celach marketingowych. Teoretyczne aspekty generowania strategii contentowych i tekstéw reklamowych przy
pomocy modeli jezykowych.

Cwiczenia na komputerach: Samodzielne konstruowanie zaawansowanych promptéw w oparciu o poznane frameworki (np.
przypisywanie rol, okreslanie kontekstu i tonu), generowanie postéw, haset reklamowych oraz harmonograméw publikacji przy pomocy Al.

Modut VI: Wykorzystanie sztucznej inteligencji do kreacji graficznej i wideo



Przeglad i mozliwosci algorytméw generujacych obrazy i materiaty wideo (np. generatory graficzne i wideo Al). Prawne i etyczne aspekty
wykorzystania Al w marketingu — prawa autorskie do wygenerowanych tresci i grafik komercyjnych.

Cwiczenia na komputerach: Generowanie obrazow i grafik marketingowych przy uzyciu promptéw w zewnetrznych narzedziach Al,
modyfikowanie parametrow generowania i przygotowywanie grafik jako gotowych podktadow pod kreacje reklamowe.

Modut VII: Canva w teorii komunikacji wizualnej marki

Teoretyczne zasady kompozycji, typografii i psychologii koloréw w reklamie cyfrowej. Architektura i funkcjonalnosci programu Canva —
omowienie narzedzi automatyzujgcych projektowanie (w tym narzedzi opartych o wbudowane moduty Al). Standardy przygotowania
kreacji pod formaty reklamowe Google Ads, TikTok i LinkedIn.

Cwiczenia na komputerach: Samodzielne projektowanie formatéw reklamowych (grafiki do kampanii Google Ads, pionowe wideo na
TikToka/Reels, post ekspercki na Linkedin) w programie Canva przy uzyciu wiasnych grafik wygenerowanych wczesniej przez Al oraz
narzedzi sztucznej inteligencji wbudowanych w Canve (np. usuwanie tta, magiczne rozszerzenie).

Modut VIII: Podsumowanie merytoryczne oraz walidacja wiedzy

Synteza oméwionych zagadnien z zakresu Google Ads, TikTok, LinkedIn, Canva i Al. Omdwienie najczesciej popetnianych btedéw przy
taczeniu tych technologii.

o Cwiczenia na komputerach: Ostateczny przeglad i weryfikacja przygotowanych w trakcie szkolenia materiatéw reklamowych,
konsultacje projektow z trenerem.

Walidacja efektéw uczenia sie:

Walidacja odbedzie sie w formie testu wiedzy z wynikiem generowanym automatycznie. Nadzér techniczny nad przebiegiem testu
sprawuje trener. Ze wzgledu na automatyczny i obiektywny charakter generowania wynikéw przez system, walidacja nie wymaga udziatu
zewnetrznej osoby walidujace;.

Czas trwania: 15 minut na osobe (test przeprowadzany symultanicznie dla catej grupy).
Warunki zaliczenia:

e Aby uzyska¢ pozytywny wynik walidacji i potwierdzi¢ nabycie kompetencji, uczestnik musi uzyska¢ minimum 80% poprawnych
odpowiedzi w tescie.

Po udzieleniu odpowiedzi system automatycznie generuje wynik, weryfikuje poziom zaliczenia i tworzy raport stanowigcy podstawe do
wydania zaswiadczenia/certyfikatu.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
o Prowadzacy L . ) i Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

Moduty

1-11:

Wprowadzeni

edo

marketingu

cyfrowego;

kampanie Zajecia
Google Ads w

strategii

przedsiebiorst

MATEUSZ

- 17-10-2026 09:00 13:00 04:00
DERON

wa — wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi



Przedmiot /
temat

-

Moduty

I-IV: TikTok i
wideo-
marketing;
Linkedin w
komunikac;ji i
budowaniu
marki
eksperckiej —
wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi

Moduty
V-VI:
Generatywne
Alw
copywritingu i
strategii; Al w
kreaciji
graficznej i
wideo -
wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi

@

Moduty

VII-VIII:
Canvaw
komunikaciji
wizualnej
marki;
podsumowani
e
merytoryczne
- wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi

@

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Prowadzacy

MATEUSZ
DERON

MATEUSZ
DERON

MATEUSZ
DERON

MATEUSZ
DERON

Data realizacji
zajeé

17-10-2026

17-10-2026

18-10-2026

18-10-2026

18-10-2026

18-10-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

14:00

09:00

13:00

14:00

16:45

Godzina
zakonczenia

14:00

17:00

13:00

14:00

16:45

17:00

Liczba godzin

01:00

03:00

04:00

01:00

02:45

00:15

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00

w tym suma godzin zaje¢ 13:45



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin walidaciji 00:15
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30

Cennik

r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5719,50 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 650,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 357,47 PLN
Koszt osobogodziny netto 290,63 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

MATEUSZ DERON



Mateusz Deron to inzynier i praktyk marketingu cyfrowego z wieloletnim doswiadczeniem

O rynkowym. Jest absolwentem Wydziatu Zarzgdzania i Modelowania Komputerowego Politechniki
Swietokrzyskiej na kierunku Logistyka ze specjalnoscia Zarzadzanie logistyczne. Na co dzien
prowadzi wtasng firme twojawww z siedzibg w Kielcach, w ktérej odpowiada za projektowanie
rozwigzan internetowych, budowanie lejkéw sprzedazowych oraz wdrazanie zaawansowanych
kampanii reklamowych dla klientéw z sektora MSP. Jako praktyk stale podnosi swoje kwalifikacje,
co potwierdzajg ukonczone kursy i certyfikacje dziedzinowe, w tym akredytowane szkolenie z
metodyki zwinnego zarzadzania projektami AgilePM® Foundation, specjalistyczne kursy ,Skuteczna
reklama na Facebooku i Instagramie + Al”, ,Skuteczna reklama w Google Ads” oraz ,Eksperci o
Allegro Ads: sprawdzone strategie na start”. W dziatalnosci dydaktycznej tgczy inzynieryjne
podejscie do analityki z nowoczesnymi narzedziami marketingu wydajnosciowego oraz
generatywnej sztucznej inteligencji (Al). W trakcie zaje¢ skupia sie na praktycznym wykorzystaniu
Meta Ads, TikTok Ads oraz narzedzi Al w automatyzacji tworzenia kreacji, copywritingu i
optymalizacji budzetéw promocyjnych, przektadajac teorie na realne wyniki biznesowe klientéw.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymuja:

e program szkoleniag;
¢ skrypt szkoleniowy;
e notatnik i dtugopis.

Po zakonczeniu szkolenia uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajgcy nabycie kompetencji.

Warunki uczestnictwa

Kazdy uczestnik szkolenia zobowigzany jest posiada¢ sprawny komputer lub laptop z systemem operacyjnym Windows 10/11, macOS lub
Linux, wyposazony w aktualng wersje przegladarki internetowej takiej jak Google Chrome, Microsoft Edge, Mozilla Firefox lub Safari.

Przed rozpoczeciem szkolenia nie jest wymagana samodzielna instalacja ani konfiguracja jakiegokolwiek oprogramowania. Wszystkie
niezbedne narzedzia pracy, dostepy, pakiety danych oraz materiaty szkoleniowe zostang w catosci udostepnione i przygotowane przez
trenera bezposrednio podczas zajec.

Informacje dodatkowe

W trakcie ustugi moga by¢ wykonywane zdjecia dokumentujace jej przebieg. Materiaty obejmujgce wizerunek uczestnikéw beda
wykorzystywane wytgcznie w celach dokumentacyjnych, dowodowych i kontrolnych (m.in. na potrzeby audytéw PARP oraz Operatora
Regionalnego), zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Cena nie zawiera kosztéw wyzywienia, noclegu i transportu.
W trakcie ustugi moze mie¢ miejsce wizyta monitoringowa Operatora ustugi.

Po zakonczeniu szkolenia uczestnicy wypetnig ankiete ewaluacyjng oceniajgca jakos¢ przeprowadzonej ustugi.

Adres

os. Na Stoku 72h/39
25-437 Kielce

woj. $wietokrzyskie



Sala przystosowana do prowadzenia zaje¢ indywidualnych lub grupowych.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail mateusz@twojawww.pl

Telefon (+48) 792 957 933

MATEUSZ DERON



