Mozliwos$¢ dofinansowania

Marketing w ekosystemie Meta - strategia
TWOJA komunikacji i reklamy marki na Facebooku

N/ i Instagramie

Numer ustugi 2026/08/11/218025/3741308
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SPOLKA Z
OGRANICZONA
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CIA {2 Zajecia indywidualne

© Kielce

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy ® 16:00 h
59 03.10.2026 do 04.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

5719,50 PLN brutto
4 650,00 PLN netto
357,47 PLN brutto/h
290,63 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Ustuga skierowana jest do oséb poczatkujgcych, ktére chcg samodzielnie

prowadzi¢ dziatania marketingowe i reklamowe firmy w ekosystemie
Meta (Facebook, Instagram, Messenger), w szczegélnosci do:

e 0s6b prowadzacych wtasng dziatalno$¢ gospodarczg oraz wtascicieli

matych firm,

e pracownikéw dziatéw marketingu, sprzedazy i obstugi klienta,
e pracownikéw agencji reklamowych, fundacji, stowarzyszen i

. organizacji pozarzadowych,
Grupa docelowa ustugi

sprzedawcow internetowych,

e tworcow cyfrowych, rekodzielnikéw, ustugodawcéw lokalnych i

e wszystkich osob, ktére chcg wykorzystaé potencjat marketingowy
Facebooka i Instagrama w swojej dziatalnosci.

Zajecia prowadzone sg stacjonarnie, w formule indywidualnej, przy statej
obecnosci trenera. Osoby z projektéw dofinansowanych oraz klienci
komercyjni moga bra¢ udziat w ustudze po potwierdzeniu szczego6tow z

dostawca.
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 1
Data zakonczenia rekrutacji 02-10-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Certyfikat 1ISO 21001: 2018 Organizacje edukacyjne — ,Systemy
Podstawa uzyskania wpisu do BUR zarzadzania dla organizacji edukacyjnych — wymagania ze wskazéwkami
dotyczacymi uzytkowania”

Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest przygotowanie uczestnika do planowania i organizowania strategii komunikacji i promocji marki w
ekosystemie Meta, w tym do: charakteryzowania zasad dziatania algorytméw Facebooka i Instagrama, opisywania
metod budowania wizerunku marki i tworzenia tresci (w tym z wykorzystaniem Al), wyjasniania metodologii planowania i
optymalizacji kampanii reklamowych powigzanych z celami biznesowymi firmy oraz interpretacji wynikoéw dziatan
analityczno-marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia platformy ekosystemu Meta

(Facebook, Instagram, Messenger,

WhatsApp) i ich zastosowania

marketingowe. Test teoretyczny z wynikiem
Opisuje dziatanie algorytmow generowanym automatycznie

Charakteryzuje ekosystem Meta oraz
zasady dziatania jego poszczegélnych

platform. B
wyswietlania tresci, rozréznia zasiegi

organiczne i ptatne oraz rodzaje tresci,
ktdre najbardziej angazuja odbiorcéw.

Okresla zasady prowadzenia strony
firmowej na Facebooku i konta na
Instagramie oraz planowania spéjnej
komunikacji marki w Meta Business
Suite w aspekcie strategicznym.

Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie
Charakteryzuje zasady prowadzenia i

planowania komunikacji marki na
Facebooku i Instagramie z
wykorzystaniem narzedzi Meta
Business Suite oraz Al.

Opisuje proces tworzenia i
harmonogramowania tresci w réznych
formatach (posty, Reels, relacje, wideo,
wydarzenia, grupy) z wykorzystaniem
narzedzi Al.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Klasyfikuje cele kampanii reklamowych

Meta w odniesieniu do celéw

biznesowych oraz opisuje elementy Test teoretyczny z wynikiem
struktury kampanii, budzetowania, generowanym automatycznie
harmonogramowania i formatéw

reklamowych.

Charakteryzuje zasady planowania i
strukturyzowania kampanii
reklamowych w ekosystemie Meta w

powigzaniu z celami biznesowymi firmy. Wskazuje metody definiowania i

segmentacji grup docelowych (w tym
grup niestandardowych i podobnych)
oraz zasady planowania dziatan
remarketingowych.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Opisuje wskazniki efektywnosci profili i
kampanii reklamowych (zasieg,
zaangazowanie, CTR, CPC, koszt
wyniku, ROAS) oraz zasady ich
interpretaciji.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Charakteryzuje metody analizy wynikéw
oraz zasady optymalizacji kampanii

reklamowych w ekosystemie Meta. Wyjasnia zasady formutowania

wnioskow analitycznych, prowadzenia
testéw poréwnawczych (A/B) kreacji
oraz optymalizacji kampanii na
podstawie danych.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Rozpoznaje zasady polityki reklamowej
Meta, przyczyny odrzucenia reklam i
blokad konta oraz sposoby ich unikania.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Charakteryzuje zasady i regulaminy

platform Meta oraz dobre praktyki Opisuje dobre praktyki zarzadzania

zarzadzania relacjami z odbiorcami. relacjami z odbiorcami, w tym zasady

Test teoretyczny z wynikiem

obstugi komentarzy, wiadomosci, .
generowanym automatycznie

reagowania na opinie oraz ochrony
wizerunku firmy.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK



Program

Zajecia prowadzone sa stacjonarnie, w formule warsztatowej, w trybie indywidualnym (1 uczestnik — 1 trener). Uczestnik pracuje nad
komunikacja i promocjg wtasnej marki na profilach i kontach firmy (lub kontach éwiczeniowych), podazajgc za wskazéwkami trenera,
ktory na biezagco omawia prezentowane zagadnienia, demonstruje prace w narzedziach oraz nadzoruje wykonywanie praktycznych
¢wiczen. Indywidualna formuta pozwala dostosowa¢ tempo i akcenty programu do branzy i celéw biznesowych uczestnika. Ustuga
rozwija kompetencje marketingowe - zarzgdzanie mediami spotecznosciowymi realizowane jest w aspekcie strategiczno-
komunikacyjnym, a narzedzia (Meta Business Suite, Menedzer reklam) wykorzystywane sg w aspekcie strategicznym i analitycznym, a nie
w zakresie konfiguracji techniczno-narzedziowej czy administracyjnej. Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych, przerwy sa
wliczane w liczbe godzin trwania ustugi. Brak wymagan wstepnych.

Zagadnienia
Modut I. Ekosystem Meta i marketing organiczny (dzier 1)

1. Ekosystem Meta w marketingu firmy: Facebook, Instagram, Messenger, WhatsApp — rola poszczegélnych platform, zachowania
uzytkownikdw, zasiegi organiczne i ptatne, zasady dziatania algorytmow wyswietlania tresci.

2. Obecnos¢ marki na Facebooku i Instagramie: budowanie spéjnego wizerunku marki na stronie firmowe;j i koncie firmowym,
zarzadzanie komunikacjg w Meta Business Suite (aspekt strategiczno-komunikacyjny), spdjnos¢ przekazu z pozostatymi kanatami
komunikacji firmy.

3. Tworzenie angazujgcych tresci: rodzaje postow, Reels, relacje (Stories), wideo, wydarzenia i grupy; spdjna komunikacja marki, plan
publikacji, wykorzystanie narzedzi Al do tworzenia tresci i grafik, sposoby zwiekszania zaangazowania i liczby obserwujgcych.

4. Zarzadzanie relacjami z odbiorcami: obstuga komentarzy i wiadomosci (Messenger), reagowanie na opinie i sytuacje kryzysowe,
budowanie spotecznosci wokdt marki.

Modut Il. Reklama i promocja marki w ekosystemie Meta, analityka dziatan (dzier 2)

1. Planowanie kampanii reklamowych w ekosystemie Meta: struktura kampanii (kampania — zestaw reklam — reklama), dobér celdéw
kampanii do celéw biznesowych firmy, budzetowanie i harmonogram dziatan, formaty reklamowe na Facebooku i Instagramie jako
nosniki komunikatu marki.

2. Grupy docelowe i segmentacja odbiorcéw: podstawy targetowania (lokalizacja, demografia, zainteresowania), grupy niestandardowe i
grupy podobnych odbiorcéw, strategiczne wykorzystanie danych o odwiedzajgcych strone w planowaniu kampanii (wytyczne dla
wykonawcdw strony w zakresie wdrozen technicznych).

3. Kampanie nastawione na efekty: remarketing, prosty lejek sprzedazowy, kampanie z celem na konwersje i pozyskiwanie kontaktéw
(leaddw), kreatywne pomysty na kampanie dla matej firmy.

4. Analityka i optymalizacja (data-driven marketing): statystyki profili i kampanii w aspekcie analitycznym i strategicznym, kluczowe
wskazniki (zasieg, zaangazowanie, CTR, CPC, koszt wyniku, ROAS, CPA), testy poréwnawcze kreacji i grup odbiorcéw, wnioski dla
strategii i optymalizacja budzetu.

5. Zgodnos$¢ dziatan i ochrona wizerunku marki: polityka reklamowa Meta, najczestsze przyczyny odrzucenia reklam i blokad konta oraz
sposoby ich unikania, dobre praktyki komunikacji marki w sytuacjach kryzysowych.

6. Opracowanie planu dziatan marketingowych w ekosystemie Meta dla firmy uczestnika: priorytety, harmonogram publikacji i kampanii,
mierniki sukcesu.

Walidacja efektéw uczenia sie:

Walidacja odbedzie sie w formie testu wiedzy z wynikiem generowanym automatycznie. Nadzér techniczny nad przebiegiem testu
sprawuje trener. Ze wzgledu na automatyczny i obiektywny charakter generowania wynikéw przez system, walidacja nie wymaga udziatu
zewnetrznej osoby walidujace;j.

Czas trwania: 15 minut na osobe (test przeprowadzany symultanicznie dla catej grupy).
Warunki zaliczenia:

e Aby uzyska¢ pozytywny wynik walidacji i potwierdzi¢ nabycie kompetencji, uczestnik musi uzyska¢ minimum 80% poprawnych
odpowiedzi w tescie.

Po udzieleniu odpowiedzi system automatycznie generuje wynik, weryfikuje poziom zaliczenia i tworzy raport stanowigcy podstawe do
wydania zaswiadczenia/certyfikatu.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7

Przedmiot /
temat

Ekosystem
Meta,
algorytmy i
profile
firmowe na
Facebooku i
Instagramie -
wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi

Tworzenie
angazujacych
tresci i
zarzadzanie
relacjami z
odbiorcami -
wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi

Planowanie
kampanii
reklamowych
Meta: cele,
grupy
docelowe,
budzety -
wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi

e

Analityka,
optymalizacja
kampanii i
plan dziatan
dla firmy
uczestnika -
wyktad z
éwiczeniami
praktycznymi

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

MATEUSZ
DERON

MATEUSZ
DERON

MATEUSZ
DERON

MATEUSZ
DERON

Data realizacji
zajec

03-10-2026

03-10-2026

03-10-2026

04-10-2026

04-10-2026

04-10-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

13:00

14:00

09:00

13:00

14:00

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

17:00

13:00

14:00

16:45

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00

04:00

01:00

02:45



Przedmiot / Typ

P d
temat aktywnosci rowaczacy
- Walidaci MATEUSZ
727 alidacja DERON
Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zaje¢
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
04-10-2026 16:45

Liczba godzin

16:00

13:45

00:15

02:00

18:30

Godzina
zakonczenia

17:00

Liczba godzin

00:15

-

\.

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow $cisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwos$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaroéw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkow publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze $rodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Liczba godzin ustugi

Cena

5719,50 PLN

4 650,00 PLN

357,47 PLN

290,63 PLN




Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O MATEUSZ DERON

‘ ' Mateusz Deron to inzynier i praktyk marketingu cyfrowego z wieloletnim doswiadczeniem
rynkowym. Jest absolwentem Wydziatu Zarzagdzania i Modelowania Komputerowego Politechniki
Swietokrzyskiej na kierunku Logistyka ze specjalno$cig Zarzadzanie logistyczne. Na co dzien
prowadzi wtasng firme twojawww z siedzibg w Kielcach, w ktérej odpowiada za projektowanie
rozwigzan internetowych, budowanie lejkéw sprzedazowych oraz wdrazanie zaawansowanych
kampanii reklamowych dla klientéw z sektora MSP. Jako praktyk stale podnosi swoje kwalifikacje,
co potwierdzajg ukonczone kursy i certyfikacje dziedzinowe, w tym akredytowane szkolenie z
metodyki zwinnego zarzadzania projektami AgilePM® Foundation, specjalistyczne kursy ,Skuteczna
reklama na Facebooku i Instagramie + Al”, ,Skuteczna reklama w Google Ads” oraz ,Eksperci o
Allegro Ads: sprawdzone strategie na start”. W dziatalnosci dydaktycznej taczy inzynieryjne
podejscie do analityki z nowoczesnymi narzedziami marketingu wydajnosciowego oraz
generatywnej sztucznej inteligencji (Al). W trakcie zaje¢ skupia sie na praktycznym wykorzystaniu
Meta Ads, TikTok Ads oraz narzedzi Al w automatyzacji tworzenia kreacji, copywritingu i
optymalizacji budzetéw promocyjnych, przektadajac teorie na realne wyniki biznesowe klientéw.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymuja:

e program szkolenia;
e skrypt szkoleniowy;
¢ notatnik i dlugopis.

Po zakonczeniu szkolenia uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajgcy nabycie kompetencji.

Warunki uczestnictwa

Kazdy uczestnik szkolenia zobowigzany jest posiada¢ sprawny komputer lub laptop z systemem operacyjnym Windows 10/11, macOS lub
Linux, wyposazony w aktualng wersje przegladarki internetowej takiej jak Google Chrome, Microsoft Edge, Mozilla Firefox lub Safari.

Przed rozpoczeciem szkolenia nie jest wymagana samodzielna instalacja ani konfiguracja jakiegokolwiek oprogramowania. Wszystkie
niezbedne narzedzia pracy, dostepy, pakiety danych oraz materiaty szkoleniowe zostang w catosci udostepnione i przygotowane przez
trenera bezposrednio podczas zajec.

Informacje dodatkowe



W trakcie ustugi moga by¢ wykonywane zdjecia dokumentujace jej przebieg. Materiaty obejmujgce wizerunek uczestnikdw beda
wykorzystywane wytacznie w celach dokumentacyjnych, dowodowych i kontrolnych (m.in. na potrzeby audytéw PARP oraz Operatora
Regionalnego), zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Cena nie zawiera kosztéw wyzywienia, noclegu i transportu.
W trakcie ustugi moze mie¢ miejsce wizyta monitoringowa Operatora ustugi.

Po zakonczeniu szkolenia uczestnicy wypetnig ankiete ewaluacyjng oceniajgca jakos¢ przeprowadzonej ustugi.

Adres

os. Na Stoku 72h/39
25-437 Kielce

woj. Swietokrzyskie

Sala przystosowana do prowadzenia zaje¢ indywidualnych lub grupowych

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail mateusz@twojawww.pl

Telefon (+48) 792 957 933

Mateusz Deron



