Mozliwos$¢ dofinansowania

Unico Design: Home Staging — od stylizacji 6 150,00 PLN brutto

UNICO’

UNICO SP.Z 0.0.
Kk ok kK 49/5

487 ocen

wnetrz do pierwszych klientéw. Szkolenie
przygotowujace do tworzenia i rozwijania
nowoczesnych, odpowiedzialnych ustug w
branzy nieruchomosci.

Numer ustugi 2026/07/30/160223/3719671

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa
mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

{8 Zajecia grupowe

®© 36:00h

£ 28.09.2026 do 07.10.2026

Informacje podstawowe

5000,00 PLN netto
170,83 PLN brutto/h
138,89 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria

Identyfikatory projektow

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

Szkolenie skierowane jest do oséb zainteresowanych przygotowywaniem
nieruchomosci do sprzedazy i wynajmu oraz rozwijaniem dziatalnos$ci w
branzy stylizacji i projektowania wnetrz. W szczegélnosci do posrednikéw,
agentow i zarzadcdw nieruchomosci chcacych podnosic¢ wartosé
rynkowa ofert, architektéw, projektantéw i dekoratoréw wnetrz
poszerzajacych zakres ustug o home staging, inwestoréw i flipperéw
nieruchomosci zwiekszajgcych rentownos¢ inwestycji, wtascicieli
mieszkan na wynajem, hoteli i apartamentéw pragnacych poprawi¢
atrakcyjnosc¢ obiektéw, a takze specjalistow z branzy deweloperskiej oraz
oso6b indywidualnych poszukujgcych nowej, kreatywnej $ciezki
zawodowej zwigzanej z rynkiem nieruchomosci i stylizacjg wnetrz.

25-09-2026

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

Certyfikat systemu zarzagdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego planowania i realizowania ustugi home stagingu nieruchomosci,
z uwzglednieniem cyfrowego przygotowania koncepciji, oferty i materiatéw promocyjnych oraz odpowiedzialnego
wykorzystania wyposazenia, renowacji, drugiego obiegu i ograniczania zbednych zakupdéw.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Wymienia etapy procesu home

. Test teoretyczny
stagingu.

Wymienia sposoby optycznego

. L. . Test teoretyczny
WIEDZA powiekszania i strefowania wnetrza.

Charakteryzuje proces home stagingu

oraz zasady aranzacji Wskazuje zasady stylizacji dla réznych

Test teoretyczn
pomieszczen i techniki declutteringu. yezny

Wymienia podstawowe zasady

- " . Test teoretyczny
ergonomii i kompozycji przestrzeni.

Projektuje palete koloryst i
rojextuje patete o °“_’S yeznal Analiza dowodéw i deklaraciji
moodboard w programie graficznym.

UMIEJETNOSCI Lo
. L . Opracowuije liste zakupowa . L. .
Dobiera kolory, wyposazenie i planuje o . . | Analiza dowodoéw i deklaraciji
L. o . uwzgledniajaca funkcje pomieszczen.
stylizacje z uwzglednieniem budzetu.

Okresla budzet i priorytety zakupowe

k Analiza dowodéw i deklaraciji
dla projektu.

Planuje uktad mebli i dekoracji zgodnie

. . Analiza dowodoéw i deklaraciji
z zasadami home stagingu.

Dobiera dodatkowe tekstylia,
UMIEJETNOSCI oswietlenie i dodatki dopasowane do Analiza dowodéw i deklaraciji
Wykonuje stylizacje mieszkania. charakteru wnetrza.

Rozmieszcza meble i dodatki we
wnetrzu zgodnie z przygotowanym Analiza dowodéw i deklaraciji
planem aranzacji.

Przygotowuje strukture oferty

UMIEJETNOSCI ustugowe;j.
Opracowuje oferte ustug home
stagingowych.

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Okresla model wyceny ustug adekwatny

K Analiza dowodéw i deklaraciji
do zakresu zlecenia.



Efekty uczenia sie

UMIEJETNOSCI
Wspétpracuje przy sesji zdjeciowej
nieruchomosci.

UMIEJETNOSCI
Planuje dziatania marketingowe i rozwdj
marki osobistej.

UMIEJETNOSCI

Planuje ustuge home stagingu z
uwzglednieniem odpowiedzialnego
wykorzystania wyposazenia i
ograniczania zuzycia zasobow.

UMIEJETNOSCI

Wykorzystuje narzedzia cyfrowe i
generatywna sztuczng inteligencje do
przygotowania i prezentowania ustugi
home stagingu.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Stosuje zasady profesjonalnej
komunikacji w relacjach biznesowych
oraz przestrzega etyki zawodu home
stagera.

Kryteria weryfikacji

Planuje ujecia i kadry fotograficzne
eksponujace atuty nieruchomosci.

Opracowuje wytyczne do wspétpracy
(brief) dla fotografa wnetrz.

Dobiera kanaty komunikacji w mediach
spotecznos$ciowych do przyjetego
modelu biznesowego.

Tworzy plan publikacji komunikatéw
marketingowych budujacych
zaangazowanie.

Klasyfikuje wyposazenie zastane pod
katem ponownego wykorzystania,
renowaciji lub przekazania do drugiego
obiegu.

Dobiera rozwigzania ograniczajace

zbedne zakupy i powstawanie odpadéw.

Uwzglednia w planie stylizacji
wykorzystanie elementéw trwatych,
wielokrotnego uzytku, pochodzacych z
rynku wtérnego, wypozyczalni lub
lokalnych zrédet.

Przygotowuje cyfrowa prezentacje
koncepc;ji, oferte lub materiaty portfolio
przy wykorzystaniu Canvy.

Wykorzystuje generatywna Al do
przygotowania pomystéw i roboczych
tresci zwigzanych z ustugg home
stagingu.

Weryfikuje i redaguje tresci
wygenerowane przez Al oraz stosuje
zasady odpowiedzialnego korzystania z
narzedzi cyfrowych i ochrony danych.

Formutuje pisemna odpowiedz na
obiekcje klienta, rzeczowo
argumentujgc zasadnosé
proponowanych zmian w aranzacji.

Opracowuje wytyczne do wspétpracy
(brief), stosujac zasady jednoznacznej i
profesjonalnej komunikacji.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/gccs-icve/
Strona internetowa Instytucji Walidujgcej: https://icvc.eu/kwalifikacje-icve/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Talent Odyssey Ltd

Program

Dzien 1: Fundamenty home stagingu i odpowiedzialne przygotowanie nieruchomosci
Modut 1 - Wprowadzenie do home stagingu (teoria)

e czym jest home staging i jego rola w sprzedazy oraz wynajmie nieruchomosci
¢ réznice migdzy home stagingiem, aranzacja i projektowaniem wnetrz
* znaczenie pierwszego wrazenia i emocji w odbiorze nieruchomosci

Modut 2 — Podstawy pracy z przestrzenia i odpowiedzialne wykorzystanie wyposazenia [KZ] (praktyka)

¢ decluttering, depersonalizacja, drobne naprawy i porzadkowanie przestrzeni

e znaczenie $wiatta, koloru, dodatkéw i uktadu funkcjonalnego

¢ analiza wyposazenia zastanego pod katem ponownego wykorzystania, renowacji lub przekazania do drugiego obiegu
e ograniczanie zbednych zakupéw i odpadéw

Modut 3 - Podsumowanie dnia [KZ] (praktyka)

e analiza przyktadéw przygotowania nieruchomosci
¢ identyfikacja dziatan koniecznych i zbednych
e dobdr rozwigzan niskokosztowych i wielokrotnego uzytku

Dzien 2: Psychologia pierwszego wrazenia i zréownowazona stylizacja
Modut 1 - Psychologia decyzji zakupowych (teoria)

e znaczenie pierwszych sekund w odbiorze oferty
e emocje jako czynnik wptywajacy na decyzje klientow
¢ budowanie efektu ,wow” i sceny wejsciowej

Modut 2 - Zasady odpowiedzialnej stylizacji wnetrz [KZ] (praktyka)

e praca $wiattem, kolorem, detalem i kompozycja

e dobdr trwatych i wielokrotnego uzytku elementéw stylizacyjnych

e wykorzystanie wyposazenia z rynku wtérnego, wypozyczalni i lokalnych Zrédet
e ograniczanie dekoracji jednorazowych i przypadkowych zakupéw

Modut 3 - Utrwalenie wiedzy [KZ] (praktyka)



¢ analiza przyktadéw wnetrz
e identyfikacja btedéw stylizacyjnych
¢ wskazywanie elementéw mozliwych do ponownego wykorzystania lub renowac;ji

Dzien 3: Cyfrowe projektowanie koncepciji i prezentacja nieruchomosci
Modut 1 - Aranzacja i cyfrowe projektowanie koncepcji [KC/KZ] (praktyka)

¢ dobdér mebli, materiatéow, koloréw i dodatkéw

¢ tworzenie moodboardu i palety kolorystycznej w Canvie

e przygotowanie cyfrowej listy zakupowej

¢ planowanie wykorzystania wyposazenia zastanego, renowacji i zakupoéw z drugiego obiegu

Modut 2 - Przygotowanie do sesji zdjeciowej [KC] (praktyka)

e przygotowanie wnetrza do zdje¢ i nagran

¢ podstawy kompozycji kadru

e dokumentowanie efektu ,przed i po”

¢ podstawowa obrdbka i przygotowanie materiatéw w Canvie

Modut 3 - Analiza materiatéw wizualnych [KC] (praktyka)

e ocena zdje¢ wnetrz
¢ identyfikacja elementéw wptywajgcych na odbiér
e przygotowanie prostej cyfrowej prezentacji koncepcji dla klienta

Dzien 4: Praktyczna stylizacja z odpowiedzialnym wykorzystaniem zasobéw
Modut 1 - Praca na realnej przestrzeni [KZ] (praktyka)

e analiza przestrzeni i identyfikacja potrzebnych zmian

¢ inwentaryzacja dostepnego wyposazenia

¢ planowanie stylizacji z wykorzystaniem istniejgcych zasobdéw
e okreslenie priorytetow zakupowych i renowacyjnych

Modut 2 - Realizacja stylizacji [KZ] (praktyka)

e przygotowanie wnetrza zgodnie z zasadami home stagingu

e rozmieszczenie mebli, tekstyliéw i dekoracji

e ponowne wykorzystanie wyposazenia i elementéw wielokrotnego uzytku
e zastosowanie prostych rozwigzan renowacyjnych i niskokosztowych

Modut 3 — Oméwienie efektéw [KZ] (praktyka)

¢ analiza wykonanych stylizacji
e poréwnanie efektu ,przed i po”
e ocena wptywu rozwigzan na koszty, zakupy i ograniczenie odpadéw

Dzien 5: Biznes home stagera i cyfrowa oferta ustugi
Modut 1 — Model biznesowy ustug [KZ] (teoria)

e przejscie od pas;ji do dziatalnosci

e Zrédta przychodu i formy ustug

e okreslenie klienta idealnego

¢ budowanie oferty opartej na racjonalnym wykorzystaniu budzetu i wyposazenia

Modut 2 — Wycena i cyfrowa oferta [KC/KZ] (praktyka)

e zasady wyceny i tworzenia pakietéw ustug

¢ komunikowanie wartosci i rozmowa o cenie

¢ uwzglednianie renowacji, wypozyczenia i drugiego obiegu w kosztorysie
e przygotowanie oferty w Canvie

Modut 3 - Al w przygotowaniu oferty [KC] (praktyka)

e podstawy dziatania generatywnej Al
e tworzenie polecen do przygotowania opiséw ustug i korzysci dla klienta



¢ redagowanie i weryfikowanie tresci wygenerowanych przez Al
¢ zasady ochrony danych i odpowiedzialnego korzystania z Al

Dzien 6: Cyfrowa organizacja pracy i odpowiedzialna marka osobista
Modut 1 - Proces wspétpracy z klientem [KC/KZ] (teoria)

¢ etapy obstugi klienta, brief, umowa i kosztorys

¢ cyfrowa organizacja dokumentacji projektowej

e przygotowanie checklisty dziatan i zakupow

¢ planowanie dostaw i transportu w sposéb ograniczajacy zbedne przejazdy

Modut 2 - Cyfrowe portfolio i marka osobista [KC] (praktyka)

e budowanie portfolio home stagera

e przygotowanie realizacji ,przed i po” w Canvie

e wykorzystanie Al do porzagdkowania notatek i tworzenia roboczych opiséw
e pozycjonowanie i wyréznienie marki na rynku

Modut 3 — Komunikowanie wartosci odpowiedzialnej ustugi [KZ] (teoria)

e prezentowanie korzysci z ponownego wykorzystania wyposazenia

¢ komunikowanie wartosci renowacji i drugiego obiegu

¢ przedstawianie klientowi oszczednosci wynikajgcych z ograniczenia zakupéw
¢ unikanie nieuzasadnionych deklaracji ekologicznych

Dzien 7: Tworzenie wiasnej oferty i planu wdrozenia
Modut 1 - Projektowanie wtasnej oferty [KC/KZ] (praktyka)

¢ definiowanie zakresu i rezultatu ustugi

¢ dopasowanie oferty do klienta

e przygotowanie cyfrowego dokumentu ofertowego

¢ uwzglednienie wykorzystania wyposazenia zastanego, renowacji i drugiego obiegu

Modut 2 - Plan wdrozenia [KC/KZ] (praktyka)

e okreslenie celéw biznesowych

e wybor narzedzi cyfrowych wspierajgcych codzienng prace

e opracowanie zasad ograniczania zakupéw i odpadow

e przygotowanie listy lokalnych dostawcéw, wypozyczalni i Zrédet wyposazenia z drugiego obiegu

Modut 3 — Konsultacje [KC/KZ] (praktyka)

e prezentacja i ocena przygotowanej oferty
e analiza materiatéw cyfrowych i modelu wyceny
e dopracowanie planu wdrozenia

Dzien 8: Social media i cyfrowa komunikacja odpowiedzialnej marki
Modut 1 - Kanaly komunikaciji [KC] (teoria)

e wybor platform komunikacji

¢ dopasowanie kanatéw do modelu biznesowego

e podstawy strategii komunikacji

e zasady bezpieczenstwa i ochrony prywatnosci online

Modut 2 — Tworzenie tre$ci w Canvie i z wykorzystaniem Al [KC/KZ] (praktyka)

e przygotowanie postoéw, relacji i materiatéw ,przed i po” w Canvie

e wykorzystanie Al do tworzenia pomystéw i roboczych opiséw

¢ planowanie publikaciji

e komunikowanie wartosci ponownego wykorzystania, renowacji i odpowiedzialnej stylizacji

Modut 3 — Budowanie zaangazowania [KC/KZ] (praktyka)

e interakcja z odbiorcami i rozwéj marki osobistej
e prezentowanie procesu realizacji i efektéw ,przed i po”



e promowanie odpowiedzialnego home stagingu w social mediach
Walidacja efektéw uczenia sie
Opis procesu walidacji efektow uczenia sie

Walidacja przeprowadzana jest na zakorczenie szkolenia i trwa 60 minut. Proces ten ma na celu weryfikacje osiggniecia wszystkich
zdefiniowanych w karcie ustugi efektéw uczenia sie z kategorii wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych.

Walidacja realizowana jest w odniesieniu do zdefiniowanych efektéw uczenia sie oraz przypisanych do nich kryteriéw weryfikacji, przy
zastosowaniu nastepujacych metod walidacji:

o Test teoretyczny, stuzacy weryfikacji wiedzy dotyczacej etapdw procesu home stagingu, sposobdw optycznego powiekszania i
strefowania wnetrza, zasad stylizacji poszczegdlnych pomieszczen, technik declutteringu oraz podstaw ergonomii i kompozyciji
przestrzeni.

¢ Analiza dowododw i deklaracji, polegajgca na ocenie przygotowanych przez Uczestnika materiatéw i rezultatéw pracy, w szczegdlnosci
palety kolorystycznej, moodboardu, listy zakupowej, budzetu projektu, planu uktadu mebli i dekoraciji, doboru tekstyliéw, o$wietlenia i
dodatkéw, struktury oferty ustugowej, odpowiedzi na obiekcje klienta oraz wytycznych do wspotpracy w formie briefu.

Warunki zaliczenia i certyfikacja:

Walidacja przeprowadzana jest przez podmiot zewnetrzny ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0. na podstawie akredytacji systemu Global
Competence Certification Standard (GCCS), wydanej przez Miedzynarodowg Instytucje Certyfikujaca, a jednoczesnie wtasciciela systemu
GCCS - Talent Odyssey Ltd. Udziat podmiotu zewnetrznego zapewnia rozdzielnos¢ procesu ksztatcenia od walidacji.

Certyfikat wydawany jest przez Instytucje Certyfikujgca - Talent Odyssey Ltd. w terminie maksymalnie do 7 dni roboczych od dnia
zakoniczenia walidacji (certyfikat moze zosta¢ wydany wczesniej, jednak co do zasady podmiot zewnetrzny ma na to maksymalnie 7 dni
roboczych). Warunkiem jego wydania jest uzyskanie pozytywnego wyniku walidacji, co oznacza wynik co najmniej 75% w ramach kazdej
zastosowanej metody walidacji osobno. Numer kwalifikacji: ICVC/HHS 26711.10

Oznaczenia zastosowane w programie:

¢ [KC] — modut rozwijajgcy kompetencje cyfrowe;
 [KZ] - modut rozwijajgcy kompetencje zielone,
» [KC/KZ] — modut rozwijajacy jednoczesnie kompetencje cyfrowe i zielone.

e Szkolenie prowadzone jest w grupach od 3 do 6 oséb.

¢ Uczestnik posiada samodzielne stanowisko pracy.

e Warunkiem koniecznym do osiggniecia celu szkolenia jest 80% frekwencja oraz zaangazowanie Uczestnika.

¢ Ustuga realizowana jest w 36 godzinach zegarowych.

¢ Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika w czesci stacjonarnej: lista obecnosci. W czesci zdalnej w czasie rzeczywistym:
wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikdw oraz zastosowanego narzedzia.

e |los$¢ godzin teoretycznych: 8 godzin 45 minut zegarowych

e llos$¢ godzin praktycznych: 22 godziny 15 minut zegarowych

e Ustuga ma charakter mieszany: 4 godziny i 30 minut odbywa sie stacjonarnie, 26 godzin i 45 minut godzin zdalnie w czasie
rzeczywistym.

e Czes¢ online odbywa sie w czasie rzeczywistym zgodnie ze Standardem Ustug Zdalnego Uczenia sie (SUZ).

¢ Przerwy sg zaplanowane pomiedzy modutami ustugi rozwojowej i wliczajg sie do tgcznego czasu jej trwania.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 33



Przedmiot /
temat

Dzien
1. Modut 1.
Wprowadze
nie do
home
stagingu
(teoria)

a3

Dzien
1. Modut 2.
Podstawy
pracy z
przestrzeni
qi
odpowiedzi
alne
wykorzysta
nie
wyposazeni
a [KZ]
(praktyka)

= ozer

1. Modut 3.
Podsumow
anie dnia
[KZ]
(praktyka)

Dzier

2. Modut 1.
Psychologi
a decyzji
zakupowyc
h (teoria)

aD-

ZE5) Dzien
2. Modut 2.
Zasady
odpowiedzi
alnej
stylizacji
wnetrz [KZ]
(praktyka)

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Data
Prowadzacy realizacji
zajeé

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

28-09-2026

- 28-09-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

28-09-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

28-09-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

29-09-2026

- 29-09-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

29-09-2026

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:15

10:45

12:15

08:30

10:15

10:45

Godzina
zakonczenia

10:15

10:45

12:15

13:00

10:15

10:45

12:15

Liczba
godzin

01:45

00:30

01:30

00:45

01:45

00:30

01:30

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

Dzien
2. Modut 3.
Utrwalenie
wiedzy [KZ]
(praktyka)

Dzien

3. Modut 1.
Aranzacja i
cyfrowe
projektowa
nie
koncepc;ji
[KC/KZ]
(praktyka)

@B

Dzien 3.
Modut 2.
Przygotowa
nie do ses;ji
zdjeciowej
[KC]
(praktyka)

Dzien 3.
Modut 3.
Analiza
materiatéw
wizualnych
[Kcl
(praktyka)

Dzien 4.
Modut 1.
Praca na
realnej
przestrzeni
[Kz]
(praktyka)

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Data
realizacji
zajeé

29-09-2026

30-09-2026

30-09-2026

30-09-2026

30-09-2026

01-10-2026

01-10-2026

Godzina
rozpoczecia

12:15

08:30

10:15

10:45

12:15

08:30

10:15

Godzina
zakonczenia

13:00

10:15

10:45

12:15

13:00

10:15

10:45

Liczba
godzin

00:45

01:45

00:30

01:30

00:45

01:45

00:30

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Tak

Tak



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Dzien 4.
Modut 2.
Realizacja
stylizacji
Kz]
(praktyka)

Zajecia

Dzien 4.
Modut 3.
Oméwienie
efektow
Kz]
(praktyka)

Zajecia

17233
Dzien 5.
Modut 1.
Model Zajecia
biznesowy
ustug [KZ]
(teoria)

Przerwa

@D

Dzien 5.
Modut 2.
Wycenai
cyfrowa
oferta
[KC/KZ]
(praktyka)

Zajecia

Dzien 5.
Modut 3. Al
w
przygotowa
niu oferty
[Kc]
(praktyka)

Zajecia

Dzien 6.

Modut 1.

Proces L
, Zajecia

wspotpracy

z klientem

[KC/KZ]

(teoria)

Data
realizacji
zajeé

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

01-10-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

01-10-2026

Ewelina
Matyjasik-

02-10-2026
Lewandows

ka

- 02-10-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

02-10-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

02-10-2026

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

05-10-2026

Godzina
rozpoczecia

10:45

12:15

08:30

10:15

10:45

12:15

08:30

Godzina
zakonczenia

12:15

13:00

10:15

10:45

12:15

13:00

10:15

Liczba
godzin

01:30

00:45

01:45

00:30

01:30

00:45

01:45

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Przerwa

Cyfrowe
portfolio i
marka
osobista
kel
(praktyka)

Zajecia

Dzien 6.

Modut 3.

Komunikow

anie Zajecia
wartosci

odpowiedzi

alnej ustugi

[KZ] (teoria)

Dzien 7.
Modut 1.
Projektowa L
. . Zajecia
nie wiasnej
oferty
[KC/KZ]

(praktyka)

26733 | Przerwa

Dzien 7.

Modut 2.

Plan Zajecia
wdrozenia

[KC/KZ]

(praktyka)

Dzien 7.
Modut 3.
Konsultacje
[Kc/KzZ]
(praktyka)

Zajecia

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Ewelina
Matyjasik-
Lewandows
ka

Data
realizacji
zajeé

05-10-2026

05-10-2026

05-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

06-10-2026

Godzina
rozpoczecia

10:15

10:45

12:15

08:30

10:15

10:45

12:15

Godzina
zakonczenia

10:45

12:15

13:00

10:15

10:45

12:15

13:00

Liczba
godzin

00:30

01:30

00:45

01:45

00:30

01:30

00:45

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Data
Przedmiot / Typ Godzina Godzina Liczba Forma

. Prowadzacy realizacji . . . . .
temat aktywnosci L, rozpoczecia zakonczenia godzin stacjonarna
zajeé

Dzien 8.

Modut 1. o KAROLINA .

Kanaty Zajecia . 07-10-2026 08:30 09:30 01:00 Nie
— BANAS

komunikacj

i [KC]

(teoria)

Dzien 8.

Modut 2.

Tworzenie

tresciw L KAROLINA .
. Zajecia . 07-10-2026 09:30 10:45 01:15 Nie

Canvieiz BANAS

wykorzysta

niem Al

[KC/KZ]

(praktyka)

- Przerwa - 07-10-2026 10:45 11:15 00:30 Nie

Dzien 8.

Modut 3.

Budowanie . ia KAROLINA o 102026  11:15 12:00 00:45 Nie
Zaangazow BANAS

ania

[KC/KZ]

(praktyka)

w
()
N
w
@
]

Walidacja - 07-10-2026 12:00 13:00 01:00 Nie

Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 36:00

w tym suma godzin zaje¢ 31:00

w tym suma godzin walidacji 01:00

w tym suma przerw 04:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 42:30



Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\,

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 150,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 170,83 PLN
Koszt osobogodziny netto 138,89 PLN
W tym koszt walidacji brutto 430,50 PLN
W tym koszt walidacji netto 350,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 430,50 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 350,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 36:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

Ewelina Matyjasik-Lewandowska



n Nagradzana home stagerka, projektantka i stylistka wnetrz, inwestorka oraz posredniczka w obrocie
nieruchomosciami. Zrealizowata ponad 250 projektéw home stagingu i stylizacji wnetrz, dzieki
ktérym nieruchomosci jej klientdw sprzedawaty sie nawet po pierwszej prezentacji, a zyski wzrastaty
o dziesigtki, a nawet setki tysiecy ztotych. Cztonkini Europejskiego Stowarzyszenia Profesjonalnych
Home Stageréw (EAHSP) i Ambasador Stowarzyszenia Mieszkanicznik. Laureatka
miedzynarodowych nagréd IAHSP Best of Home Staging w kategoriach Staging Excellence, Client
Care Excellence i Industry Leadership. W ciggu ostatnich 5 lat jako trenerka i mentorka zrealizowata
ponad 500 godzin szkoleniowych i warsztatowych z zakresu home stagingu, stylizacji wnetrz i
sprzedazy nieruchomosci. Prowadzi praktyczne warsztaty, mentoringi i wystepuje jako prelegentka
podczas wydarzen branzowych, takich jak 4 Design Days i Kongres Mieszkanicznikow.

222

O KAROLINA BANAS

‘ ' Trener, konsultant marketingowy i mentor w branzy HoReCa oraz sektorze najmu
krétkoterminowego. Specjalizuje sie w zwiekszaniu rentownosci obiektdw noclegowych poprzez
wdrazanie strategii marketingowych opartych na danych, realnych potrzebach rynku oraz budowaniu
skutecznych proceséw sprzedazowych. W ciggu ostatnich 5 lat zrealizowata dziesiatki projektéw
doradczych i szkoleniowych dla wtascicieli oraz menedzeréw obiektdw noclegowych, wspierajac ich
w zwiekszaniu liczby rezerwacji bezposrednich, optymalizacji dziatarh marketingowych oraz
budowaniu stabilnych modeli biznesowych. Posiada doswiadczenie jako inwestor i zarzadca
nieruchomosci, co pozwala jej taczy¢ perspektywe operacyjng z podejsciem strategicznym.
Prowadzi szkolenia indywidualne dla os6b rozpoczynajgcych dziatalnosé w branzy najmu
krétkoterminowego oraz mentoringi i mastermindy dla wtascicieli i menedzeréw obiektéw
noclegowych. Wspiera przedsiebiorcow w budowaniu rozpoznawalnos$ci marki, zwiekszaniu zyskéw
oraz podnoszeniu poziomu satysfakcji Gosci. Laureatka nagrody Stowarzyszenia Branzy
Nieruchomosci Mieszkanicznik (2024) w kategorii Innowacje za autorski proces pozyskiwania
rezerwacji oparty na strategii i analizie danych. W 2025 roku wyrézniona tytutem Diament Tygryséw
Biznesu za realny wptyw na podnoszenie standardéw branzy oraz tworzenie rozwigzan
wspierajgcych dtugofalowy rozwdj organizacji.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg komplet materiatéw szkoleniowych w formie drukowanej i/lub elektronicznej, zawierajgcych omoéwienie
realizowanych modutdw, najwazniejsze zagadnienia merytoryczne oraz treSci pomocnicze wspierajgce proces uczenia sie i praktyczne
wykorzystanie wiedzy po zakonczeniu szkolenia.

Organizator zapewnia dostep do materiatéw szkoleniowych, narzedzi online, elementéw wyposazenia do stylizacji oraz stanowiska
komputerowe dla oséb, ktdre nie dysponujg wtasnym sprzetem.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik szkolenia powinien posiada¢:

e podstawowe umiejetnosci obstugi komputera i smartfona,

¢ dostep do poczty e-mail oraz mozliwos¢ pracy w przegladarce internetowe;j,

e wiasny laptop lub tablet (zalecane) do pracy w programie Canva,

¢ konto w aplikacji Canva (bezptatne),

e smartfon z aparatem fotograficznym do wykonania zdje¢ i krétkich uje¢ wideo podczas cze$ci praktycznej,
¢ wygodny stréj umozliwiajacy prace podczas aranzacji wnetrza.

Informacje dodatkowe



Unico Sp. z 0.0. zapewnia sale szkoleniowa z osobnymi stanowiskami dla kazdego Uczestnika. Sale sg dostosowane do wymogoéw
sanitarno-epidemiologicznych oraz wymogéw BHP. Kazde szkolenie w Unico jest ubezpieczone.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztéw szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie od podatku: Zwolnienie z podatku VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14
rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien.

Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze zdalnej w czasie rzeczywistym

Platforma / rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga

Ustuga bedzie realizowana zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy Zoom.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji
Uczestnik powinien dysponowac:

e komputerem stacjonarnym, laptopem lub tabletem z dostepem do internetu,
e sprawng kamera internetowg oraz mikrofonem — ich posiadanie jest obowigzkowe przez caty czas trwania ustugi,
e gtosnikiem lub stuchawkami umozliwiajgcymi odbidr dzwigku.

Minimalna rekomendowana specyfikacja urzadzenia:

e procesor: minimum 1 GHz, zalecany dwurdzeniowy 2 GHz lub lepszy,
e pamie¢ RAM: minimum 2 GB, zalecane 4 GB lub wigce;j.

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowac uczestnik
Uczestnik powinien posiadac stabilne tagcze internetowe umozliwiajgce udziat w transmisji audio-wideo w czasie rzeczywistym.
Minimalne wymagania:
e co najmniej 600 kb/s dla potgczenia wideo wysokiej jakosci.
Zalecane parametry:

¢ 1,2 Mb/s dla potgczenia wideo w jakosci 720p,
¢ 3,8 Mb/s dla potagczenia wideo w jakosci 1080p.

Dla komfortowego uczestnictwa w zajeciach rekomendowane jest korzystanie ze stabilnego tgcza szerokopasmowego, zwtaszcza przy
jednoczesnym korzystaniu z kamery, mikrofonu i udostepnianiu materiatéw.

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajace uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw
Uczestnik powinien posiadac:

e aktualny system operacyjny obstugujgcy platforme Zoom,
¢ aktualng wersje jednej z przegladarek internetowych, np. Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Microsoft Edge lub Opera,
¢ dostep do aplikacji Zoom lub mozliwo$¢ potaczenia sie przez przegladarke internetowa.

Zaleca sie korzystanie z aktualnej wers;ji aplikacji Zoom, poniewaz moze to poprawi¢ jako$¢ potgczenia, stabilno$¢ uczestnictwa oraz
dostep do wszystkich funkcji spotkania.

Dodatkowe wymagania organizacyjne
Warunkiem aktywnego udziatu w ustudze jest:

¢ dotgczenie do spotkania za pomocg indywidualnie udostepnionego linku,
¢ mozliwo$¢ dwustronnej komunikacji z trenerem i grupa,



e gotowos¢ do potwierdzania obecnosci na zajeciach zgodnie z zasadami realizacji ustugi,
¢ korzystanie z urzagdzenia pozwalajgcego na biezacy odbioér obrazu, dZzwieku oraz materiatéw udostepnianych przez trenera.

Okres waznosci linku umozliwiajagcego uczestnictwo w spotkaniu online

Link do spotkania jest aktywny do momentu zakorczenia danej sesji szkoleniowej lub webinaru, zgodnie z harmonogramem ustugi.

Adres

al. Aleja Walentego Rozdzienskiego 191
40-315 Katowice

woj. Slaskie

Katowice Home Concept
Dzien 4 szkolenia realizowany jest w rzeczywistym obiekcie mieszkalnym (inwestycji), rezerwowanym na potrzeby zajec.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

MONIKA LISSER

E-mail m.lisser@unico-szkolenia.pl
Telefon (+48) 607 711 681




