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Eco Prompt Engineering Basics:
Praktyczne wykorzystanie narzedzi Al w

zgodzie z ideg zrbwnowazonego rozwoju.

Kwalifikacje. Szkolenie.

Numer ustugi 2026/07/22/163842/3704579

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

& Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 10.10.2026 do 16.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

6 081,12 PLN brutto
4944,00 PLN netto
380,07 PLN brutto/h
309,00 PLN netto/h
233,33 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie skierowane jest do 0séb, ktére planujg z wtasnej inicjatywy

podnie$¢ swoje umiejetnosci w zakresie kwalifikacji cyfrowych - szczegdlnie

dla osdb, ktére chciatyby zdobyé podstawowa wiedze i umiejetnosci w
obszarze wykorzystywania potencjatu narzedzi opartych na sztucznej

inteligencji. Prowadzi do zdobycia kwalifikacji miedzynarodowej GCCS/ICVC

Specjalista ds. sztucznej inteligencji (ICVC/SSI 20053.87), potwierdzajacej
przygotowanie do pracy w zawodach zwigzanych z wdrazaniem i obstuga Al.

Grupa docelowa ustugi

Ustuga szkoleniowa dedykowana jest takze dla os6b chcacych podniesé
swoje zielone kompetencje w zakresie taczenia technologii z zasadami

zrébwnowazonego rozwoju - od ograniczania $ladu weglowego dziatan online,

po etyczny, transparentny przekaz marki.

Szkolenie jest przeznaczone dla obecnych i przysztych specjalistow ds.

marketingu, copywriteréw, content manageréw oraz oséb indywidualnych,

ktére chca nauczy¢ sie praktycznego wykorzystywania Al.

Minimalna liczba uczestnikéw 6
Maksymalna liczba uczestnikow 14

Data zakonczenia rekrutacji 09-10-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego, praktycznego i etycznego wykorzystywania narzedzi sztucznej
inteligencji w marketingu, analizie danych i tworzeniu tresci, w tym do tworzenia i optymalizacji promptéw, doboru
narzedzi generatywnej Al, automatyzacji wybranych proceséw marketingowych i analitycznych, analizy danych
marketingowych oraz stosowania rozwigzan ICT zgodnie z zasadami zrbwnowazonego i odpowiedzialnego korzystania
z zasobow cyfrowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Identyfikuje podstawowe pojecia, typy i
zastosowania sztucznej inteligencji w
kontekscie odpowiedzialnego oraz
zréwnowazonego wykorzystania
technologii cyfrowych.

Opisuje zastosowanie podstawowych
narzedzi generatywnej Al w tworzeniu
tresci, analizie danych i automatyzacji
zadan, z uwzglednieniem ich wptywu na
$rodowisko cyfrowe.

Wyjasnia zasady efektywnego
formutowania promptéw do narzedzi Al,
z uwzglednieniem ograniczania
zbednych zapytan i ponownego
generowania tresci.

Optymalizuje prompty do narzedzi Al w
celu poprawy jakosci generowanych
odpowiedzi oraz ograniczenia liczby
zbednych zapytan.

Wykorzystuje narzedzia generatywnej
Al do tworzenia tresci, grafik, audio i
wideo przy minimalnym $ladzie
weglowym.

Kryteria weryfikacji

Wymienia definicje Al, ML i LLM.

Opisuje kluczowe aspekty
zrébwnowazonego rozwoju, takie jak:
ochrona zasobéw naturalnych, green IT,
$lad weglowy.

Wyjasnia 5 pozioméw dojrzatosci Al w
organizacji.

Wskazuje przyktady narzedzi do
researchu, grafiki, audio i wideo.

Uzasadnia wybér narzedzia w
kontekscie efektywnosci
$rodowiskowe;j.

Definiuje elementy skutecznego
promptu.

Omawia réznice miedzy metodami
promptowania.

Wyjasnia, jak struktura promptu moze
wptywaé na jego efektywnos¢.

Konstruuje prompty o r6znym poziomie
szczegobtowosci.

Stosuje metody redukujace liczbe
niepotrzebnych zapytan do Al.

Tworzy materiaty w narzedziach Al
zgodnie z zasadami zrdwnowazonego
rozwoju.

Optymalizuje rozmiar i format plikow.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Analizuje dane marketingowe z
wykorzystaniem Al.

Opisuje etyczne i strategiczne aspekty
stosowania Al w kontekscie ESG.

Wykorzystuje narzedzia Al do
usprawniania i automatyzacji
wybranych proceséw zwigzanych z
tworzeniem tresci, analizg informaciji
lub praca z danymi, z zachowaniem
zasad odpowiedzialnego i efektywnego
wykorzystania technologii.

Charakteryzuje zasady organizacji
wspotpracy zespotowej podczas
realizacji zadan z wykorzystaniem
narzedzi Al.

Kryteria weryfikacji

Integruje dane z Google Analytics 4 i
narzedzi Al.

Formutuje wnioski z wykorzystaniem
narzedzi Al.

Wymienia gtéwne wyzwania etyczne
(halucynacje, bias, prywatnos¢).

Uzasadnia znaczenie sladu
$rodowiskowego Al.

Wskazuje obszary, w ktérych Al moze
wspiera¢ realizacje strategii ESG.

Projektuje proces mozliwy do
automatyzacji z wykorzystaniem Al.

Dobiera narzedzia Al do realizacji i
optymalizacji wybranego procesu.

Stosuje zasady efektywnego
wykorzystania technologii Al,
ograniczajac zbedne operacje,
nadmiarowe generowanie tresci oraz
niepotrzebne zuzycie zasobéw
cyfrowych.

Wyjasnia zasady podziatu rol i
odpowiedzialnosci w zespole
wykorzystujgcym Al, obejmujace
uzgadnianie celéw, przygotowanie

materiatéw, generowanie tresci oraz ich

weryfikacje.

Charakteryzuje sposoby organizaciji
wymiany informacji i materiatow
pomiedzy cztonkami zespotu w
procesie tworzenia kampanii z
wykorzystaniem Al.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozpoznaje sytuacje wymagajace
podjecia dziatan zespotowych w
przypadku wykrycia halucynaciji,
stronniczosci, naruszenia prywatnosci
lub ryzyka greenwashingu w tresciach

Test teoretyczny

Wyjasnia zasady zespotowego
podejmowania decyzji w sytuac;ji
wystapienia ryzyk zwigzanych z

wygenerowanych przez Al.

wykorzystaniem Al. Opisuje zasady podejmowania decyzji
dotyczacych korekty, odrzucenia lub
zatwierdzenia tresci wygenerowanych Test teoretyczny
przez Al po przeprowadzeniu ich oceny i
weryfikacji.

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://standardgccs.com

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego TALENT ODYSSEY LTD.

Program

Szkolenie prowadzi do zdobycia kwalifikacji miedzynarodowej GCCS/ICVC Specjalista ds. sztucznej inteligencji (ICVC/SSI 20053.87).

W ramach szkolenia realizujemy rozszerzong wersje kwalifikacji GCCS/ICVC - uwzgledniajgca umiejetnosci warsztatowe ze skutecznego

Europejskiego Zielonego tadu i ESG.

Szkolenie stanowi odpowiedz na cele i kierunki rozwoju wskazane w Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030 (RIS
WSL 2030), w szczegdlnosci w obszarach inteligentnych specjalizacji:

* OBSZAR TECHNOLOGICZNY - TECHNOLOGIE INFORMACYJNE | TELEKOMUNIKACYJNE: 4.2. Technologie informacyjne

Zakres szkolenia wpisuje sie w Priorytetowe Technologie Rozwojowe (PRT) wskazane w Regionalnej Strategii Innowacji Wojew6dztwa
Slaskiego 2030 oraz Programie Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2019-2030, w szczegdblnosci w obszary:

1. Technologie informacyjno-komunikacyjne (ICT),



2. Technologie cyfrowe wspierajgce transformacje przedsiebiorstw,

3. Technologie zwigzane ze zréwnowazonym rozwojem i zielong transformacja,
4. Technologie multimedialne i kreatywne,

5. Sztuczna inteligencja i analiza danych.

Przyktadowe perspektywy zawodowe:

¢ Specjalista ds. sztucznej inteligencji w przedsiebiorstwach wdrazajacych rozwigzania Al zgodne z zasadami zrébwnowazonego rozwoju,
* Specijalista ds. Al i transformacji cyfrowej w sektorze zielonej gospodarki, OZE, ESG i innowacji Srodowiskowych,

¢ Analityk danych marketingowych z wykorzystaniem Al, uwzgledniajgcy wskazniki Srodowiskowe i efektywno$¢ energetyczna,

* Specjalista ds. green IT / green Al wspierajacy organizacje w optymalizacji proceséw cyfrowych,

* Koordynator projektow Al w instytucjach publicznych i organizacjach realizujgcych cele strategiczne wojewddztwa $Slaskiego.

11 WAZNE: Szkolenie realizowane jest w terminie 10-16.10.2026 r. Po zakoriczeniu szkolenia uczestnicy przystepuja do egzaminu
certyfikujgcego, ktéry jest organizowany i oceniany przez podmiot zewnetrzny. Czas oczekiwania na wynik walidacji wynosi $rednio ok. 5 dni
roboczych od dnia przeprowadzenia egzaminu. W zwigzku z tym - wedtug Zat. 2 (2.4) do Regulaminu BUR termin realizacji ustugi zostat
okreslony w karcie na 10-16.10.2026 r., poniewaz obejmuje:

¢ okres prowadzenia szkolenia (10-11 pazdziernika)
¢ oraz okres oczekiwania na wynik walidacji (do 16 pazdziernika).

PROGRAM:
I DZIEN SZKOLENIA [teoria: 1Th 45min, praktyka: 5, przerwa: 60 min, kwestie organizacyjne: 15 min] - 10.10.2026:

08:30 - 08:45 Przywitanie uczestnikow, oméwienie szkolenia, przeprowadzenie pre-testéw w celu oceny poczatkowego poziomu wiedzy
uczestnikéw.

08:45 - 10:00 Modut I: Wprowadzenie do sztucznej inteligencji w biznesie i jej rola w zréwnowazonej transformacji cyfrowe;j:

¢ Definicja i demistyfikacja Al: Czym jest sztuczna inteligencja, a czym nie jest.
¢ Kluczowe pojecia: Machine Learning (ML), Large Language Models (LLM).

e 5 poziomow dojrzatosci Al w firmie.

* Powigzanie rozwoju Al z celami zréwnowazonego rozwoju (SDGs) i Green IT.

10:00 - 12:00 Modut II: Generatywna Al i podstawy promptowania z uwzglednieniem optymalizacji zasobéw cyfrowych:

e Fundamenty GenAl.

e Anatomia skutecznego promptu.

¢ Metody promptowania.

e Tworzenie asystentdw Al wspierajgcych eko-analityke oraz automatyzacje powtarzalnych proceséw analitycznych, informacyjnych i
marketingowych.

e Zespotowe opracowywanie i doskonalenie promptéw - formutowanie celu zadania, przekazywanie informacji zwrotnej oraz
uzgadnianie kryteridw oceny odpowiedzi wygenerowanej przez Al.

e Warsztat praktyczny.

12:00 -13:00 Modut llI: Przeglad narzedzi Al z oceng ich efektywnosci sSrodowiskowej:

¢ Narzedzia do researchu i analizy, m.in. Gemini Deep Research.

¢ NotebookLM jako asystent wiedzy wspierajgcy automatyczne porzadkowanie, analizowanie i podsumowywanie materiatéw
zrédtowych z kontrolg zuzycia zasobdw.

¢ Narzedzia graficzne z optymalizacjg formatéw plikow.

e Audio/wideo: ponowne uzycie tresci i minimalizacja obcigzenia serweréw.

e Dobor narzedzi Al do automatyzacji researchu, analizy dokumentéw, porzagdkowania wiedzy i tworzenia tresci.

e Poréwnanie mozliwosci narzedzi Al pod katem automatyzacji zadan, integracji proceséw oraz efektywnego wykorzystania zasobéw
cyfrowych.

13:00 - 14:00 Przerwa.
14:00 - 15:00 Modut IV: Tworzenie i edycja grafik w Al z minimalnym sladem weglowym:

¢ Kreacja jako klucz do sprzedazy.

¢ Fotorealistyczne prompty.

e Optymalizacja formatéw i rozmiaréw plikow.
e Warsztat praktyczny.

15:00 -16:30 Modut V: Produkcja audio i wideo w Al z wykorzystaniem zasad ,reduce-reuse-recycle”:



Audio z ElevenLabs.

Dynamiczne wideo z RunwayML.

Wideo z HeyGen z tresci recyklingowanych.
Warsztat praktyczny.

Il DZIEN SZKOLENIA [teoria: Th 15min, praktyka: 4,5h, przerwa: 60 min, kwestie organizacyjne: 30 min, walidacja oraz egzamin: 45 min]
-11.10.2026:

08:30 - 08:45 Przywitanie uczestnikow, krotkie przypomnienie materiatu z poprzedniego dnia, sprawdzenie i rozwigzanie ewentualnych
trudnosci na aktualnym etapie szkolenia.

08:45 - 10:15 Modut VI: Al w Copywritingu i SEO w duchu Green Web:

Profil idealnego klienta.

Proces kreaciji tresci w 4 krokach z wykorzystaniem Al do automatyzacji researchu, przygotowania struktury, redakc;ji i optymalizacji
tresci.

Weryfikacja i zatwierdzanie automatycznie wygenerowanych tresci pod katem poprawnosci, jakosci, zgodnosci z marka i ryzyka
greenwashingu.

Optymalizacja tresci pod katem SEO i niskiego zuzycia transferu danych.

Warsztat praktyczny.

10:15 - 12:00 Modut VII: Tworzenie tresci reklamowych promujacych wartosci zrownowazonego rozwoju:

Kampanie Search i landing page.

Analiza stron konkurencji z NotebookLM.

Kreowanie reklam zgodnych z ESG.

Automatyzacja procesu tworzenia tresci - od analizy potrzeb odbiorcy i przygotowania struktury po generowanie, redakcje i
optymalizacje tekstu.

Organizacja wspotpracy zespotowej przy tworzeniu kampanii z wykorzystaniem Al - podziat rél, uzgadnianie celéw, wymiana
materiatéw oraz odpowiedzialno$¢ za weryfikacje tresci.

Warsztat praktyczny.

12:00 - 13:00 Przerwa.

13:00 - 14:15 Modut VIII: Prompt Engineering w analityce internetowej z uwzglednieniem wskaznikow srodowiskowych:

Myslenie analityczne w erze Al.

Al w Google Analytics 4.

Analiza efektywnosci kampanii pod katem ekologii.

Automatyzacja analizy danych, generowania wnioskéw i przygotowywania cyklicznych raportéow z wykorzystaniem Al, z zachowaniem
kontroli poprawnosci danych i wynikéw.

Warsztat praktyczny.

14:15 - 14:45 Modut IX: Zréwnowazony rozwdj i Al - aspekty strategiczne, etyczne i ESG:

Slad $rodowiskowy Al.

Odpowiedzialne Al - halucynacje, bias, prywatnos¢ danych.

Rola Al w strategiach ESG.

Zasady zespotowego podejmowania decyzji w sytuacji wykrycia halucynacji, stronniczosci, naruszenia prywatnosci lub ryzyka
greenwashingu w tresciach wygenerowanych przez Al.

14:45 - 15:30 Modut X: Praktyczne zastosowania Al w automatyzacji proceséw, optymalizacji zasobéw i komunikacji proekologiczne;j.

Identyfikowanie powtarzalnych proceséw biznesowych mozliwych do cze$ciowej lub petnej automatyzacji z wykorzystaniem Al.
Projektowanie prostego schematu automatyzacji obejmujacego dane wejsciowe, polecenie dla Al, wykonanie zadania, weryfikacje
rezultatu i przekazanie wyniku.

Automatyzacja wybranych proceséw marketingowych, takich jak analiza danych, przygotowywanie wariantéw tresci, porzadkowanie
informacji, raportowanie i personalizacja komunikaciji.

Ograniczanie liczby zbednych operacji, zapytan i ponownego generowania tresci poprzez wtasciwe przygotowanie danych oraz
optymalizacjg promptéw.

Warsztat praktyczny.

15:30 - 15:45 Podsumowanie szkolenia, sesja pytan, przeprowadzenie post-testow.

15:45 - 16:30 Walidacja - analiza dowodéw i deklaracji oraz test teoretyczny online (egzamin).



*UWAGI DOTYCZACE WALIDACJI:

Walidacja (test teoretyczny online oraz analiza dowodéw i deklaracji) okreslona jest w harmonogramie w ostatniej pozycji "Walidacja" w
postaci jednego punktora i trwa tacznie 45 minut. Walidacja przeprowadzana jest w formie ZDALNEJ [forma zdalna dotyczy tylko i wytgcznie
instytucji walidujacej i certyfikujacej - uczestnicy wypetniajg test i realizujg ¢wiczenia, bedac na sali szkoleniowej] - i podzielona jest na 2 etapy:

¢ walidacje czesci praktycznej: uczestnicy podczas szkolenia wykonujg ¢wiczenia, gromadzac tym samym dowody pracy wtasnej i nabycia
efektédw uczenia sie prowadzacych do zdobycia umiejetnosci, pod koniec szkolenia zostajg one przestane do weryfikacji przez instytucje
zewnetrzng (analiza dowodéw i deklaraciji).

¢ walidacje czesci teoretycznej: uczestnicy pod koniec szkolenia wypetniajg elektroniczny test teoretyczny, ktéry zostaje przygotowany i
przestany przez instytucje zewnetrzng, na podstawie efektow uczenia sie okreslonych w karcie ustugi (test teoretyczny online).

Warunki organizacyjne dla przeprowadzenia ustugi: szkolenie bedzie realizowane w formie warsztatowej, z wykorzystaniem
indywidualnych stanowisk komputerowych. Kazdy uczestnik bedzie pracowat samodzielnie przy komputerze, wykonujac ¢wiczenia z
zakresu prompt engineeringu, generatywnej Al, analizy danych, tworzenia tresci, grafik, audio/wideo oraz automatyzacji wybranych
procesow marketingowych.

Kazdy uczestnik wykonuje ¢wiczenia praktyczne indywidualnie, przy biezagcym wsparciu trenera. Sala szkoleniowa bedzie wyposazona w dostep
do Internetu/Wi-Fi oraz zasilania umozliwiajgcego prace na komputerach przez caly czas trwania zajec.

Wszystkie narzedzia wykorzystywane podczas szkolenia dziatajg w przegladarce internetowej (rekomendowana jest Google Chrome). Nie jest
wymagana instalacja dodatkowego oprogramowania. Minimalna specyfikacja sprzetowa: laptop z minimum 4 GB RAM, procesorem klasy Intel
Core i3 lub réwnowaznym oraz sprawna kartg Wi-Fi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16

Przedmiot / Typ p d Data realizacji Godzina Godzina
rowadzacy

- . . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

Przywitanie
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szkolenia,
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transformac;ji
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Przedmiot /
temat

Modut
I

Generatywna
Al i podstawy
promptowania
z
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m
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cyfrowych.
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Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia
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Prowadzacy

Kamil Urbacz

Kamil Urbacz
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Kamil Urbacz
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Data realizacji
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uwzglednienie
m
wskaznikéw
Srodowiskowy
ch.

P2 Modut

Zrownowazon
y rozwdj i Al -
aspekty
strategiczne,
etyczne i ESG.

Modut

X: Praktyczne
zastosowania
Alw
automatyzaciji
procesoéw,
optymalizaciji
zasobow i
komunikacji
proekologiczn
€j.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

Kamil Urbacz

Kamil Urbacz

Kamil Urbacz

Kamil Urbacz

Kamil Urbacz

Data realizacji
zajeé

11-10-2026

11-10-2026

11-10-2026

11-10-2026

11-10-2026

11-10-2026

Godzina
rozpoczecia

08:45

10:15

12:00

13:00

14:15

14:45

Godzina
zakonczenia

10:15

12:00

13:00

14:15

14:45

15:30

Liczba godzin

01:30

01:45

01:00

01:15

00:30

00:45



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia
Podsumowani
e szkolenia,
sesja pytan, Zajecia Kamil Urbacz 11-10-2026 15:30 15:45 00:15
przeprowadze
nie post-
testow.

- Walidacja - 11-10-2026 15:45 16:30 00:45
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zaje¢ 13:15
w tym suma godzin walidacji 00:45
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30
Cennik

r
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw $cisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 081,12 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 944,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 380,07 PLN




Koszt osobogodziny netto 309,00 PLN

W tym koszt walidacji brutto 100,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 81,30 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 150,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 121,95 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Kamil Urbacz

‘ ' Informatyk, projektant energooszczednych stron internetowych, ekspert w dziedzinie green
marketingu oraz doswiadczony trener z wieloletnig praktykg w dziedzinie technologii cyfrowych. Od
2017 roku nieustannie zdobywa doswiadczenie w programowaniu i projektowaniu stron i aplikacji
webowych (m.in. HTML, Python, WordPress, CSS, Java).

Jako ekspert specjalizuje sie w obszarach: generatywnej sztucznej inteligencji i projektowaniu stron
internetowych zgodnych z zasadami no-code. Ktadzie nacisk na przekazywanie praktycznych
umiejetnosci, dzieki czemu uczestnicy zdobywajg wiedze gotowg do natychmiastowego wdrozenia,
co stanowi realne wsparcie w ich rozwoju zawodowym.

Doswiadczenie zawodowe lub kwalifikacje zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia
ustugi: m.in.: PARP - Komunikacja marketingowa (2021), PARP - Cyberbezpieczeristwo w MSP
(2021), Google - Podstawy marketingu internetowego (2021), IT & Desktop Computer Support
(2021), Google - Foundations of User Experience (UX) Design (2021), Google - Crash Course of
Python (2022), Google - Technical Support Fundamentals (2022), Poznaj Al - Praktyka, narzedzia,
ciekawostki (2025), Oracle Certified Associate Java Programmer (2025), Climate Change: From
Learning to Action (UN-CC Learn, 2025), How to prevent e-waste? (UN-CC Learn, 2025), Gemini
Certified Educator (2025), Google & SGH: Wykorzystanie Al w rozwoju firmy (2025).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami w wersji drukowanej, ktéry zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze
postuzy utrwaleniu wiadomosci po odbytym szkoleniu. Zapewniamy takze notesy i dtugopisy. Dla chetnych udostepniamy réwniez
konspekt w wers;ji cyfrowej.

Informacje dodatkowe

Kontakt do osoby prowadzacej ustuge: kamil.urbacz@simply.edu.pl

Uprzejmie prosimy uczestnikéw o zabranie ze soba laptopa.W przypadku braku dostepu do wymienionego sprzetu lub niemoznosci jego
zabrania na szkolenie, prosimy o wczes$niejsze poinformowanie Dostawcy Ustugi. Dostawca ma mozliwos$¢ zapewnienia sprzetu dla kazdego
Uczestnika (15 oséb).

Mozliwos¢ zwolnienia z VAT na podstawie: Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie
zwolnien od podatku od towardéw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien), §3, ust. 1, pkt 14.

Adres

ul. Henryka Jordana 18
40-043 Katowice

woj. $laskie

Centrum Konferencyjne "Jordana18", budynek Instytutu/Wydziatu Nauk Teologicznych Uniwersytetu Slgskiego

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Maria Szymak
ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721 324 130



