Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie z zastosowania sztucznej 4 800,00 PLN brutto
inteligencji w tworzeniu content 4 800,00 PLN  netto
marketingu dla zielonych organizacji 300,00 PLN bruttorh
realizujgcych cele zrownowazonego 300,00 PLN  netto/h
rozwoiju. 183,33 PLN cena rynkowa

Nail Expert Anna Numer ustugi 2026/06/20/183614/3639063

Barabasz
© szczyrk

kK kK 50/5 ’ .
& Ustuga szkoleniowa

28 ocen

[ stacjonarna

23] Zajecia grupowe

® 16:00h

B 22.08.2026 do 23.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Szkolenie skierowane jest do oséb dorostych, ktére chcg wykorzystywac
sztuczng inteligencje do tworzenia tresci marketingowych wspierajgcych
budowanie swiadomosci ekologicznej oraz promowanie
odpowiedzialnych postaw konsumenckich i zrbwnowazonych praktyk w
organizacjach. W szczegoélnosci do:

+ 0s6b poczatkujgcych, ktére nie korzystaty wczesniej z narzedzi Al i nie
poruszaty sie w obszarze zielonym marketingu * wtascicieli firm oraz oséb
odpowiedzialnych za dziatania marketingowe w zielonych organizacjach *
tworcéw tresci (content creatordw), freelancerdw i copywriteréw
chcacych tworzy¢ ecotresci

« pracownikéw organizacji realizujgcych dziatania edukacyjne i
proekologiczne, + 0séb prowadzgcych komunikacje w mediach
spotecznosciowych

* przedsiebiorcow chcacych wykorzystywac Al do tworzenia tresci
marketingowych,

+ 0s0b zainteresowanych wykorzystaniem nowoczesnych technologii do
prowadzenia dziatari marketingowych zgodnych z zasadami
zréwnowazonego rozwoju.
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Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Certyfikat systemu zarzadzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnika do samodzielnego zastosowania
sztucznej inteligencji w tworzeniu content marketingu dla zielonych organizaciji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia podstawy zréwnowazonego

Lo . . Test teoretyczny
rozwoju i zielonej gospodarki.

Wyjasnia znaczenie zréwnowazonego

rozwoju i zielonej gospodarki w

dziataniach marketingowych

organizacji.

Wskazuje znaczenie dziatan
marketingowych wspierajacych cele
$Srodowiskowe organizaciji.

Test teoretyczny

Wyjasnia wptyw komunikacji cyfrowej

. . . , Test teoretyczny
na ograniczenie zuzycia zasobéw.

Definiuje zielony e-marketing. Test teoretyczny

Charakteryzuje zasady zielonego
marketingu wspierajagcego
odpowiedzialng konsumpcje i
ograniczanie zuzycia zasobow

Wyjasnia znaczenie odpowiedzialnej
konsumpcji w dziataniach
marketingowych.

Wskazuje przyktady komunikacji
promujacej postawy proekologiczne.

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Opisuje mozliwosci wykorzystania
sztucznej inteligencji jako technologii
wspierajgcej realizacje celow

zréwnowazonego rozwoju organizaciji.

Tworzy ekologiczne tresci
marketingowe promujace
odpowiedzialng konsumpcje przy
wykorzystaniu

narzedzi Al.

Kryteria weryfikacji

Wskazuje zastosowania Al w
dziataniach marketingowych.

Opisuje wykorzystanie Al w analizie
potrzeb odbiorcéw.

Wyjasnia role Al w planowaniu
komunikacji marketingowej
wspierajgcej zrbwnowazony rozwoj.

Wskazuje mozliwosci wykorzystania Al
do analizy zasiegéw i danych
marketingowych.

Wyjasnia zastosowanie Al w
optymalizacji proceséw
marketingowych

Opisuje wykorzystanie Al jako narzedzia
wspierajgcego ograniczenie zuzycia
zasobow

Wyjasnia znaczenie jakosci danych i ich
wykorzystania w dziataniach
marketingowych oraz srodowiskowych

Tworzy tresci promujace
odpowiedzialng konsumpcje przy
uzyciu Al.

Tworzy posty, materiaty video (rolki) z
wykorzystaniem Al.

Generuje pomysty na tresci edukacyjne i
ekologiczne z wykorzystaniem Al.

Tworzy angazujgce materiaty
edukacyjne z zastosowaniem Al.

Stosuje narzedzia Al wspierajace
dziatania marketingowe zielonej
organizacji (ChatGPT, CapCut)

Wykorzystuje Al do planowania
ekologicznego przekazu
marketingowego

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Nagrywa materiaty video przy uzyciu

B . Analiza dowodéw i deklaraciji
urzadzen mobilnych oraz Al

Samodzielnie tworzy rolki promujace

zielone organizacje z wykorzystaniem Analiza dowodéw i deklaraciji
Tworzy materiaty video wspierajgce Al

komunikacje zielonych organizacji z

wykorzystaniem urzadzen
mobilnych oraz Al Wykorzystuje naturalne $wiatto podczas

o N Analiza dowodéw i deklaraciji
realizacji materiatéw video

Stosuje Al podczas nagrywania
materiatéw zgodnie z zasadami Analiza dowodoéw i deklaraciji
zréwnowazonego rozwoju.

L . . Rozréznia podstawy zréwnowazonego
Buduje swiadomos$¢ ekologiczng - o . . Test teoretyczny
o . . rozwoju i zielonej gospodarki
$wiadomie stosuje sztuczng
inteligencje i zielony marketing jako
przyktad technologii ograniczajacych Wykorzystuje sztuczng inteligencje do
zuzycie zasobdéw oraz wspierajgcych dziatan proekologicznych
realizacje celéw zréwnowazonego

rozwoju organizacji.

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Definiuje zielony emarketing Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlgczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://standardgccs.com/
Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-miedzynarodowe/#rejestr

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0. o.
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Talent Odyssey Ltd

Program

MODUL | BUDOWANIE SWIADOMOSCI EKOLOGICZNEJ - zastosowanie sztucznej inteligenciji i zielonego marketingu jako przyktad
technologii ograniczajacych zuzycie zasob6éw oraz wspierajacych realizacje celéw zréwnowazonego rozwoju organizacji.



+ Podstawy zrownowazonego rozwoju i zielonej gospodarki — znaczenie transformacji ekologicznej w organizacjach — wptyw dziatalnosci
przedsiebiorstw na srodowisko — odpowiedzialno$¢ srodowiskowa i spoteczna biznesu (zwiekszenie efektywnosci energetyczne;j,
zmniejszenie zuzycia odpaddéw i zuzycia wody)

+ Sztuczna inteligencja jako wsparcie dziatan proekologicznych — wykorzystanie Al do analizy danych marketingowych - identyfikacja
obszaréw wymagajacych optymalizacji Srodowiskowej — Al w monitorowaniu zuzycia energii, emisji i gospodarki odpadami

+ Budowanie kultury ekologicznej w organizacji — rozwijanie postaw proekologicznych ws$rdd pracownikéw zielonych organizacii
(wiekszenie efektywnosci energetycznej, zmniejszenie zuzycia odpadéw i zuzycia wody) — angazowanie zespotéw w dziatania na rzecz
zrébwnowazonego rozwoju — zielone kompetencje przysztosci

- Zielony e-marketing. Swiadome zarzadzanie danymi srodowiskowymi przy uzyciu Al — znaczenie jakosci danych w raportowaniu —
analiza wskaznikow srodowiskowych — odpowiedzialno$¢ organizacji za transparentno$é danych

« Praktyczne zastosowanie Al w edukac;ji ekologicznej — wykorzystanie narzedzi Al do tworzenia analiz, content i marketingu w zielonych
organizacjach — generowanie rekomendacji dziatan proekologicznych — przyktady wdrozer i dobrych praktyk marketingowych w
organizacjach zielonej gospodarki.

MODUL Il Tworzenie ekologicznych tresci video i social media przy uzyciu Al

- Zastosowanie Al w tworzeniu content video - marketing zielonych organizacji (zwiekszenie efektywnos$ci energetycznej, zmniejszenie
zuzycia odpadow i zuzycia wody

+ Jak tworzy¢ tresci promujace odpowiedzialng konsumpcje przy uzyciu Al

« Zastosowanie Al w planowaniu ekologicznego przekazu marketingowego

+ Tworzenie angazujgcych materiatéw edukacyjnych z zastosowaniem Al

+ Nagrywanie materiatéw video przy uzyciu urzadzen mobilnych oraz Al

MODUL Ill. Narzedzia Al wspierajace tworzenie content zielonego marketingu (ChatGPT, CapCut)

+ Wykorzystanie Al do planowania zréwnowazonej komunikacji marketingowej

+ Tworzenie postoéw, artykutéw i scenariuszy video z wykorzystaniem Al w promocji zielonych organizacji

« Zastosowanie Al podczas generowania pomystow na tresci edukacyjne i ekologiczne « Wykorzystanie Al do analizy potrzeb odbiorcow
« Zastosowanie narzedzi Al wspierajgcych dziatania marketingowe zielonej organizacji (ChatGPT, CapCut)

« Krecenie rolek promujacych zielone organizacje z wykorzystaniem Al (krok po kroku )

MODUL IV. Zréwnowazone tworzenie materiatéw marketingowych z zastosowaniem Al ( tworzenie zoptymalizowanych rolek)

- Ograniczanie zuzycia zasobow dzieki komunikacji cyfrowej (ograniczenie energii wykorzystywanej do projektowania, drukowania i
dystrybucji materiatow papierowych, zmniejszenie zuzycia energii zwigzanej z magazynowaniem materiatéw reklamowych ).

- Efektywne wykorzystanie sprzetu i narzedzi podczas tworzenia zielonego contentu (zastosowanie smartfonéw do tworzenia rolek
promujacych zielone organizacje)

+ Wykorzystanie naturalnego swiatta podczas nagran video (zastosowanie Al w analizie natezenia $wiatta)
+ Zastosowanie Al podczas nagrywania rolek z zgodnie z zasadami zrbwnowazonego rozwoju
+ Zastosowanie Al podczas montazu ecovideo w aplikacji CapCut oraz optymalizacja procesoéw przyspieszajacych prace tworcy.

« Zastosowanie Al w planowaniu postéw i rolek marketingowych zielonych organizaciji « analiza zasiegéw i danych systemowych po
opublikowaniu ecomateriatéw (rolek i postéw)

« Zastosowanie Al w optymalizacji proceséw marketingowych

MODUL V Warsztat praktyczny — Al w tworzeniu zielonego e-marketingu
+ Generowanie tresci ekologicznych z wykorzystaniem Al

- Tworzenie scenariuszy rolek i materiatéw video przy pomocy ChatGPT

+ Projektowanie kampanii edukacyjnych w mediach spotecznos$ciowych z wykorzystaniem Al



« Tworzenie opiséw, postéw i materiatow promujacych odpowiedzialng konsumpcje z zastosowaniem Al
+ Analiza i optymalizacja tresci przy wykorzystaniu Al

* Przygotowanie wtasnej kampanii zielonego e-marketingu z zastosowaniem Al

* Prezentacja projektu i oméwienie dobrych praktyk/ finalizacja gotowych materiatéw do publikacji
MODUL VI WALIDACJA Test Teoretyczny oraz analiza dowodoéw i deklaracji.

Zielone kompetencje rozwijane podczas szkolenia

+ budowanie $wiadomosci ekologicznej odbiorcéw,

+ promowanie odpowiedzialnej konsumpcji,

« wykorzystywanie cyfrowych kanatéw komunikacji ograniczajgcych zuzycie zasobéw,

* tworzenie tre$ci edukacyjnych wspierajagcych zrownowazone postawy,

* przeciwdziatanie greenwashingowi,

+ wykorzystanie Al do wspierania dziatan proekologicznych,

+ prowadzenie odpowiedzialnej komunikacji marketingowe;j.

+ Planowanie i analizowanie

* Innowacyjnos$é

+ Optymalizacja proceséw

« Zwiekszenie efektywnej komunikacji w zielonej organizacji

Tematyka szkolenia zgodna jest z rekomendacjami ESCO oraz GreenComp -

Europejskimi ramami kompetencji w zakresie zréwnowazonego rozwoju w obszarze zielonych kompetenciji i umiejetnosci, a takze wpisuje
sie w strategiczny plan rozwoju technologicznego regionu $laskiego integrujac zaréwno identyfikacje potencjatu technologiczno -
innowacyjnego, jak i wskazujac narzedzia i rozwigzania systemowe umozliwiajgce prowadzenie skutecznej polityki wsparcia dla
protechnologicznego rozwoju regionu z uwzglednieniem obecnego oraz przysztego okresu programowania.

Program Rozwoju Technologii : Technologie Informacyjne i telekomunikacyjne
4.7.8 Technologie sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji : "Social Media w duchu eko - zielony marketing i sztuczna inteligencja w komunikacji
cyfrowej"

Walidacja efektéw uczenia sie - test teoretyczny oraz analiza dowodéw i deklaracji (gromadzona w trakcie szkolenia) realizowana jest
niezaleznie od procesu szkoleniowego, zgodnie ze standardami GCCS przez niezalezny podmiot walidujacy.

Czas oczekiwania na wynik walidacji oraz na dokument wystawiany przez uprawniony podmiot certyfikujacy potwierdzajacy nadanie
kwalifikacji w przypadku pozytywnego wyniku przeprowadzonej walidacji wynosi do 7 dni roboczych od dnia egzaminu.

Podczas czesci praktycznej uczestnicy pracuja na wtasnych urzadzeniach mobilnych (smartfonach), a w razie potrzeby réwniez na
laptopach lub tabletach.

Szkolenie trwa 16 godzin zegarowych i odbywa sie wedtug ustalonego harmonogramu, jednak z uwagi na prace w grupie, dopuszcza sie
niewielkie odstepstwa czasowe.

Przerwy sg wliczone w catkowity czas trwania ustugi rozwojowej. Podczas przerw uczestnicy moga nadal korzysta¢ z merytorycznego
wsparcia trenera. Taka forma organizacji zaje¢ umozliwia skuteczng realizacje celéw edukacyjnych oraz zapewnia komfortowa przestrzen
do nauki i doskonalenia praktyki zawodowe;.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Suma godzin zegarowych ustugi

Przedmiot / Typ

temat aktywnosci
MODUL

Zajecia

(2211 R Przerwa

E35) MopuL .

r Zajecia

(4211 8 Przerwa
MODUL

Zajecia

&35 Vobut .

Zajecia

v

(7211 8 Przerwa
MODUL

obu Zajecia

IVe.d.

(o211 B Przerwa

.

Zajecia
MODUL V
(11211 8 Walidacja
Podsumowanie
Rodzaj godzin

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidacji

Prowadzacy

BEATA
MORACZEWS
KA-PAKURA

BEATA
MORACZEWS
KA-PAKURA

BEATA
MORACZEWS
KA-PAKURA

BEATA
MORACZEWS
KA-PAKURA

BEATA
MORACZEWS
KA-PAKURA

BEATA
MORACZEWS
KA-PAKURA

Data realizacji Godzina
zajec rozpoczecia
22-08-2026 09:00
22-08-2026 10:45
22-08-2026 11:00
22-08-2026 13:00
22-08-2026 13:45
23-08-2026 09:00
23-08-2026 11:00
23-08-2026 11:15
23-08-2026 13:15
23-08-2026 14:00
23-08-2026 16:15

Liczba godzin

16:00

13:15

00:45

Godzina
zakonczenia

10:45

11:00

13:00

13:45

17:00

11:00

11:15

13:15

14:00

16:15

17:00

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

00:45

03:15

02:00

00:15

02:00

00:45

02:15

00:45



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 800,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 300,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 300,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 80,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 80,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 170,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 170,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

BEATA MORACZEWSKA-PAKURA



Trenerka z 20-letnim doswiadczeniem w marketingu. Prowadzeniu szkolen z zakresu nowych
technologii, oprogramowania oraz mediéw spotecznosciowych. Specjalistka ds. marketingu, video
marketingu i komunikacji w social mediach.

Posiada rozlegta wiedze na temat zréwnowazonego rozwoju oraz sztucznej inteligenciji, szczegdlnie
w obszarze modeli jezykowych, takich jak ChatGPT. Pracuje zaréwno z podstawowa wersja
narzedzia, jak i jego zaawansowanymi konfiguracjami (fine-tuning, API). taczy wiedze
technologiczng z praktyka w obszarze zielonej gospodarki i transformacji cyfrowe;.

Dysponuje kompetencjami w projektowaniu realistycznych case studies, symulacji i ¢wiczen
opartych na rzeczywistych problemach, ktére pozwalajg uczestnikom praktycznie prze¢wiczyé
zastosowania sztucznej inteligencji w srodowisku pracy. Jej podejscie uwzglednia réwniez aspekty
etyczne, spoteczne i sSrodowiskowe, co czyni szkolenie spojnym z zatozeniami ESG.

Wiedze dotyczacag wdrazania ekoinnowacji w przedsiebiorstwie zostata zaktualizowana w czerwcu
2026 r.Wiedza na temat ChatGPT zostata zaktualizowana w marzec 2025 r., certyfikat z video
marketingu kwiecien 2024 i lipiec 2025

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

skrypt szkoleniowy pdf, notes, dtugopis

Informacje dodatkowe

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowe;.
Prég zaliczenia wynosi 75% poprawnych odpowiedzi w tescie.

Warunkiem udziatu w czesci praktycznej jest posiadanie smartfona z dostepem do Internetu.

Ustuga rozwojowa zostanie realizowana zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i
Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego.

Uczestnik zobowigzany jest do wczesniejszego kontaktu z Dostawcg Ustugi przed wyborem ustugi w celu potwierdzenia dostepnosci
miejsc oraz zgtoszenia szczegolnych potrzeb zwigzanych z udziatem w szkoleniu. Dostawca Ustugi zapewnia dostosowanie warunkéw
realizacji ustugi do zgtoszonych potrzeb uczestnika.

Zapisujac sie na ustuge, wyrazasz zgode na rejestrowanie swojego wizerunku w celach monitoringu, kontroli jakosci oraz
dokumentowania procesu i efektéw uczenia sie.

Adres

ul. Skosna 4
43-370 Szczyrk

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail fashion.atelier2012@gmail.com

Telefon (+48) 603 090 592

ANNA BARABASZ



