Mozliwos$¢ dofinansowania

Marketing Al: automatyzacja, content, 4 000,00 PLN brutto
reklamy i landing page (Cursor/WordPress) 4000,00 PLN netto

IE
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¢ DLA EIZNESU

Energia Dla Biznesu
Krystyna Zmijewska

Fokk ok ok 4975 {2 Zajecia grupowe
158 ocen ® 21:00h

& Ustuga szkoleniowa

5 25.08.2026 do 27.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Identyfikatory projektow

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

[ zdalna w czasie rzeczywistym

190,48 PLN brutto/h
190,48 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

Biznes / Marketing

Nowy start w Matopolsce z EURESEM, Zachodniopomorskie Bony
Szkoleniowe, Matopolski Pocigg do kariery

Szkolenie skierowane jest do:

Osoby odpowiedzialne za marketing, komunikacje i sprzedaz w:
Organizacjach pozarzadowych (NGO), organizacjach spotecznych,
instytucjach kultury

Samorzadach lokalnych (JST) — pracownicy ds. komunikacji,
promoc;ji, marketingu terytorialnego

Przedsiebiorstwach spotecznych i firmach z misjg spoteczng
Wiasciciele matych firm oraz freelancerzy (marketing, social
media, copywriting), ktérzy chcg automatyzowac powtarzalne
zadania marketingowe

Koordynatorzy projektéow w organizacjach spotecznych, ktérzy
chca zwiekszy¢ efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i
marketingowych

W szkoleniu moga baré udziat réwniez osoby indywidualne, ktére z

wiasnej inicjatywy chca podnosi¢ swoje kwalifikacje.

Wymagania wstepne

30

Podstawowa obstuga komputera i przegladarki internetowej
Dostep do stabilnego potaczenia internetowego (min. 5 Mbps)
Che¢ aktywnego uczestnictwa w warsztatach

Podstawowa znajomos$¢ social media (opcjonalnie, ale zalecana)



Data zakornczenia rekrutacji 24-08-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

P kani i BUR
odstawa uzyskania wpisu do BU 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest rozwoj praktycznych kompetencji uczestnikdw w zakresie zaawansowanego wykorzystania
narzedzi sztucznej inteligencji w marketingu cyfrowym, inzynierii promptéw oraz automatyzacji proceséw. Uczestnicy
naucza sie budowac strategie marki, generowac seryjne tresci tekstowe i graficzne (Canva + Al), projektowa¢ oraz
optymalizowa¢ kampanie reklamowe (Meta Ads, Google Ads), a takze samodzielnie tworzy¢ konwertujgce strony
landing page w oparciu o srodowiska Cursor i WordPress.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Wiedza: Rozréznia zasady budowy
marki osobistej i pozycjonowania z
wykorzystaniem Al, rozumie proces
tworzenia zaawansowanych struktur
promptéw oraz zna platformy
reklamowe (Meta Ads, Google Ads).

Uczestnik poprawnie opisuje proces
pozycjonowania marki z Al, wskazuje
kluczowe frameworki inzynierii
promptéw oraz charakteryzuje zasady

Test teoretyczny

dziatania kampanii reklamowych.

Uczestnik poprawnie definiuje pojecia

takie jak CPC, CPL, ROAS oraz CTR i
wskazuje, w jaki sposéb modele Al

Wiedza: Identyfikuje kluczowe
wskazniki efektywnosci (KPI) w
marketingu cyfrowym i opisuje ich
powigzanie z analityka Al.

Test teoretyczny
moga analizowa¢ te dane w celu
wykrywania anomalii w kampaniach.

Uczestnik wyjasnia reguty

Wiedza: Charakteryzuje metodologie
Jrepurposing” tresci i zasady jej
automatyzacji za pomocg sztucznej
inteligenciji.

Wiedza: Omawia architekture
wieloetapowego lejka marketingowo-
sprzedazowego i role elementéw typu
slead magnet”.

przeksztatcania jednego bazowego
formatu tekstowego na wiele

zr6znicowanych form publikacji (social

media, newsletter) przy uzyciu modeli
LLM.

Uczestnik rozpoznaje poszczegéine
fazy $ciezki klienta (przyciaganie,
konwersja, domykanie) oraz wskazuje
teoretyczne zasady projektowania
materiatéw wspierajacych konwersje z
uzyciem Al.

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wiedza: Wyjas$nia zasady dziatania
$rodowiska Cursor w integracji z
systemem WordPress podczas
modyfikacji stron typu landing page.

Umiejetnosci: Przygotowuje
kompleksowy plan komunikacji i
zaawansowany zestaw zréznicowanych
tresci z pomoca Al.

Umiejetnosci: Tworzy pozycjonowanie i
opis profilu/marki z pomoca modeli
LLM.

Kompetencje spoteczne:
Przestrzega zasad etyki zawodowej
oraz wewnetrznych kodeksow
postepowania w zakresie ochrony
wtlasnosci intelektualnej i poufnosci
danych podczas generowania
materiatéw za pomoca Al.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

Uczestnik opisuje, na czym polega
generowanie i edycja kodu strony przez
asystenta Al w edytorze kodu oraz jak
przebiega strukturyzacja uktadu witryny
pod katem konwersji (CTA, formularze).

Uczestnik opisuje etapy tworzenia
dtugoterminowego planu komunikacji
oraz sposoby wykorzystania Al do
masowego generowania i optymalizaciji
tresci marketingowych.

Uczestnik wyjasnia, czym jest
pozycjonowanie marki oraz jakie
elementy powinien zawiera¢ skuteczny
opis profilu z wykorzystaniem narzedzi
Al.

Uczestnik identyfikuje dylematy etyczne
zwigzane z prawami autorskimi tresci
generowanych przez Al oraz wskazuje
na liscie prawidtowe zachowania
chronigce prywatnos¢ i unikalno$é
danych projektowych.

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z

zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Program

Dzien 1 — Pozycjonowanie, Zaawansowany Content i Kreacja Wizualna (8h)
Fundament marki, inZynieria promptow i grafika Al

¢ Modut 1: Budowa marki osobistej i pozycjonowanie z Al (2h)

e Zakres tresci: Zasady pozycjonowania marki w srodowisku cyfrowym; okreslenie niszy rynkowej, profilu odbiorcy oraz kluczowych
probleméw klienta. Wykorzystanie Al do pogtebionej analizy rynku, grup docelowych i dziatan konkurencji. Tworzenie unikalnej
propozycji wartosci (UVP) z pomocg modeli LLM. Architektura profili w social media (bio, struktura oferty, jezykowy ,tone of voice”).

¢ Metody pracy: Wyktad teoretyczny.

e Modut 2: Inzynieria promptéw i strategiczne planowanie contentu (2h)

e Zakres tresci: Zaawansowany Prompt Engineering w marketingu: praktyczne zastosowanie technik Few-Shot, Chain-of-Thought
oraz Personas. Konfiguracja i budowanie spersonalizowanych asystentéw jezykowych dopasowanych do celéw marki.
Projektowanie dtugofalowych scenariuszy contentowych, harmonogramoéw oraz wielokanatowych strategii wydawniczych z
pomoca sztucznej inteligenciji.

¢ Metody pracy: Warsztaty praktyczne, analiza struktur promptoéw, praca z narzedziami ChatGPT, Gemini oraz Claude.

¢ Modut 3: Zaawansowany copywriting i wielokanatowa komunikacja tekstowa (2h)

e Zakres tresci: Tworzenie angazujacych postéw spotecznosciowych oraz wieloaspektowych, perswazyjnych opiséw produktéw i
ustug. Pisanie konwertujgcych newsletteréw oraz sekwencji e-maili marketingowych (nurturing i sprzedaz). Zasady redakcji,
korekty i formatowania tekstéw generowanych przez Al. Zarzadzanie, kategoryzacja i optymalizacja wtasnej biblioteki promptéw
marketingowych.

¢ Metody pracy: Warsztaty praktyczne, samodzielne tworzenie i optymalizacja tresci, praca na szablonach.

Modut 4: Grafika i materiaty promocyjne w Canva + Al (2h)

e o Zakres tresci: Ekosystem Canva i natywne funkcje oparte na generatywnej sztucznej inteligencji (Magic Design, generatory
obrazdw, inteligentne rozszerzanie). Projektowanie nowoczesnych grafik do medidéw spotecznosciowych. Samodzielne
przygotowywanie materiatéw wizualnych do kampanii reklamowych. Optymalizacja i automatyczne skalowanie formatéw pod
wymogi réznych platform. Budowanie szablonéw i utrzymanie spdjnosci brandingu z Al.

 Metody pracy: Cwiczenia projektowe, praca z kreatorami graficznymi, realizacja wtasnych mini-projektéw.

Dzier 2 — Ruch Ptatny, Landing Page oraz Automatyzacja (8h)
Ruch, kodowanie stron i konwersja

¢ ¢ Modut 5: Reklama ptatna z pomoca Al — Meta Ads (2h)

o Zakres tresci: Srodowisko Ads Manager w codziennej praktyce. Generowanie i testowanie tekstéw reklamowych przy uzyciu
sztucznej inteligencji. Przygotowywanie dynamicznych kreacji reklamowych wspomaganych przez algorytmy Al. Zaawansowane
targetowanie behawioralne i demograficzne oraz lookalike. Analityka i biezgca optymalizacja wynikéw kampanii.

e Metody pracy: Wyktad interaktywny, ¢wiczenia praktyczne, praca na systemach reklamowych uczestnikéw.

e Modut 6: Reklama ptatna z pomoca Al — Google Ads (2h)

 Zakres tresci: Kampanie w sieci wyszukiwania oraz sieci reklamowej (Display i Performance Max). Dobdr i analiza stéw
kluczowych przy uzyciu narzedzi Al. Projektowanie optymalnej struktury kampanii. Automatyzacja stawek, raportowanie i
wycigganie wnioskdw na podstawie danych systemowych.

¢ Metody pracy: Wyktad interaktywny, éwiczenia na zywych danych, praca na wtasnych przyktadach.

e Modut 7: Strony i landing page z Al (Cursor / WordPress) (2h)

e Zakres tresci: Anatomia i struktura skutecznego, wysoko konwertujgcego landing page'a. Tworzenie perswazyjnych tresci
sprzedazowych z Al. Praca w srodowisku WordPress w potgczeniu z edytorem Cursor i asystentami Al do szybkiego
modyfikowania kodu i uktadu stron. Projektowanie wezwar do dziatania (CTA), formularzy kontaktowych i systemdéw mierzenia
konwersji. Publikacja i testy techniczne strony.

e Metody pracy: Warsztat deweloperski, konfiguracja stron www, éwiczenia praktyczne.

¢ Modut 8: Automatyzacja proceséw marketingowych i no-code (2h)

e Zakres tresci: Strategie automatyzacji pozyskiwania i kategoryzacji leadéw. Systemy automatycznego follow-up i nurturingu
klientéw. Projektowanie prostych przeptywéw pracy (workflow) w narzedziach no-code. Integracja narzedzi marketingowych,
formularzy i baz danych przy udziale Al.

e Metody pracy: Wyktad interaktywny, konfiguracja integraciji testowych, ¢wiczenia w mapowaniu proceséw.

Dzien 3 — Skalowanie, Analityka i Osobisty System Al (8h)

Jak potaczy¢ narzedzia w spdjna machine sprzedazowa



Modut 9: Strategia lejka sprzedazowego z Al (2h)

Zakres tresci: Budowa nowoczesnego lejka marketingowo-sprzedazowego. Projektowanie Sciezki klienta: od pierwszego kontaktu
(content) , przez pozyskanie kontaktu za pomocg zachety (lead magnet) , az po finalng sprzedaz. Zastosowanie Al do
btyskawicznego tworzenia lead magnetéw (e-booki, interaktywne checklisty, mini-kursy). Mapowanie dopasowanej komunikacji na
poszczegdlnych etapach lejka.

Metody pracy: Warsztat strategiczny, projektowanie wtasnego lejka od A do Z.

Modut 10: Analityka marketingowa i decyzje oparte na danych (2h)

Zakres tresci: Kluczowe wskazniki efektywnosci w marketingu cyfrowym (CPC, CPL, ROAS, CTR, CR) i interpretacja wynikow.
Wykorzystanie modeli Al do zaawansowanej analizy surowych danych marketingowych i wykrywania anomalii. Optymalizacja
budzetéw kampanii na podstawie rekomendaciji sztucznej inteligencji. Automatyzacja tworzenia prostych raportéw okresowych.
Metody pracy: Analiza rzeczywistych studiéw przypadku (case studies), praca na arkuszach danych.

Modut 11: System tworzenia tresci seryjnych i repurposing z Al (2h)

Zakres tresci: Metodologia "repurposing” — jak z 1 bazowego tekstu/materiatu stworzy¢ 10 réznych formatéw na inne platformy z
pomoca Al. Automatyzacja i planowanie masowych publikacji. Konfiguracja Al jako inteligentnego asystenta contentowego.
Budowa zautomatyzowanego systemu kalendarza tresci. Skalowanie obecnosci marki w sieci bez zwigkszania naktadéw czasu
pracy.

Metody pracy: Warsztat wdrozeniowy, budowa wtasnego powtarzalnego systemu contentowego.

Modut 12: Al jako osobisty, zintegrowany dziat marketingu (1h)

Zakres tresci: Budowanie i optymalizacja wtasnego, spersonalizowanego zestawu narzedzi — ,stacku Al”. Tworzenie
zaawansowanych, firmowych bibliotek promptéw i instrukcji systemowych. Konsolidacja cato$ciowych proceséw i workflow: od
generowania pomystu (content) , przez dystrybucje reklamowa , konwersje sprzedazowg, az po wsparcie w obstudze klienta.
Standardy bezpieczenstwa danych, etyka, przeciwdziatanie halucynacjom i ograniczenia modeli LLM. Opracowanie precyzyjnego
planu wdrozen bezposrednio po szkoleniu.

Metody pracy: Warsztat koficowy, debugowanie stworzonych proceséw, opracowanie indywidualnego planu wdrozenia.

Ewaluacja - test online (1h) W ramach weryfikacji efektéw uczenia sie przeprowadzony zostanie test teoretyczny online z mozliwoscig 5-
krotnego powtérzenia. Warunkiem koniecznym do zdania testu i uzyskania certyfikatu BUR jest udzielenie minimum 80% poprawnych
odpowiedzi.

1 h szkoleniowa to 45 min zegarowe.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 22

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

temat aktywnosci

Prowadzacy Liczba godzin

zajeé rozpoczecia zakonczenia

Modut

1: Budowa
marki LUKASZ

Zajecia 25-08-2026 09:00 10:30 01:30

osobistej i BURYAN
pozycjonowan
ie z Al (2h)

N
N

N
N
'

Przerwa - 25-08-2026 10:30 10:45 00:15

i%7) Modut
2: Inzynieria
promptow i LUKASZ

Zajecia 25-08-2026 10:45 12:15 01:30

strategiczne BURYAN
planowanie
contentu (2h)

N

b3 - Przerwa - 25-08-2026 12:15 12:45 00:30



Przedmiot /
temat

Modut
3:

Zaawansowa
ny
copywriting i
wielokanatow
a
komunikacja
tekstowa (2h)

a3

Modut

4: Grafika i
materiaty
promocyjne w
Canva + Al
(2h)

Modut

5: Reklama
ptatna z
pomoca Al —
Meta Ads (2h)

e

Modut

6: Reklama
ptatna z
pomoca Al —
Google Ads
(2h)

2 B

Modut

7: Strony i
landing page
z Al (Cursor /
WordPress)
(2h)

Modut
8:

Automatyzacj
a procesoéw
marketingowy
ch i no-code
(2h)

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

Data realizacji
zajeé

25-08-2026

25-08-2026

25-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

Godzina
zakonczenia

14:15

14:30

16:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

16:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

01:30



Przedmiot /
temat

Modut

9: Strategia
lejka
sprzedazowe
go z Al (2h)

@3-

Modut

10: Analityka
marketingowa
i decyzje
oparte na
danych (2h)

am-

SEF¥7) Modut
11: System
tworzenia
tresci
seryjnych i
repurposing z
Al (2h)

N
(=}
N
N
N
]

Modut

12: Al jako
osobisty,
zintegrowany
dziat
marketingu

(1h)

aB-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Data realizacji
zajeé

27-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

15:15

Liczba godzin

21:00

17:15

00:45

03:00

24:00

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

15:15

16:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

00:45

00:45



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 190,48 PLN
Koszt osobogodziny netto 190,48 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 21:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

121

LUKASZ BURYAN

Projektuje srodowiska biznesowe, w ktérych sztuczna inteligencja staje si¢ fundamentem pracy, a
nie tylko technologicznym gadzetem. Specjalizuje sie w tworzeniu zaawansowanych automatyzaciji
z wykorzystaniem Claude Code, GPT Codex, Pythona oraz N8n. Tylko w ciggu ostatnich trzech lat z
powodzeniem wdrozytem ponad 50 takich systemoéw.

Dla moich klientéw oznacza to skalowanie dziatan w sposob szybszy i skuteczniejszy. Zbudowatem
miedzy innymi system personal brandingu oparty na prompcie wytrenowanym na 300 viralowych
postach z LinkedIn, ktéry pozwala na publikacje tresci jednym kliknieciem na LinkedIn, X, Facebook i
Threads. Moi agenci Al potrafig kwalifilkowaé przychodzace potgczenia biznesowe.

Automatyzuje rowniez skomplikowang obstuge spotkan, gdzie kazda rozmowa wideo zamienia sie
w transkrypt, a system CRM uzupetnia sie sam bez ingerencji pracownika. Podczas moich
warsztatéw przekazuje te techniczng i strategiczng wiedze zespotom sprzedazowym,
marketingowym oraz administracyjnym. Stawiam na aktualizowang z tygodnia na tydzien wiedze i
sprawdzong metodyke opartg o cykl uczenia sie Kolba.

Porozmawiajmy o wdrozeniu tych rozwigzan u Ciebie: lukaszburyan.work@gmail.com.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

W trosce o utrwalenie zdobytych umiejetnosci, po szkoleniu udostepnimy Panstwu peing prezentacje zawierajgca wszystkie omawiane

zagadnienia oraz kluczowe wskazéwki.
Materiaty zostang przestane na maile uczestnikéw w trakcie lub po ukoriczeniu szkolenia.

Szkolenie jest zgodnie z wymogami szkoler kwalifikacji cyfrowych.

Warunki uczestnictwa

Wymagane konta:

e Konto w narzedziu Al (ChatGPT, Gemini lub Claude) mozna uzy¢ darmowej wersji

¢ Konto Canva (wystarczy darmowe)

e Konto VEED.IO (lub alternatywne narzedzie do wideo) mozna uzy¢ darmowej wersji prébnej
¢ Opcjonalnie: dostep do WordPress (jesli uczestnik chce pracowaé na whasnej stronie)

Uczestnik musi posiadaé podstawowga znajomos$¢ obstugi komputera.
Th zaje¢ = 45 min. zaje¢ dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczane do czasu szkolenia.

Ust. szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zw. z podatku VAT w przypadku, kiedy osoba lub przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wys. 23%. Zwolnienie
przedmiotowe - zgodne z § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw w sprawie zwolnien od podatku od towardéw i ustug.

Jezeli zajdzie taka koniecznos$¢ , bedzie musiata by¢ podpisana umowa z beneficjentem.

Informacje dodatkowe

Po zakoriczonym szkoleniu uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji. Aby dostac certyfikat kwalifikacji,
uczestnik musi uczestniczyé w co najmniej 80% godzin szkoleniowych oraz zdac test zdalny w wynikiem co najmniej 80% poprawnych
odpowiedzi. Kazdy uczestnik moze 5 razy wypetni¢ test, aby uzyska¢ poprawno$¢ odpowiedzi na poziomie 80%.

W przypadku checi realizacji ustugi w innej formie lub o tematyce bedgcej kontynuacja niniejszego szkolenia (szkolenie stacjonarne,
szkolenie zdalne w czasie rzeczywistym, szkolenie zamknigte)lub innym terminie — zapraszamy do kontaktu w celu oméwienia mozliwych
opcji realizacji szkolenia.

Osoby o szczegoélnych potrzebach prosimy o wczesniejsze zgtoszenie tego faktu organizatorowi w celu odpowiedniego przygotowania i
dostosowania ustugi.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie realizowane na platformie Zoom lub Microsoft Teams (do potwierdzenia przed szkoleniem). Link do spotkania zostanie
przestany uczestnikom minimum 2 dni przed rozpoczeciem szkolenia na adres email podany podczas rejestracji.

Wymagania sprzetowe:

e Komputer/laptop: Windows 7+, macOS 10.12+, Linux (najnowsze wersje)

¢ Aktualna przegladarka internetowa (Chrome, Firefox, Edge - najnowsza wersja)
¢ Procesor: minimum 2 GHz (zalecane 4 GHz lub wiecej)

e RAM: minimum 4 GB (zalecane 8 GB lub wigcej)

e Dysk: minimum 2 GB wolnego miejsca na instalacje oprogramowania

¢ Kamera: zalecana (wbudowana lub zewnetrzna)

¢ Mikrofon: zalecany (wbudowany lub zewnetrzny)

¢ Gtosniki/stuchawki: wymagane do odstuchu



Wymagania dotyczace potaczenia internetowego:

* Predkos$¢ pobierania: minimum 5 Mbps (zalecane 10 Mbps lub wiecej)

¢ Predkos¢ wysytania: minimum 1 Mbps (zalecane 2 Mbps lub wiecej)

 Stabilnos¢ potaczenia: potaczenie przewodowe zalecane (WiFi akceptowalne, jesli stabilne)
¢ Opoéznienie (ping): maksymalnie 100 ms (zalecane ponizej 50 ms)

Kontakt

ﬁ E-mail energiabiznesu@gmail.com

Telefon (+48) 505 027 741

MONIKA ZMIJEWSKA



