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Nowoczesny marketing z wykorzystaniem
Al: automatyzacja, content, reklamy i
landing page (Cursor/WordPress)

Numer ustugi 2026/05/12/149371/3554410

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym
{2 Zajecia grupowe

®© 21:00h

£ 31.07.2026 do 02.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Identyfikatory projektow

5 000,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
238,10 PLN brutto/h
238,10 PLN netto/h
233,33 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Internet

Nowy start w Matopolsce z EURESEM, Zachodniopomorskie Bony

Szkolenie skierowane jest do:

Szkoleniowe, Matopolski Pocigg do kariery

e ¢ Osoby odpowiedzialne za marketing, komunikacje i sprzedaz w:
 Organizacjach pozarzadowych (NGO), organizacjach spotecznych,

instytucjach kultury

e Samorzadach lokalnych (JST) — pracownicy ds. komunikacji,
promoc;ji, marketingu terytorialnego

e Przedsiebiorstwach spotecznych i firmach z misjg spoteczng

» Wiasciciele matych firm oraz freelancerzy (marketing, social
media, copywriting), ktérzy chcg automatyzowac powtarzalne

zadania marketingowe

¢ Koordynatorzy projektéw w organizacjach spotecznych, ktérzy

Grupa docelowa ustugi

chca zwiekszy¢ efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i

marketingowych

W szkoleniu moga baré udziat réwniez osoby indywidualne, ktére z
wiasnej inicjatywy chca podnosi¢ swoje kwalifikacje.

Wymagania wstepne

e Podstawowa obstuga komputera i przegladarki internetowej

¢ Dostep do stabilnego potaczenia internetowego (min. 5 Mbps)

¢ Che¢ aktywnego uczestnictwa w warsztatach

¢ Podstawowa znajomos$¢ social media (opcjonalnie, ale zalecana)

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikéw 20



Data zakornczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

30-07-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Celem szkolenia jest rozwoj praktycznych kompetencji uczestnikdw w zakresie wykorzystania narzedzi sztucznej
inteligencji w marketingu cyfrowym i automatyzacji dziatarn — od budowy marki osobistej, tworzenia tresci i grafik, przez
prowadzenie kampanii reklamowych w Meta Ads i Google Ads, po tworzenie stron i landing page oraz wdrazanie
prostych procesdw automatyzacji sprzedazy i obstugi leadéw — tak, aby zdobyta wiedza mogta byé natychmiast
zastosowana w codziennej pracy zawodowe;j.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza: Rozréznia zasady budowy
marki osobistej i pozycjonowania z
wykorzystaniem Al, rozumie proces
tworzenia tresci marketingowych przy

wsparciu narzedzi Al, zna narzedzia do

tworzenia grafiki (Canva+Al) oraz
platformy reklamowe (Meta Ads,
Google Ads).

Wiedza: Charakteryzuje frameworki
inzynierii promptéw stosowane w
zaawansowanym copywritingu
marketingowym.

Wiedza: Wymienia kluczowe wskazniki

efektywnosci (KPI) w ptatnych
kampaniach reklamowych Meta Ads
oraz Google Ads.

Wiedza: Omawia strukture oraz

elementy sktadowe witryny typu landing

page zorientowanej na wysoka
konwersje.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik poprawnie opisuje:

- proces pozycjonowania marki z Al
- narzedzia Al do marketingu

- funkcjonalnosci VEED.IO i Canva

- zasady dziatania kampanii
reklamowych

Uczestnik poprawnie identyfikuje i
rozrdéznia techniki takie jak Few-Shot,
Chain-of-Thought oraz Personas na
podstawie podanych przyktadéw
struktur polecen.

Uczestnik poprawnie definiuje pojecia i
wskazniki takie jak CPC, CPL, ROAS
oraz CTR i wskazuje ich znaczenie w
analityce marketingowej.

Uczestnik rozpoznaje prawidtowe
rozmieszczenie i funkcje elementéw
takich jak wezwanie do dziatania (CTA),
formularz kontaktowy oraz unikalna
propozycja wartosci (UVP).

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Umiejetnosci: Tworzy pozycjonowanie i
opis profilu/marki

Kompetencje spoteczne:
Wspétpracuje w zespole podczas
analizy proceséw i wspélnego
rozwigzywania problemoéw z
wykorzystaniem narzedzi Al.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wyjasnia, czym jest
pozycjonowanie marki oraz jakie
elementy powinien zawiera¢ skuteczny
opis profilu z wykorzystaniem narzedzi
Al.

Uczestnik identyfikuje zasady
efektywnego podziatu rél w grupie
projektowej oraz wskazuje prawidtowe
sposoby wypracowywania wspélnych
rozwigzan i kompromisow.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1 - Pozycjonowanie oraz tworzenie tresci (8h)
Fundament marki + content, ktéry sprzedaje

Modut 1: Budowa marki osobistej i pozycjonowanie z Al (2h)
Zakres tresci:

e o Zasady pozycjonowania marki osobistej
e Okreslenie niszy, odbiorcy i problemu klienta
e Wykorzystanie Al do analizy rynku i konkurenciji
e Tworzenie unikalnej propozycji wartosci (UVP) z pomocg Al
» Konfiguracja i opis profili w social media (bio, oferta, komunikacja)



Metody pracy:

Wyktad teoretyczny.

Modut 2: Tworzenie tresci marketingowych z Al (2h)
Zakres tresci:

e e« Prompt engineering dla marketingu
e Tworzenie postow spotecznosciowych z Al
¢ Pisanie opiséw produktéw/ustug
e Tworzenie scenariuszy contentu
¢ Pisanie newsletteréw i emaili marketingowych
¢ Biblioteka promptow do marketingu

Metody pracy:
Warsztaty praktyczne, praca z ChatGPT / Gemini / Claude.

¢ Modut 3: Zaawansowany copywriting i wielokanatowa komunikacja tekstowa (2h)

e Zakres tresci: Tworzenie angazujacych postéw spotecznosciowych oraz wieloaspektowych, perswazyjnych opiséw produktéw i ustug.
Pisanie konwertujgcych newsletterow oraz sekwencji e-maili marketingowych (nurturing i sprzedaz). Zasady redakcji, korekty i
formatowania tekstow generowanych przez Al. Zarzadzanie, kategoryzacja i optymalizacja wtasnej biblioteki promptéw marketingowych.

¢ Metody pracy: Warsztaty praktyczne, samodzielne tworzenie i optymalizacja tresci, praca na szablonach.

Modut 4: Grafika i materiaty promocyjne w Canva + Al (2h)
Zakres tresci:

e o (Canva + funkcje Al
e Grafiki do social mediéw
¢ Materiaty kampanii reklamowej
e Optymalizacja pod platformy
e Szablony i branding

Metody pracy:

Cwiczenia praktyczne.

Dzier 2 — Reklama ptatna oraz landing page z Al (8h)
Ruch + konwersja

Modut 5: Reklama ptatna z pomoca Al - Meta Ads (2h)

e ¢ Ads Manager w praktyce
e Teksty reklamowe z Al
* Kreacje reklamowe
e Targetowanie
e Optymalizacja wynikéw

Metody pracy:
Wyktad teoretyczny + éwiczenia praktyczne, praca na wtasnych przyktadach uczestnikéw.
Modut 6: Reklama ptatna z pomoca Al - Google Ads (2h)

e o Kampanie wyszukiwania i display
e Stowa kluczowe z Al
e Struktura kampanii
e Optymalizacja i raportowanie

Metody pracy:
Wyktad teoretyczny + éwiczenia praktyczne, praca na wtasnych przyktadach uczestnikdw.

Modut 7: Strony i landing page z Al (Cursor/WordPress) (2h)



e o Struktura skutecznego landing page
e Tresci sprzedazowe z Al
e WordPress / Cursor / ChatGPT
e CTA, formularze, konwersja
¢ Publikacja

Metody pracy:
Wyktad teoretyczny + éwiczenia praktyczne, praca na wtasnych przyktadach uczestnikdw.
Modut 8: Automatyzacja proceséw marketingowych (2h)

e o Automatyzacja pozyskiwania leadéw
e Follow-up i nurturing
e Proste workflow no-code
¢ Integracja narzedzi

Metody pracy:

Wyktad teoretyczny + ¢wiczenia praktyczne, praca na wtasnych przyktadach uczestnikow.
Dzien 3 — Skalowanie marketingu, sprzedaz i system Al (8h)

Jak to wszystko potgczy¢ w MASZYNE, ktéra sprzedaje

Modut 9: Strategia lejka sprzedazowego z Al (2h)

Zakres tresci:

e o Budowa lejka marketingowego
e Content — lead magnet - sprzedaz
¢ Projektowanie Sciezki klienta
¢ Al do tworzenia lead magnetow (ebook, checklisty, mini-kursy)
¢ Mapowanie komunikacji na etapach lejka

Metody pracy:

Warsztat praktyczny + projekt wtasnego lejka.

Modut 10: Analityka marketingowa i decyzje oparte na danych (2h)
Zakres tresci:

e o Kluczowe wskazniki marketingowe (CPC, CPL, ROAS, CTR, CR)
e Interpretacja wynikéw reklam
e Al w analizie danych marketingowych
e Optymalizacja kampanii na podstawie danych
e Tworzenie prostych raportéw marketingowych

Metody pracy:

Warsztat praktyczny - analiza case studies + praca na danych.
Modut 11: System tworzenia tresci seryjnych i repurposing z Al (2h)
Zakres tresci:

e o Jakz1 trescizrobi¢ 10 formatow
¢ Automatyzacja planu publikacji
¢ Al jako ,asystent contentowy”
e System kalendarza tresci
¢ Skalowanie obecnosci bez zwiekszania czasu pracy

Metody pracy:
Warsztat praktyczny — uczestnicy budujg wtasny system contentowy.

Modut 12: Al jako osobisty dziat marketingu (1h)



Zakres tresci:

e ¢ Budowanie wtasnego ,stacku Al”
e Tworzenie wtasnych bibliotek promptéw
e Tworzenie workflow:
e content
e reklamy
e sprzedaz
¢ obstuga klienta
 Etyka, bezpieczenstwo i ograniczenia Al
¢ Plan dziatan po szkoleniu

Metody pracy:
Warsztat praktyczny koncowy + indywidualny plan wdrozenia.
Ewaluacja - test online 1h

W ramach testu online mozliwe bedzie 5 krotne powtdrzenie. Aby zda¢ test i otrzymac certyfikat, uczestnik musi poprawnie odpowiedzieé
na co najmniej 80% pytan. Wyniki testu generowane sg automatycznie.

1 h szkoleniowa to 45 min zegarowe.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 22

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zaje¢ rozpoczecia zakonczenia

Modut

1: Budowa

marki L LUKASZ
L Zajecia 31-07-2026 09:00 10:30 01:30
osobistej i

BURYAN
pozycjonowan
ie z Al (2h)

2722 |d Przerwa - 31-07-2026 10:30 10:45 00:15

Modut

2: Tworzenie
.. . LUKASZ
tresci Zajecia 31-07-2026 10:45 12:15 01:30
. BURYAN
marketingowy
ch z Al (2h)

4222 |8 Przerwa - 31-07-2026 12:15 12:45 00:30

Modut
3:

Zaawansowa
ny
S N LUKASZ
copywriting i Zajecia 31-07-2026 12:45 14:15 01:30
. BURYAN
wielokanatow
a
komunikacja
tekstowa (2h)



Przedmiot /
temat

257 Modut
4: Grafika i
materiaty
promocyjne w
Canva + Al
(2h)

Modut

5: Reklama
ptatna z
pomoca Al -
Meta Ads
(Facebook/In
stagram) (2h)

Modut

6: Reklama
ptatna z
pomoca Al -
Google Ads
(2h)

s

iPE¥%) Modut
7: Strony i
landing page
z Al
(Cursor/Word
Press) (2h)

13222

Modut
8:

Automatyzac;j
a proceséw
marketingowy
ch (2h)

Modut

9: Strategia
lejka
sprzedazowe
go z Al (2h)

@3-

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

LUKASZ
BURYAN

Data realizacji
zajeé

31-07-2026

31-07-2026

01-08-2026

01-08-2026

01-08-2026

01-08-2026

01-08-2026

01-08-2026

01-08-2026

02-08-2026

02-08-2026

Godzina
rozpoczecia

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

Godzina
zakonczenia

14:30

16:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

16:00

10:30

10:45

Liczba godzin

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Modut

10: Analityka

marketingowa L LUKASZ

. . Zajecia 02-08-2026 10:45 12:15 01:30
i decyzje BURYAN

oparte na

danych (2h)

- Przerwa - 02-08-2026 12:15 12:45 00:30
Modut
11: System
tworzenia
L. . LUKASZ
tresci Zajecia 02-08-2026 12:45 14:15 01:30
. . BURYAN
seryjnych i
repurposing z
Al (2h)
20222 & Przerwa - 02-08-2026 14:15 14:30 00:15
Modut
12: Al jako LUKAS?Z
osobisty dziat Zajecia 02-08-2026 14:30 15:15 00:45
) BURYAN
marketingu
(1h)
22722 o Walidacja - 02-08-2026 15:15 16:00 00:45
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 21:00
w tym suma godzin zaje¢ 17:15
w tym suma godzin walidaciji 00:45
w tym suma przerw 03:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 24:00
Cennik
Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 238,10 PLN
Koszt osobogodziny netto 238,10 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 21:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O LUKASZ BURYAN

‘ ' Projektuje srodowiska biznesowe, w ktérych sztuczna inteligencja staje sie fundamentem pracy, a
nie tylko technologicznym gadzetem. Specjalizuje sie w tworzeniu zaawansowanych automatyzacji
z wykorzystaniem Claude Code, GPT Codex, Pythona oraz N8n. Tylko w ciggu ostatnich trzech lat z
powodzeniem wdrozytem ponad 50 takich systemow.

Dla moich klientéw oznacza to skalowanie dziatan w sposéb szybszy i skuteczniejszy. Zbudowatem
miedzy innymi system personal brandingu oparty na prompcie wytrenowanym na 300 viralowych
postach z LinkedIn, ktéry pozwala na publikacje tresci jednym kliknieciem na LinkedIn, X, Facebook i
Threads. Moi agenci Al potrafig kwalifilkowa¢ przychodzace potgczenia biznesowe.

Automatyzuje réwniez skomplikowang obstuge spotkan, gdzie kazda rozmowa wideo zamienia sie
w transkrypt, a system CRM uzupetnia sie sam bez ingerencji pracownika. Podczas moich
warsztatow przekazuje te techniczng i strategiczng wiedze zespotom sprzedazowym,
marketingowym oraz administracyjnym. Stawiam na aktualizowang z tygodnia na tydzien wiedze i

sprawdzong metodyke opartg o cykl uczenia sie Kolba.

Porozmawiajmy o wdrozeniu tych rozwigzan u Ciebie: lukaszburyan.work@gmail.com.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty szkoleniowe dla uczestnikéw:



¢ Prezentacje z modutéw - dostepne w formie PDF do pobrania
¢ Biblioteka promptéw do marketingu - zbiér gotowych promptéw do wykorzystania w narzedziach Al (social media, reklamy, landing
page)
¢ Checklisty praktyczne - dokumenty PDF z listami kontrolnymi:
e Checklista tworzenia contentu
e Checklista kampanii reklamowych
¢ Checklista landing page

¢ Mini-workbook PDF - zbior éwiczen praktycznych do wykonania po szkoleniu
¢ Szablony i formatki - gotowe szablony do:

¢ Planu publikacji w social media

e Opisow produktoéw/ustug

e Struktury kampanii reklamowe;j

¢ Struktury landing page

Materiaty zostang przestane na maile uczestnikéw w trakcie lub po ukoficzeniu szkolenia.

Szkolenie jest zgodnie z wymogami szkolen kwalifikacji cyfrowych.

Warunki uczestnictwa

Wymagane konta:

¢ Konto w narzedziu Al (ChatGPT, Gemini lub Claude) mozna uzy¢ darmowej wersji
¢ Konto Canva (wystarczy darmowe)
¢ Opcjonalnie: dostep do WordPress (jesli uczestnik chce pracowaé na wtasnej stronie)

Uczestnik musi posiada¢ podstawowg znajomos$¢ obstugi komputera.
Th zaje¢ = 45 min. zaje¢ dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczane do czasu szkolenia.

Ust. szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zw. z podatku VAT w przypadku, kiedy osoba lub przedsigbiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wys. 23%. Zwolnienie
przedmiotowe - zgodne z § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw w sprawie zwolnieni od podatku od towardw i ustug.

Jezeli zajdzie taka koniecznos$¢ , bedzie musiata by¢ podpisana umowa z beneficjentem.

Informacje dodatkowe

Po zakoniczonym szkoleniu uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji. Aby dostac¢ certyfikat kwalifikacji,
uczestnik musi uczestniczy¢ w co najmniej 80% godzin szkoleniowych oraz zdac test zdalny w wynikiem co najmniej 80% poprawnych
odpowiedzi. Kazdy uczestnik moze 5 razy wypetni¢ test, aby uzyskac¢ poprawnos$¢ odpowiedzi na poziomie 80%.

W przypadku checi realizacji ustugi w innej formie lub o tematyce bedacej kontynuacja niniejszego szkolenia (szkolenie stacjonarne,
szkolenie zdalne w czasie rzeczywistym, szkolenie zamknigte)lub innym terminie — zapraszamy do kontaktu w celu oméwienia mozliwych
opcji realizacji szkolenia.

Osoby o szczegdlnych potrzebach prosimy o wczesniejsze zgtoszenie tego faktu organizatorowi w celu odpowiedniego przygotowania i
dostosowania ustugi.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie realizowane na platformie Zoom lub Microsoft Teams lub innej plafromie do wideokonferencji. (do potwierdzenia przed
szkoleniem). Link do spotkania zostanie przestany uczestnikom minimum 2 dni przed rozpoczeciem szkolenia na adres email podany
podczas rejestraciji.

Wymagania sprzetowe:

* Komputer/laptop: Windows 7+, macOS 10.12+, Linux (najnowsze wersje)



¢ Aktualna przegladarka internetowa (Chrome, Firefox, Edge - najnowsza wersja)
¢ Procesor: minimum 2 GHz (zalecane 4 GHz lub wiecej)

¢ RAM: minimum 4 GB (zalecane 8 GB lub wigcej)

¢ Dysk: minimum 2 GB wolnego miejsca na instalacje oprogramowania

¢ Kamera: zalecana (wbudowana lub zewnetrzna)

» Mikrofon: zalecany (wbudowany lub zewnetrzny)

¢ Glosniki/stuchawki: wymagane do odstuchu

Wymagania dotyczace potaczenia internetowego:

* Predkos¢ pobierania: minimum 5 Mbps (zalecane 10 Mbps lub wiecej)

* Predkos¢ wysytania: minimum 1 Mbps (zalecane 2 Mbps lub wiecej)

« Stabilnos¢ potaczenia: potaczenie przewodowe zalecane (WiFi akceptowalne, jesli stabilne)
¢ Opdznienie (ping): maksymalnie 100 ms (zalecane ponizej 50 ms)

Kontakt

m E-mail energiabiznesu@gmail.com

Telefon (+48) 505 027 741

MONIKA ZMIJEWSKA



