Mozliwos$¢ dofinansowania

—en Sztuczna Inteligencja w Social Media - 3 800,00 PLN brutio
((’S‘) szkolenie 3 800,00 PLN netto
}JS“E"L!AL Numer ustugi 2026/04/30/43841/3524593 190,00 PLN brutto/h
SPATTUM 190,00 PLN netto/h
&
250,00 PLN cena rynkowa @
Spatium ® Sanok
Development Group
& Ustuga szkoleniowa
Sp.zo.0.
Sk K ke 49 ¥ stacjonarna
49/5
®© 20:00h
6 563 oceny

5 06.07.2026 do 07.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Przedmiotowa ustuga szkoleniowa skierowana jest dla oséb dorostych
Grupa docelowa ustugi pracu'Jqlc,ych, n.|e praCUJacych, ucz‘.':lc.ych S’Ie.I wfascm,eh ﬂrm, ktére ch.cq .
podnies¢ swoje kompetencje, umiejetnosci lub kwalifikacje. Uczestnik nie

musi posiada¢ wiedzy w zakresie niniejszego szkolenia.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 5

Data zakonczenia rekrutacji 05-07-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 20

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR )
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Sztuczna Inteligencja w Social Media - szkolenie" przygotowuje do samodzielnego tworzenia i wdrazania
strategii marketingowych z wykorzystaniem Al oraz analizy skutecznos$ci dziatan promocyjnych w celu zwigkszenia
sprzedazy, budowy silnej marki osobistej i trwatych relacji z klientami.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Dobiera serwisy spotecznosciowe do

danej branzy

Zabezpiecza konta przed wtamaniem

Tworzy tresci szybko i efektywnie

Buduje marke osobista

Prowadzi skuteczne kampanie
reklamowe na Facebooku

Analizuje kampanie reklamowe

Generuje tresci graficzne z

wykorzystaniem Al

Kryteria weryfikacji

okresla specyfike réznych branz i
dopasowywa¢ do nich odpowiednie
platformy Social Media

identyfikuje grupy docelowe w réznych
serwisach spotecznos$ciowych

wykorzystuje potencjat niszowych
platform Social Media

wdraza uwierzytelnianie
dwusktadnikowe

wykorzystuje inne techniki
zabezpieczajace konta

korzysta Canvy do edyc;ji grafiki z
wykorzystaniem Al

tworzy tresci z pomoca ChatGpt i reguty
CZK

postuguje sie technikami budowy marki
osobistej z wykorzystaniem ruchu
organicznego

analizuje dziatania konkurencji z
wykorzystaniem Al

okresla cele reklamowe

tworzy reklamy dopasowane do celu

opracowuje grupy niestandardowych i
podobnych odbiorcéow

analizuje kampanie reklamowe z Meta

tworzy wirtualnego influencera

kopiuje tozsamos¢ za pomoca Al

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Social Media jako medium do promocji marki

e Jakie z dostepnych serwiséw dobra¢ do danej branzy

e Canva — oprogramowanie do edycji grafiki z wykorzystaniem Al

¢ Wykorzystanie ChatGpt do tworzenia aplikacji do generowanie tresci
e Tworzenie tresci z pomoca ChatGpt z wykorzystaniem reguty CZK

Budowa marki osobistej w celu zmniejszenia wydatkéw reklamowych

¢ Techniki budowy marki osobistej z wykorzystaniem ruchu organicznego
¢ Analiza dziatan konkurencji z wykorzystaniem Al

Kampanie reklamowe w srodowisku Facebook jako tani sposéb na dotarcie do klientéw

¢ Konfiguracja konta reklamowego oraz podpigcie ptatnosci
e Zabezpieczenie konta reklamowego
¢ Cele reklamowe

Opracowanie strategii dziatania

¢ Techniki podgladu reklam konkurencji
e Opracowanie grupy niestandardowych odbiorcéw
e Budowa grupy podobnych odbiorcéw

Analiza Kampanii Reklamowych z srodowiska Meta

e Szybki sposdb na analize skutecznosci reklam.
e Zastosowanie regut automatycznych w celu optymalizacji wydatkéw na reklame

Generowanie tresci graficznych z wykorzystaniem Al na potrzeby Social Media

e Tworzenie wirtualnego influencera
e Automatyzacja dziatan w Social Media za pomocg Manychat

Walidacja ustugi - test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie



Szkolenie adresowane jest osob dorostych, ktére z wtasnej inicjatywy chca podniesé swoje kompetencije, umiejetnosci lub kwalifikacji w
zakresie niniejszego szkolenia. Szkolenie trwa 20 godzin dydaktycznych. Przerwy wliczajg sie do czasu trwania ustugi. Maksymalna ilo$¢
0s6b w grupie wynosi 20. Od uczestnikéw wymagany jest dostep do Internetu i sprzetu komputerowego, ktéry odbiera i przekazuje
dzwiek. Realizacja zadan i éwiczen bedzie przeprowadzona w taki sposdb, aby stopniowo narastat ich stopien trudnosci, ale ich realizacja
byta w zasiegu mozliwosci uczestnikow.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 15

Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

Social

Media jako

medium do Artur Janas 06-07-2026 09:00 11:00 02:00
promoc;ji marki,

cz. 1

Przerwa Artur Janas 06-07-2026 11:00 11:15 00:15

Social

Media jako

medium do Artur Janas 06-07-2026 11:15 13:00 01:45
promocji marki,

cz.2

Przerwa Artur Janas 06-07-2026 13:00 13:45 00:45

Budowa

marki osobistej w
celu
. X Artur Janas 06-07-2026 13:45 15:00 01:15
zmniejszenia
wydatkéw

reklamowych

Przerwa Artur Janas 06-07-2026 15:00 15:15 00:15

Kampanie

reklamowe w

Srodowisku

Facebook jako Artur Janas 06-07-2026 15:15 16:30 01:15
tani sposéb na

dotarcie do

klientéw

Opracowanie
strategii
dziatania

Artur Janas 07-07-2026 09:00 11:00 02:00

Przerwa Artur Janas 07-07-2026 11:00 11:15 00:15



. Data realizacji Godzina Godzina
Przedmiot / temat Prowadzacy L, . ; .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Analiza

Kampanii

Reklamowych z Artur Janas 07-07-2026 11:15 13:00
Srodowiska Meta,

cz. 1

Przerwa Artur Janas 07-07-2026 13:00 13:45

Analiza

Kampanii

Reklamowych z Artur Janas 07-07-2026 13:45 15:00
$srodowiska Meta,

cz.2

Przerwa Artur Janas 07-07-2026 15:00 15:15

Generowanie

tresci

graficznych z Artur Janas 07-07-2026 15:15 16:15
wykorzystaniem

Al na potrzeby

Social Media

Walidacja

ustugi - test

teoretyczny z
L Artur Janas 07-07-2026 16:15 16:30
wynikiem

generowanym
automatycznie

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3800,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 190,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 190,00 PLN

Liczba godzin

01:45

00:45

01:15

00:15

01:00

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Artur Janas

‘ ' Wyktadowca Panstwowej Akademii Nauk Stosowanych, wtasciciel Agencji Reklamowej AP Reklama,
social media menager agencji reklamowo-marketingowej Multibiuro Rzeszéw. Ekspert w
pozyskiwaniu klientéw, social media marketingu, grafice, reklamie i skutecznych rozwigzaniach
marketingowych. Autor programu nauczania zasad marketingu w Mediach Spotecznos$ciowych oraz
Budowania Marki. Autor uniwersalnej marketingowej strategii NOTA, prowadzgcy z sukcesami
kampanie marketingowe ogoélnokrajowe i miedzynarodowe na terenie catego swiata dla firm,
jednostek samorzgdowych, uczelni wyzszych, stowarzyszen, fundacji, politykdw poparte 20 letnim
doswiadczeniem. Pasjonat technologii, ktory od 8 lat pracuje zdalnie, cieszgc sie duzg iloscia
wolnego czasu, ktéry spedza z rodzing. Posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej
niz 5 lat od dnia rozpoczecia szkolenia. Wyksztatcenie: wyzsze. Email: kontakt@apreklama.pl

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Skrypt, pliki dokumentéw przygotowanych w dowolnym formacie.

Informacje dodatkowe

¢ Po szkoleniu uczestnik otrzyma zaswiadczenie.

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej oraz zaliczenie zajec.

* 1 godzina rozliczeniowa = 45 minut dydaktycznych.

e Szkolenie trwa 20 godzin dydaktycznych.

e Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w
celu utrwalenia efektéw uczenia sie.

e Zwolnienie z VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku
od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (tekst jednolity Dz.U. z 2020r., poz. 1983).

e Organizator zapewnia dostepnos¢ osobom ze szczegolnymi potrzebami podczas realizacji ustug rozwojowych zgodnie z Ustawg z dnia 19
lipca 2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. 2022 poz. 2240) oraz ,Standardami dostepnosci dla
polityki spéjnosci 2021-2027".

Adres

ul. Kosciuszki 31
38-500 Sanok

woj. podkarpackie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Widfi



Kontakt

ﬁ E-mail ewa.wasowicz@spatiumdg.pl

Telefon (+48) 733 250 350

EWA WASOWICZ



