Mozliwos$¢ dofinansowania

Tworzenie i sprzedaz kursu online w
kontekscie komunikacji PR - od pomystu
do budowania marki eksperckiej —
szkolenie

Numer ustugi 2026/04/29/165453/3523789
Elzbieta Wolinska
ok kK K 46/5

26 ocen

& Ustuga szkoleniowa

[l zdalna w czasie rzeczywistym
& Zajecia indywidualne

® 18:00h

£ 04.08.2026 do 11.08.2026

Informacje podstawowe

5 040,00 PLN brutto
5040,00 PLN netto
280,00 PLN brutto/h
280,00 PLN netto/h
249,58 PLN cena rynkowa @

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / PR

Grupa docelowg szkolenia sg indywidualne osoby doroste, doswiadczeni
edukatorzy, trenerzy, mentorzy i eksperci branzowi, ktérzy chcg zdobyé
doswiadczenie w komunikacji PR podczas tworzenia i sprzedazy kurséw
online. Szkolenie skierowane jest do osob, ktére posiadajg ugruntowana
wiedze i praktyke w swojej dziedzinie i chca przenie$¢ swojg wiedze do
formatu cyfrowego produktu edukacyjnego w celu budowania marki
eksperckiej. Osoby te chcg pozna¢ strategie komunikacji, zarzadzanie
kryzysowe oraz mierzenie efektywnosci swoich dziatan online. Do udziatu
w szkoleniu wystarczy podstawowa obstuga komputera i internetu oraz
gotowos¢ do pracy w obszarze komunikacji organizaciji.

29-07-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma
zarzadzania jakos$cig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych



Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego zaprojektowania materiatow wizualnych i tresci, wyprodukowania i
sprzedazy kursu online w kontekscie PR zgodnie z realiami rynku edukacji online w Polsce. Uczestnicy nauczg sie
budowac¢ dtugotrwatg i wiarygodna relacje opartg na zaufaniu z klientami korzystajgcymi z ich kursu w wersji cyfrowej.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Definiuje temat kursu w oparciu o realny

Okresla schemat projektowania kursu
online na rynku polskim w kontekscie
komunikacji PR

Definiuje proces komunikacji PR
podczas produkciji i powstawania kursu
online

Definiuje swojg marke ekspercka i
okresla sposoby komunikaciji

problem grupy docelowej oraz wiasne
kompetencje eksperckie

Wskazuje profil idealnego uczestnika
kursu wraz z jego potrzebami, obawami
i motywacjami

Weryfikuje potencjat rynkowy tematu
kursowego przy uzyciu dostepnych
narzedzi (bez budzetu reklamowego)

Wskazuje platformy do hostingu wideo
(Vimeo, YouTube) do kreowania marki
eksperckiej

Rozréznia dostepne platformy kursowe

(Teachable, Thinkific, Kajabi, WordPress

+ Tutor LMS i inne) pod katem
funkcjonalnosci i odpowiedniej strategii
komunikac;ji z klientami

Wskazuje narzedzia do nagrywania i
podstawowego montazu wideo, jako
narzedzia tworzace pozytywny obraz
marki

Definiuje swojg marke eksperta i
unikalng propozycje wartosci (USP) na
tle konkurenciji

Identyfikuje spéjna komunikacje
wizualng i jezykowa dla kursu i marki
osobistej

Charakteryzuje sekwencje e-mailowa
budujaca relacje z subskrybentem i
prowadzaca do zakupu

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Identyfikuje metody skutecznego
marketingu i sposoby efektywnej
sprzedazy kursu online

Projektuje swdj kurs online, jako
narzedzie do zarzadzania wizerunkiem
marki

Organizuje proces produkcji kursu
online w oparciu o wybrang strategie
komunikacji PR

Planuje skuteczng komunikacje w
biznesie dla swojego kursu

Kryteria weryfikacji

Planuje webinar sprzedazowy - od
promociji, przez strukture, po sekwencje
po wydarzeniu

Charakteryzuje komunikacje
marketingowa podczas trwania okna
sprzedazowego (posty, maile, stories)

Rozréznia zasady dziatania ptatnych
reklam w systemie Meta Ads i okresla
moment, w ktérym warto je wdrozy¢ dla
pozytywnej komunikacji

Organizuje petna strukture programu
kursu z podziatem na moduty, lekcje i
materiaty dodatkowe

Tworzy materiaty edukacyjne
wspierajgce nauke: checklisty,
workbooki, prezentacje

Formutuje transformacje komunikacji
PR w kontekscie edukacji online -
precyzyjnie opisuje stan przed i po
kursie

Organizuje proste studio nagraniowe i
nagrywa materiaty wideo z
zachowaniem odpowiedniej jakosci
obrazu, dzwieku i kadru dla
wiarygodnego wizerunku marki

Konfiguruje kurs na platformie:
struktura tresci, dostepy, ptatnosci,
certyfikaty

Tworzy strone sprzedazowa kursu
zawierajgca wszystkie kluczowe
elementy konwertujace

Buduje liste mailingowa z
wykorzystaniem lead magnetu
dopasowanego do grupy docelowej

Prowadzi komunikacje w mediach
spotecznosciowych zgodnie z rytmem
publikacji wspierajagcym sprzedaz

Tworzy tresci (posty, stories, live'y)
oparte na storytellingu budujagcym
zaufanie i autorytet ekspercki

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Buduje prosty lejek sprzedazowy: ruch
- lead magnet — sekwencja Analiza dowodoéw i deklaraciji
mailingowa — sprzedaz

Tworzy landing page zapisu i strony
sprzedazowej z elementami
zwiekszajgcymi konwersje i wspierajaca
ekspercki wizerunek marki

Organizuje dziatania sprzedazowe Analiza dowodéw i deklaraciji

Prowadzi komunikacje marketingowa
podczas trwania okna sprzedazowego Analiza dowodéw i deklaraciji
(posty, maile, stories)

Przestrzega zasad prawa autorskiego w
zakresie muzyki, grafik i materiatéw Analiza dowodoéw i deklaraciji
wizualnych

Rozumie zachowania etyczne
wplywajace na przewage konkurencyjng
i uwzglednia opinie uczestnikéw kursu
w dalszych dziataniach

Odpowiada na najczestsze obiekcje
zakupowe w sposéb etyczny i Analiza dowodéw i deklaraciji
skuteczny

Zbiera opinie uczestnikow i testimoniale
oraz wykorzystuje je w kolejnych Analiza dowodéw i deklaraciji
dziataniach sprzedazowych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK



Program

Warunki do osiaggniecia celu:

Dla celu edukacyjnego szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych: doswiadczonych edukatordw, treneréw, coachéw, mentoréw
oraz ekspertéw branzowych, ktérzy posiadajg ugruntowang wiedze i praktyke w swojej dziedzinie, ale nie majg doswiadczenia w
tworzeniu i sprzedazy kurséw online w kontekscie budowania wiarygodnej marki eksperckiej. Osoby te znajg swéj obszar merytoryczny,
pracujg lub pracowaly z klientami czy uczniami w formie tradycyjnej (stacjonarnej lub zdalnej), i chca przenie$é swoja wiedze do formatu
cyfrowego produktu edukacyjnego. Szkolenie nie jest przeznaczone dla oséb stawiajgcych pierwsze kroki w edukacji - zaktada sieg, ze
uczestnik ma juz kompetencje do nauczania, a nabywa kompetencje do wtasciwej komunikacji PR podczas tworzenia i sprzedazy kursu
online.

Zakres tematyczny:
MODUL 1 - FUNDAMENT: POMYSL | STRATEGIA
1 — Twaj kurs zaczyna sie od transformac;ji

e Czym rézni sie kurs od szkolenia, mentoringu i e-booka

e Jak znalez¢ swoj temat kursowy - éwiczenie: lista problemow vs. lista umiejetnosci
¢ Definiowanie grupy docelowej: kto to jest "idealny uczestnik"

¢ Transformacja kursanta - od punktu A do punktu B

e Jak sprawdzi¢, czy temat ma potencjat rynkowy (research bez budzetu)

2 - Struktura programu i projektowanie nauki

e Jak mysle¢ jak dydaktyk, nie tylko jak ekspert

» Budowanie programu oraz pozytywnego wizerunku marki: moduty, lekcje, kolejno$¢ (metoda odwréconego projektowania)
¢ lle lekcji, jak dtugie wideo, jaka gtgboko$é materiatu

* Materiaty dodatkowe: kiedy PDF, kiedy wideo, kiedy ¢wiczenie

¢ Wycena kursu - strategie cenowe dla poczatkujgcych

3 - Marka eksperta i pozycjonowanie

e Czym jest marka osobista w kontekscie kursu online

e Jak sie wyréznié¢, gdy "wszystko juz jest na rynku"

* Twoja unikalna propozycja wartosci (USP) - ¢wiczenie warsztatowe
e Nazwa kursu, obietnica, tagline

e Spdjnos¢ wizualna i komunikacyjna (bez przesady - praktycznie)

MODUL 2 - PRODUKCJA: NAGRYWANIE | MATERIALY
4 - Domowe studio i nagrywanie wideo - tworzenie pozytywnego i wiarygodnego wizerunku

¢ Sprzet: co naprawde potrzebujesz na start (mikrofon, kamera, $wiatto)

e Tto, kadr, dZzwiek - najczestsze btedy i jak je unikng¢

¢ Programy do nagrywania: przeglad opcji (OBS, Loom, Camtasia, ScreenFlow)

* Slajdy jako baza lekcji - jak projektowac, zeby uczyty, nie usypiaty (Canva, PowerPoint)
» Hosting wideo: dlaczego Vimeo (i kiedy YouTube wystarczy)

5 — Montaz i materiaty edukacyjne

¢ Prosty montaz wideo: co wycinac, jak obrabia¢ dzwiek

e Tworzenie workbookoéw i checklist w Canva - szablony, ktére dziataja

e Jak nagrac kurs szybko i nie zwariowac¢ - planowanie sesji nagraniowych
¢ Prawa autorskie: muzyka, grafiki, zdjecia - praktyczny przeglad

MODUL 3 - PLATFORMA | KONFIGURACJA
6 — Platformy kursowe i konfiguracja sprzedazy w oparciu o wybrana strategie PR

¢ Przeglad platform: Teachable, Thinkific, Kajabi, Whop, GetResponse, WordPress + Tutor LMS - czym sie réznig, dla kogo co
e Jak wybra¢ platforme do swojej skali i budzetu

» Konfiguracja kursu: sekcje, lekcje, dostepy, certyfikaty

¢ Ptatnosci, bramki, faktury - co ustawic¢ przed sprzedaza



e Strona sprzedazowa kursu: elementy, ktére muszg byé
MODUL 4 - MARKETING: BUDOWANIE SPOLECZNOSCI | KOMUNIKACJA
7 - Budowanie widowni i listy mailingowej

¢ Dlaczego lista mailingowa to Twdj najwazniejszy zas6b

¢ Lead magnet: jak stworzyé¢ freebie, ktére przycigga wtasciwych ludzi

¢ Podstawy e-mail marketingu: narzedzia (Mailerlite, GetResponse, ActiveCampaign)
e Jak pisa¢ maile, ktére ludzie otwierajg - ton, czestotliwosé, wartosé

¢ Budowanie spotecznosci na social mediach: wybér platformy, rytm publikacji

8 — Komunikacja sprzedazowa i DM

e Jak moéwi¢ o swoim kursie, zeby nie brzmie¢ jak reklama
e Storytelling w social mediach - posty, ktére budujg zaufanie i sprzedaja
e Komunikacja w DM: jak prowadzi¢ rozmowe od zainteresowania do zakupu

e Odpowiadanie na obiekcje: "za drogo’, "nie mam czasu’,

e Etyka sprzedazy - presja vs. autentycznosc¢

zastanowie sie"

9 — Webinar sprzedazowy jako narzedzie PR'owe

e Webinar vs. live na Instagramie vs. bezptatny warsztat - co wybra¢

¢ Struktura webinaru sprzedazowego (model warto$¢ — transformacja — oferta)
¢ Technikalia webinaru: Zoom, StreamYard, narzedzia zapisu

e Jak promowac¢ webinar i zbiera¢ zapisy

e Co robi¢ po webinarze - sekwencja mailingowa

MODUL 5 - SPRZEDAZ: LEJKI | OKNA SPRZEDAZOWE
10 - Lejek sprzedazowy od podstaw

e Czym jest lejek i dlaczego bez niego sprzedaz jest przypadkowa

¢ Prosty lejek dla kursu online: ruch — lead magnet — mailing — sprzedaz
¢ Landing page: co musi zawiera¢ strona zapisu i strona sprzedazowa

¢ Narzedzia do budowania lejkéw (bez przesady - minimum ktére dziata)

¢ Analityka: co $ledzi¢, zeby wiedzie¢ co poprawi¢

11 - Okno sprzedazowe - planowanie i realizacja

e Czym jest okno sprzedazowe i dlaczego dziata

¢ Rodzaje okien: przedsprzedaz, launch, evergreen, zamkniete kohorty

¢ Plan 7-14-dniowego okna sprzedazowego krok po kroku

e Komunikacja podczas okna: posty, maile, stories, live'y

» Podstawy reklam ptatnych: kiedy warto, jak zacza¢ (Meta Ads - wprowadzenie)

MODUL 6 - FINISZ: LAUNCH | CO DALEJ - jak budowa¢ dalsza strategie PR
12 - Pierwszy launch i skalowanie

e Podsumowanie catego procesu - od pomystu do sprzedazy

¢ Analiza po launchu: co mierzy¢, jak wycigga¢ wnioski

e Zbieranie opinii i testimoniali od uczestnikow

e Jak ulepsza¢ kurs w kolejnych edycjach

¢ Skalowanie: kiedy automatyzowag, kiedy tworzy¢ kolejny kurs
¢ Q&Aiindywidualny plan dziatania dla uczestnika

Walidacja przy pomocy metod: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, analiza dowodéw i deklaracji
Warunki organizacyjne:

¢ Szkolenie prowadzone jest w formie zdalnej synchronicznej - jako sesje indywidualne (1:1)

e Kazde spotkanie taczy cze$é merytoryczng z elementem warsztatowym

¢ Uczestnik posiada odpowiednie oprogramowanie komputerowe oraz niezbedne programy/aplikacje/platformy komputerowe do pracy
nad swoim kursem

* Metody walidacji efektéw uczenia sie: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, analiza dowoddw i obserwacji

» Koszt walidacji wliczony jest w ceng szkolenia



e Szkolenie odbywa sie w wymiarze 18 godzin zegarowych

e Program realizowany jest w godzinach zegarowych

¢ Program szkolenia jest na biezgco dostosowywany do poziomu oraz potrzeb uczestnikéw. W zwigzku z tym moga wystapi¢ niewielkie
zmiany w harmonogramie zaje¢, majace na celu zapewnienie jak najwyzszej efektywnosci szkolenia.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 26

Przedmiot /
temat

FUNDAMENT:
POMYSL |
STRATEGIA -
Twoj kurs
zaczyna sie
od
transformac;ji,
éwiczenia

FUNDAMENT:
POMYSL |
STRATEGIA -
Struktura
programu i
projektowanie
nauki,
éwiczenia

FUNDAMENT:
POMYSL |
STRATEGIA -
Marka
eksperta i
pozycjonowan
ie, éwiczenia

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

ELZBIETA
WOLINSKA

ELZBIETA
WOLINSKA

ELZBIETA
WOLINSKA

Data realizacji
zajeé

04-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

Godzina
rozpoczecia

11:00

12:00

12:15

13:15

13:30

Godzina
zakonczenia

12:00

12:15

13:15

13:30

14:30

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

00:15

01:00



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

PRODUKCJA:
NAGRYWANIE

| MATERIALY

— Domowe

studio i

nagrywanie Zajecia
wideo -

ELZBIETA

WOLINSKA 06-08-2026 11:00 12:00 01:00

tworzenie
pozytywnego i
wiarygodnego
wizerunku,
éwiczenia

7226 Przerwa - 06-08-2026 12:00 12:15 00:15

PRODUKCJA:

NAGRYWANIE

| MATERIALY L. ELZBIETA
. Zajecia , 06-08-2026 12:15 13:15 01:00

- Montaz i WOLINSKA

materiaty

edukacyjne,

¢wiczenia
(0226 B Przerwa - 06-08-2026 13:15 13:30 00:15

PLATFORMA |
KONFIGURAC .
ELZBIETA

JA - Zajecia i 06-08-2026 13:30 14:30 01:00
WOLINSKA
Platformy

kursowe,
éwiczenia

PLATFORMA |

KONFIGURAC

JA -

Konfiguracja ELZBIETA

. Zajecia . 07-08-2026 11:00 12:00 01:00
sprzedazy w WOLINSKA
oparciu o

wybranag

strategie PR,
éwiczenia

- Przerwa - 07-08-2026 12:00 12:15 00:15



Przedmiot /
temat

MARKETING:
BUDOWANIE
SPOLECZNOS
Cll
KOMUNIKACJ
A -
Budowanie
widowni i listy
mailingowe;j,
éwiczenia

@D

MARKETING:
BUDOWANIE
SPOLECZNOS
Cll
KOMUNIKACJ
A -
Komunikacja
sprzedazowai
DM, éwiczenia

MARKETING:
BUDOWANIE
SPOLECZNOS
Clli
KOMUNIKACJ
A - Webinar
sprzedazowy
jako
narzedzie
PR'owe,
éwiczenia

(722 B

SPRZEDAZ:
LEJKI | OKNA
SPRZEDAZO
WE - Lejek
sprzedazowy
od podstaw,
éwiczenia

@B

T
P . Prowadzacy
aktywnosci
L ELZBIETA
Zajecia .
WOLINSKA
Przerwa -
Zaieci ELZBIETA
Aecia WOLINSKA
- ELZBIETA
Zajecia .
WOLINSKA
Przerwa -
- ELZBIETA
Zajecia .
WOLINSKA
Przerwa -

Data realizacji
zajeé

07-08-2026

07-08-2026

07-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

Godzina
rozpoczecia

12:15

13:15

13:30

11:00

12:00

12:15

13:15

Godzina
zakonczenia

13:15

13:30

14:30

12:00

12:15

13:15

13:30

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

01:00

00:15

01:00

00:15



Przedmiot /
temat

SPRZEDAZ:
LEJKI | OKNA
SPRZEDAZO
WE - Okno
sprzedazowe
- planowanie i
realizacja,
¢éwiczenia

FINISZ:
LAUNCHICO
DALEJ - jak
budowaé
dalsza
strategie PR,
éwiczenia

(2.0

FINISZ:
LAUNCHI CO
DALEJ -
Podsumowani
e catego
procesu - od
pomystu do
sprzedazy,
éwiczenia

-

€2 024 i

indywidualny
plan dziatania
dla
uczestnika,
éwiczenia

Typ

aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidaciji

Prowadzacy

ELZBIETA
WOLINSKA

ELZBIETA
WOLINSKA

ELZBIETA
WOLINSKA

ELZBIETA
WOLINSKA

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
10-08-2026 13:30 14:30
11-08-2026 11:00 12:00
11-08-2026 12:00 12:15
11-08-2026 12:15 13:15
11-08-2026 13:15 13:30
11-08-2026 13:30 14:30
11-08-2026 14:30 15:00

Liczba godzin

18:00

15:00

00:30

Liczba godzin

01:00

01:00

00:15

01:00

00:15

01:00

00:30



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma przerw 02:30
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 20:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5040,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5040,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 280,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 280,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 18:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

ELZBIETA WOLINSKA

Ponad 13 lat praktyki i doswiadczenia w nauczaniu w branzy wirtualnej asysty i zarzadzaniu
projektami. Coach, Mentor, Pedagog.

Certyfikaty: Coaching, Mentoring, MailerLite Fundamentals, Creative Skill for Innovation, Design
Thinking, Business Master Academy, Pozyskiwanie Patneréw Eventéw — Biznes i NGO, Inkubator
Animacji Kultury, EDUWEB PRAKTYK (Praktyk WordPress, HTML. Photoshop, DTP), Marketing i
Zarzadzanie Personelem, WAMA Edith i inne.

* Inne przebyte kursy: CMS Wordpress + HTML + CSS, DTP - Tworzenie publikacji - Adobe InDesign,
Komunikacja w Biznesie, Obrébka grafiki na potrzeby publikacji — Photoshop, Techniki sprzedazy,
Trudny Klient, Asertywnos$¢, Mowa ciata, Tworzenie grafiki na potrzeby publikacji - Adobe Illustrator,
Tworzenie podcastow, Webinary i strategia marketingowa.




Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik nie otrzymuje gotowych materiatéw szkoleniowych, poniewaz ustuga ma charakter praktyczny i warsztatowy. Nauka opiera sie na
wykonywaniu éwiczen oraz biezacej pracy z narzedziami komunikacji online, mediami spotecznos$ciowymi, platformami internetowymi i
programami komputerowymi. Wiedza przekazywana jest w formie instruktazu na zywo i praktycznych dziatan rozwijajagcych kompetencje w
zakresie budowania widocznosci, komunikacji i wizerunku marki.

Warunki uczestnictwa

Petnoletnosé uczestnika — udziat w ustudze jest mozliwy wytacznie dla oséb, ktére ukonczyty 18 lat.
Podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera i korzystania z internetu — uczestnik powinien umiec¢:

e korzystac z przegladarki internetowej,
e obstugiwac¢ podstawowe funkcje komputera (kopiowanie, zapisywanie plikow, logowanie do platformy).

Dostep do sprzetu niezbednego do uczestnictwa w formie zdalnej (okreslone w warunkach technicznych)

Gotowos¢ do aktywnego udziatu w zajeciach praktycznych - konieczne jest wykonywanie ¢wiczen z wykorzystaniem narzedzi Al
przedstawionych podczas szkolenia.

Brak koniecznosci wczesniejszego doswiadczenia.

Warunek ukoriczenia szkolenia — obecnos¢ na zajeciach w co najmniej 80%; dla os6b korzystajacych z dofinansowania frekwencja zostanie
potwierdzona raportami z logowan.

Informacje dodatkowe

¢ Podstawa prawna zwolnienia z VAT: art.113 ust. 1 i 9 ustawy o podatku od towaréw i ustug.

* Przerwy sg elastyczne i dostosowane do potrzeb uczestnikow

¢ Dostawca Ustug zapewnia dostgpnos¢ osobom ze szczegdlnymi potrzebami zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Funduszy i Polityki
Regionalnej z dnia 28 lipca 2023 r. w sprawie rejestru podmiotéw swiadczacych ustugi rozwojowe, Ustawg z dnia 19 lipca 2019 r. 0
zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami oraz Standardami dostepnosci dla polityki spojnosci 2021-2027.
W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnien, przed zapisem na ustuge, prosimy o kontakt.

REALIZACJA PROJEKTOW:
Elzbieta Wolifiska realizuje projekty szkoleniowe w ramach wspétpracy z instytucjami rynku pracy tj.:

¢ Wojewodzki Urzad Pracy w Toruniu — Kierunek Rozwoj,
e Wojewodzki Urzad Pracy w Krakowie — Matopolski Pociag do Kariery,
¢ Wojewodzki Urzad Pracy w Szczecinie — Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe.

Warunki techniczne

Warunki techniczne

Szkolenie realizowane bedzie w formie zdalnej w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy Microsoft Teams, umozliwiajacej
wideokonferencje, prezentacje materiatow szkoleniowych, wspétdzielenie ekranu oraz prace w grupach.

Minimalne wymagania sprzetowe Uczestnika:

e komputer stacjonarny lub laptop z systemem Windows 10 lub nowszym lub macOS 10.13 lub nowszym,
¢ sprawna kamera internetowa i mikrofon (wbudowane lub zewnetrzne na USB),

¢ urzadzenie umozliwiajgce komfortowe wykonywanie éwiczen praktycznych;

 udziat za pomoca telefonu lub tabletu (Android/iOS) nie jest mozliwy ze wzgledu na charakter zajec.



Minimalne wymagania dotyczace tacza internetowego:

¢ stabilne tacze o przepustowosci min. 4 Mb/s download i 2 Mb/s upload,
e zalecane potaczenie kablowe lub wysokiej jakosci Wi-Fi,
¢ rekomendowane zamknigcie aplikacji mogacych obcigzac tagcze podczas szkolenia.

Niezbedne oprogramowanie:

¢ aktualna wersja przegladarki internetowej (Microsoft Edge, Google Chrome, Firefox lub Safari),
e mozliwos$¢ korzystania z aplikacji Microsoft Teams (w wersji przegladarkowej lub desktopowej),
¢ dostep do poczty e-mail w celu odbioru linkéw, materiatéw i testow.

Kontakt

ELZBIETA WOLINSKA

E-mail info@elawolinska.pl
Telefon (+48) 516 686 426




