Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie - Al W PRAKTYCE BIZNESOWEJ 6 396,00 PLN brutto

ol z Przemystawem Blicharskim . Warsztaty z 5200,00 PLN netto
MJ L JH wykorzystaniem zielonych kompetenc;ji i 399,75 PLN brutto/h
weetvaouoek produktéw proekologicznych (kwalifikacje) 325,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/04/20/173195/3500654 249,58 PLN  cenarynkowa @

CENTRUM
SZKOLENIOWE & Ustuga szkoleniowa

MARCELINA DUDEK [ zdalna w czasie rzeczywistym
*hk Kk K 49/5 & Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 08.07.2026 do 09.07.2026

814 ocen

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / PR

Szkolenie skierowane jest do:

* przedsiebiorcow, wiascicieli firm i osoéb prowadzacych dziatalnos¢
gospodarczg z wojewddztwa Slaskiego, ktérzy chcg wdrozy¢ narzedzia Al
w codziennej pracy i procesach biznesowych;

+ pracownikéw dziatow marketingu, sprzedazy, HR i obstugi klienta, ktérzy
chca zwiekszy¢ efektywno$¢ pracy dzieki Al i automatyzaciji;

Grupa docelowa ustugi - specjalistow i freelanceréw pragnacych zbudowac¢ lub wzmocnié marke

osobista w social mediach (LinkedIn, Facebook, Instagram, TikTok) z
wykorzystaniem Al;

+ 0séb aktywnych zawodowo chcacych podniesé kompetencje cyfrowe w
obszarze sztucznej inteligencji — bez wczesniejszej wiedzy technicznej;

» menedzeréw i liderow zespotéw zainteresowanych wdrozeniem Al do
optymalizacji komunikacji i proceséw w organizaciji.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikéw 15

Data zakonczenia rekrutacji 06-07-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga potwierdza przygotowanie uczestnikdw do samodzielnego i efektywnego wykorzystania narzedzi sztucznej
inteligencji w pracy zawodowej — w obszarach tworzenia tresci, komunikacji, budowania marki osobistej w social
mediach oraz automatyzacji wybranych proceséw. Uczestnik nabywa kompetencje cyfrowe w zakresie:obstugi narzedzi
Al (ChatGPT, Claude, Gemini, Microsoft Copilot, Perplexity, NotebookLM, Gamma, Canva Al, Suno i inne) do konkretnych
zadan biznesowych;

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Rozréznia dziatania marketingowe
wspierajgce model gospodarki obiegu
zamknigtego w

e-commerce

Charakteryzuje metody projektowania
kampanii medialnych z uwzglednieniem
$ladu

weglowego

Klasyfikuje narzedzia analityczne do
pomiaru wptywu kampanii na zmiane
zachowan

ekologicznych

Wyjasnia elementy strategii
konkurencyjnej marki zrownowazonej
na rynku produktow

ekologicznych

Mierzy i raportuje wptyw kampanii
marketingowej na srodowisko naturalne
i

$wiadomosé

Kryteria weryfikacji

1. Wyjasnia réznice miedzy promocja
produktéw jednorazowych a
kampaniami edukacyjnymi recyklingu

2. Opisuje programy zwrotu produktow
jako narzedzie marketingowe GOZ

1. Wyjasnia znaczenie certyfikacji
zielonej w doborze kanatéw cyfrowych

2. Opisuje zasady doboru papieru z
certyfikatem FSC i optymalizaciji plikow

1. Wyjasnia role analizy sentymentu w
mediach spotecznosciowych

2. Opisuje metodologie badan
$wiadomosci ekologicznej przed i po
kampanii

1. Charakteryzuje znaczenie
autentycznosci i wartosci marki w
pozycjonowaniu

2. Opisuje wptyw tancucha dostaw i
edukacji konsumentéw na pozycje
konkurencyjna

1. Monitoruje wskazniki emisji CO2,
zuzycia papieru, energii i wody w
kampaniach

rcy

2. Ocenia wptyw kampanii na
$wiadomos¢ ekologicznag docelowego
odbio

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wykorzystuje storytelling do
komunikacji zaangazowania organizacji
w gospodarke

obiegu zamknietego

Pozycjonuje marke poprzez
autentyczne zaangazowanie w
zrébwnowazony rozwoj

biznesu

Segmentuje rynek identyfikujac
konsumentéw zainteresowanych
produktami

ekologicznymi

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie
w zespotach pracujacych nad
kampaniami

zielonymi

Wykazuje zaangazowanie w
promowanie wartosci ekologicznych w
organizacji i

komunikacji

Ocenia i wprowadza usprawnienia w
kampaniach marketingowych w
kontekscie wptywu

ekologicznego

Kryteria weryfikacji

1. Opracowuje narracje marketingowa
oparta na rzeczywistych dziataniach
GOz

2. Integruje w narracji sukcesy i udziat
pracownikéw oraz partneréw
biznesowych

1. Opracowuije strategie
pozycjonowania oparte na
rzeczywistych dziataniach
proekologicznych

2. Zapewnia transparentnos¢ i
dokumentuje innowacyjne sposoby
zmniejszania wptywu na

1. Analizuje wartosci i postawy wobec
Srodowiska w profilowaniu segmentow

2. Okresla preferencje zakupowe
konsumentéw zréwnowazonych w
badaniach behawioralnych

1. Wyjasnia koncepcje GOZ i
zréwnowazonego rozwoju W sposob
zrozumiaty dla zespotu

2. Stucha aktywnie opinii kolegéw
dotyczacych propozycji zmian
ekologicznych

1. Inicjuje dyskusje dotyczace integraciji
celéw zrébwnowazonego rozwoju w
strategii

2. Wspiera dziatania proekologiczne i
promuje zmiane myslenia w zespole

1. Analizuje wyniki kampanii pod
wzgledem zaréwno osiggnie¢
biznesowych jak i ekologicznych

2. Proponuje konkretne dziatania
zmniejszajace slad weglowy kampanii

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

1. Znajduje rozwigzania rbwnowazace

| : X Test teoretyczny
potrzeby biznesu i cele ekologiczne

Radzi sobie z wyzwaniami i konfliktami

w procesie wdrazania marketingu
2. Pozostaje adaptacyjny wobec zmian

w oczekiwaniach konsumentéw Test teoretyczny
dotyczacych GOZ

zrébwnowazonego

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/qualifications/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-miedzynarodowe/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICvC
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego GCCS

Program

Uzasadnienie zgodnosci z PRT $Slask 2019-2030 i RIS Slask 2030: Ustuga wpisuje sie w obszar , Technologie informacyjne i
telekomunikacyjne" (PRT) oraz inteligentne specjalizacje ,Zielona gospodarka" i , Technologie informacyjne i komunikacyjne" (RIS Slgsk
2030). Szkolenie ksztatci kompetencje wykorzystania narzedzi sztucznej inteligencji do projektowania kampanii marketingowych
zgodnych z zasadami Gospodarki Obiegu Zamknietego (GOZ) i zrdwnowazonego rozwoju. Uczestnik nabywa umiejetnosci mierzenia
wptywu kampanii na srodowisko ($lad weglowy kanatéw cyfrowych, zuzycie zasobdw), pozycjonowania marki poprzez autentyczne
zaangazowanie w GOZ, segmentacji rynku pod katem konsumentéw ekologicznych oraz storytellingu opartego na rzeczywistych
dziataniach proekologicznych — wszystko z wykorzystaniem narzedzi Al jako akceleratora tych proceséw. Szkolenie odpowiada na
rosngce zapotrzebowanie rynku na specjalistow tgczacych kompetencje cyfrowe (Al, automatyzacja, analityka) z wiedzg o

zrébwnowazonym marketingu.
DZIEN 1 (08.07.2026) — Godziny: 08:00-16:00 (8 h elapsed: 7 h zajeé + 2x30 min przerw)

08:00-10:00 (2 h) | Blok 1: Ekosystem Al i jego rola w zrownowazonym marketingu (Teoria/Praktyka)

¢ Czym jest sztuczna inteligencja: modele jezykowe (LLM), narzedzia generatywne, agenty Al — przeglad kategorii (chatboty,

wyszukiwarki Al, kreacja tresci, analityka)
¢ Al arynek pracy w marketingu: co zmienia, co zastepuje, co wzmacnia — dane z polskiego rynku
» Etyka Al: halucynacje, bias algorytmiczny, odpowiedzialno$¢ za tresci generowane (KS2)

¢ Wprowadzenie do marketingu zrbwnowazonego: czym jest GOZ, réznica miedzy greenwashingiem a autentycznym zaangazowaniem

ekologicznym marki (W1, KS2)



Dziatania marketingowe wspierajgce GOZ w e-commerce: programy zwrotu produktéw, kampanie edukacyjne o recyklingu vs promocja
produktéw jednorazowych (W1)

Slad weglowy kampanii: wptyw kanatéw cyfrowych vs druk (papier FSC, optymalizacja naktadéw) (W2)

Certyfikacje zielone w doborze kanatéw cyfrowych i materiatéw kampanijnych (W2)

Strategia konkurencyjna marki zréwnowazonej — autentycznos$¢, wartosci marki, taricuch dostaw (W4)

10:00-10:30 | PRZERWA

10:30-12:30 (2 h) | Blok 2: Narzedzia Al i prompt engineering dla zielonych kampanii (Praktyka)

Przeglad narzedzi Al: ChatGPT, Claude, Gemini, Microsoft Copilot, Perplexity Al, NotebookLM

Poréwnanie na zywo: to samo zadanie marketingowe w 3 narzedziach Al

Prompt engineering — anatomia promptu: rola, kontekst, zadanie, format, ograniczenia, ton

Techniki zaawansowane: chain-of-thought, few-shot prompting, persona prompting

Custom Instructions — konfiguracja Al pod potrzeby zielonego marketingu

Cwiczenie: budowa biblioteki 10 promptéw do kampanii wspierajacych GOZ (kampanie o recyklingu, programy zwrotu produktéw,
komunikacja $ladu weglowego) (W1, U1)

Analiza dokumentéw z Al: praca z raportami ESG, danymi o emisjach i dokumentacjg ekologiczna firmy

12:30-13:00 | PRZERWA

13:00-16:00 (3 h) | Blok 3: Narzedzia specjalistyczne Al do kreacji zielonych tresci (Praktyka)

Gamma, Tome — generowanie prezentacji strategii zrownowazonego rozwoju marki

Canva Al - Magic Write, Magic Design, grafiki i wideo z komunikacjg ekologiczng (Brand Kit marki zréwnowazonej)

Narzedzia wideo Al: HeyGen (awatary do komunikacji GOZ), Runway/Pika (wideo z promptu), Captions Al

Suno i Udio — generowanie dzingli i podktadéw audio dla kampanii ekologicznych

ChatPDF/AskYourPDF — analiza dokumentéw srodowiskowych, raportéw CSR i certyfikatow

Google Al Studio — darmowe API Gemini dla firm bez budzetu developerskiego

Optymalizacja kampanii: dobdr kanatéw cyfrowych z certyfikatami zielonymi i optymalizacja rozmiaréw plikéw (U1)

Wskazanie dostawcow energii odnawialnej i papieru certyfikowanego FSC do kampanii (U1)

Cwiczenie: kazdy uczestnik tworzy z Al prezentacje kampanii promujacej program zwrotu produktéw (GOZ) oraz post graficzny
komunikujacy zaangazowanie marki w zréwnowazony rozwéj (U1, U3)

DZIEN 2 (09.07.2026) - Godziny: 08:00-16:00 (8 h elapsed: 6 h zajeé + 1 h walidacji + 2x30 min przerw)

08:00-10:00 (2 h) | Blok 1: Tworzenie tresci zielonego marketingu z Al (Praktyka)

Al w copywritingu zréwnowazonym: posty social media o wartos$ciach ekologicznych, artykuty o GOZ, newslettery edukacyjne, opisy
produktéw ekologicznych (U3)

Tworzenie ofert handlowych i propozycji wartosci (USP) opartych na zaangazowaniu proekologicznym marki (U3)

Al do e-mail marketingu z uwzglednieniem sladu weglowego: optymalizacja wysytek, segmentacja zmniejszajaca liczbe
nieskutecznych mailingéw (U1)

Storytelling GOZ z Al: narracja oparta na rzeczywistych dziataniach GOZ organizaciji, integracja sukceséw pracownikéw i partneréow
oraz wptywu na konsumentéw (U4)

NotebookLM: upload materiatéw firmowych (raporty CSR, dane o emisjach) i generowanie raportéw, FAQ, skryptow

Cwiczenie: kompletny zestaw materiatéw zielonej komunikacji (post GOZ + oferta z USP ekologicznym + e-mail edukacyjny) z Al w 45
minut (U3, U4)

10:00-10:30 | PRZERWA

10:30-12:30 (2 h) | Blok 2: Personal branding, segmentacja konsumentéw i pomiar sSwiadomosci ekologicznej (Praktyka)

Segmentacja rynku z Al: identyfikacja konsumentéw ekologicznych — analiza wartosci, postaw, preferencji zakupowych w badaniach
behawioralnych (W4)

Pozycjonowanie marki przez autentyczne zaangazowanie w zréwnowazony rozwoj — transparentnos¢ i dokumentowanie dziatan
proekologicznych (U3)

Personal branding: persona — tre$¢ — zasieg — konwersja z komunikacjg wartosci ekologicznych (U3)

Optymalizacja profilu z Al (headline, about, featured) — wizerunek eksperta marketingu zréwnowazonego

TikTok i wideo krétkie: Al do skryptéw ekologicznych, napisy auto, edycja

Narzedzia analityczne do pomiaru wptywu kampanii na zachowania ekologiczne: analiza sentymentu w mediach spotecznosciowych,
badania Swiadomosci ekologicznej przed i po kampanii (W3)

Cwiczenie: 30-dniowy plan contentu z osig GOZ + profil segmentu konsumenta ekologicznego z Al (U3, W3)

12:30-13:00 | PRZERWA



13:00-15:00 (2 h) | Blok 3: Automatyzacja, raportowanie wptywu i RODO (Praktyka)

¢ Automatyzacje marketingowe bez kodowania z minimalizacjg $ladu cyfrowego (U1)

¢ Alw Google Workspace — automatyzacja raportowania wskaznikéw ekologicznych kampanii (U2)

e Chatbot FAQ z Al: obstuga zapytan o polityke ekologiczna firmy, programy zwrotu, certyfikaty

* Mierzenie wptywu kampanii: wskazniki emisji CO2, zuzycia papieru, energii i wody (U2)

» Raportowanie danych o emisjach CO2, odpadach i zuzyciu zasobdw naturalnych w kampaniach (U2)

¢ Ocena wptywu kampanii na $wiadomos¢ ekologiczng odbiorcéw z narzedziami Al - identyfikacja obszaréw usprawnienia (KS3)

e RODO a Al: jakie dane wolno przekazywa¢ do modeli Al, ochrona danych klientéw

¢ Wiasnos¢ intelektualna i prawa autorskie przy tresciach generowanych przez Al

e Wdrazanie Al i marketingu zréwnowazonego w firmie: rbwnowazenie celéw biznesowych z zobowigzaniami ekologicznymi,
komunikowanie ograniczen (KS4)

e Komunikacja w zespotach zielonych kampanii: wyjasnianie ztozonych zagadnien ekologicznych w prosty sposéb, eliminacja praktyk
greenwashingu (KS1, KS2)

15:00-16:00 (1 h) | WALIDACJA - test teoretyczny oraz analiza dowodéw i deklaracji

Warunki organizacyjne: Sala z dostepem do internetu. Kazdy uczestnik pracuje na wtasnym laptopie z kontem w minimum jednym
narzedziu Al (ChatGPT, Claude lub Gemini). Projektor. Dostep do kont demo: Canva Pro, Gamma, NotebookLM, Google Al Studio.
Przyktadowe materiaty firmowe (raporty CSR, certyfikaty ekologiczne). Materiaty szkoleniowe w formie cyfrowej (redukcja zuzycia papieru
zgodnie z GOZ).

Wymagania wobec uczestnikow: Ukoriczone 18 lat. Podstawowa obstuga komputera i przegladarki. Wtasny laptop z internetem.
Zainteresowanie marketingiem lub komunikacjg marki.

Proces walidacji uczestnikéw: Walidacja uczestnikéw jest niezalezna od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzgca szkolenie nie bierze
udziatu w ocenie swoich kursantéw w zakresie, ktérego nauczata. Koricowa walidacje przeprowadza niezalezny egzaminator (podmiot
zewnetrzny). Wynik przeprowadzonej walidacji jest ogtaszany od razu po zakoriczeniu szkolenia . Proces walidacji prowadzony jest w
formie testu wiedzy oraz analizy dowodu i deklaracji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zaje¢ rozpoczecia zakonczenia

Ekosystem Al

ijegorolaw

zrébwnowazon

ym

marketingu —

LLM, GOZ w

e-commerce, Przemystaw

Zajeci -07-202 : 10: 2:
slad weglowy alecta Blicharski 08-07-2026 08:00 0:00 02:00
kampanii,

certyfikacje
zielone i
strategia
marki
zrébwnowazon
e

- Przerwa - 08-07-2026 10:00 10:30 00:30



Przedmiot /
temat

Narzedzia Al i
prompt
engineering
dla zielonych
kampanii —
ChatGPT,
Claude,
Gemini,
biblioteka
promptéw
GOZ i analiza
dokumentow
ESG

am-

Narzedzia
specjalistyczn
e Al do kreacji
zielonych
tresci -
Gamma,
Canva Al,
HeyGen,
Suno,
ChatPDF oraz
dobér
kanatéw
cyfrowych z
certyfikatami
zielonymi

Tworzenie
tresci
zielonego
marketingu z
Al -
copywriting
GOZ, e-mail
marketing
low-carbon,
storytelling i
NotebookLM
do raportow
CSR

oD

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Przemystaw
Blicharski

Przemystaw
Blicharski

Przemystaw
Blicharski

Data realizacji
zajeé

08-07-2026

08-07-2026

08-07-2026

09-07-2026

09-07-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

12:30

13:00

08:00

10:00

Godzina
zakonczenia

12:30

13:00

16:00

10:00

10:30

Liczba godzin

02:00

00:30

03:00

02:00

00:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Personal

branding,

segmentacja

konsumentéw

ekologicznych

i pomiar L. Przemystaw
s’\F/)viadomos’ci Zajecia BIicha:Iski
ekologicznej z

analiza

sentymentu

oraz 30-

dniowy plan

contentu GOZ

09-07-2026 10:30 12:30 02:00

- Przerwa - 09-07-2026 12:30 13:00 00:30

Automatyzac;j

a zielonego

marketingu,

raportowanie

emisji CO2 i

zuzycia L Przemystaw
i Zajecia . X 09-07-2026 13:00 15:00 02:00

zasobow, Blicharski

RODO w Al

oraz

wdrazanie

marketingu

zrébwnowazon

ego w firmie

- Walidacja - 09-07-2026 15:00 16:00 01:00

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00

w tym suma godzin zajeé 13:00

w tym suma godzin walidaciji 01:00

w tym suma przerw 02:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30



Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 396,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 399,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 325,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 1107,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 900,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 492,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 400,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Przemystaw Blicharski

‘ ' Przemystawem Blicharskim



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

nformacje o materiatach dla uczestnikéw niezbedne do realizacji ustugi, m.in.:
Materiaty szkoleniowe w wersji cyfrowej — zamiast drukowanych ulotek, co wspiera ekologiczng dziatalnos¢.

Uczestnik szkolenia pracuje na swoim wtasnym urzadzeniu - smartfonie, tablecie lub laptopie.

Informacje dodatkowe

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej

e Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych

* Szkolenie wspiera cele zawarte w Programie Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego na lata 2019 — 2030 w obszarze:
TECHNOLOGIE INFORMACYJNE | TELEKOMUNIKACYJNE (pkt. 4.1 = Technologie telekomunikacyjne, pkt. 4.2 — Technologie
informacyjne)

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnien
od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U.2013 poz. 1722 z p6zniejszymi zmianami)

Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.

Warunki techniczne

https://us02web.zoom.us/j/6776440097?pwd=U3IlwbVZPV20rVjRoM2krOVdmRjhYQT09

Kontakt

ﬁ E-mail wsparcie@dotacjedlabeauty.pl

Telefon (+48) 730 622 634

Marcelina Dudek



