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Fook ok Kok 4975
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Kompleksowy marketing internetowy w 15 000,00 PLN brutto
branzy medycznej, zarzgdzanie 15000,00 PLN netto
komunikacjg oraz wykorzystanie Al i 250,00 PLN brutto/h
nowych technologii 250,00 PLN  netto/h

Numer ustugi 2026/04/14/165830/3485759 250,00 PLN ' cena rynkowa @

© Piaseczno

& Ustuga szkoleniowa
mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

® 60:00h

£ 29.06.2026 do 14.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Ustuga skierowana jest do wtascicieli oraz pracownikéw mikro, matych i
$rednich przedsiebiorstw z branzy medycznej (m.in. gabinety
podologiczne, gabinety masazu), odpowiedzialnych za marketing,
komunikacje z klientem oraz rozwdj dziatalnosci.
Szkolenie dedykowane jest osobom, ktore:
e chca zwiekszy¢ liczbe pacjentéw poprzez dziatania marketingowe
online
Grupa docelowa ustugi ¢ odpowiadajg za prowadzenie mediéw spotecznosciowych i
komunikacje z klientami
e chca nauczy¢ sie tworzy¢ i optymalizowaé strone internetowa
e planujg wdrozy¢ reklamy internetowe (Google Ads, Meta Ads)
e chca wykorzystywaé narzedzia Al i automatyzacje w codziennej pracy
e daza do usprawnienia procesow i zwiekszenia efektywnosci dziatan
Ustuga jest szczegdlnie rekomendowana dla 0séb, ktére chea rozwijac¢
kompetencje cyfrowe, wdraza¢ nowe technologie oraz zwiekszaé
konkurencyjnos$¢ swojej firmy na rynku lokalnym.
Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 5
Data zakornczenia rekrutacji 26-06-2026

Forma prowadzenia ustugi

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)



Liczba godzin ustugi 60

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .. o . .
zarzgdzania jakoscig w zakresie Swiadczenia ustug rozwojowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest nabycie praktycznych umiejetnosci w zakresie marketingu internetowego, komunikacji oraz
wykorzystania Al i narzedzi cyfrowych w dziatalnos$ci firmy, umozliwiajgcych samodzielne planowanie i realizacje dziatan
marketingowych oraz wdrazanie rozwigzan w obszarze transformaciji cyfrowej i kompetencji ekologicznych

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikaciji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza:
Uczestnik:

zna zasady marketingu internetowego
w branzy beauty

rozumie proces pozyskiwania klienta
online

zna podstawy SEO, reklam
internetowych oraz automatyzacji
rozumie zastosowanie narzedzi Al w
marketingu i zarzadzaniu

Umiejetnosci:

Uczestnik:

planuje i realizuje dziatania
marketingowe w internecie

tworzy i optymalizuje strone
internetowa pod katem konwersji
prowadzi dziatania SEO i zwigksza
widoczno$¢ firmy w Google

tworzy i optymalizuje kampanie
reklamowe (Google Ads, Meta Ads)
prowadzi komunikacje w mediach
spotecznosciowych

tworzy kampanie e-mail marketingowe
wykorzystuje narzedzia Al do tworzenia
tresci i automatyzacji

wdraza automatyzacje marketingowe i
organizacyjne

analizuje wyniki dziatan i podejmuje
decyzje na ich podstawie

Kryteria weryfikacji

poprawnos$¢ odpowiedzi w tescie
wiedzy

znajomos¢ pojec i narzedzi
marketingowych

umiejetnos¢ wyboru wtasciwych
rozwigzan

osiagniecie min. 60% poprawnych
odpowiedzi

poprawnos$¢ odpowiedzi w tescie
wiedzy

znajomosc¢ pojec i narzedzi
marketingowych

umiejetnosé wyboru wtasciwych
rozwigzan

osiagnigcie min. 60% poprawnych
odpowiedzi

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Kompetencje spoteczne:

. poprawnos$¢ odpowiedzi w tescie

Uczestnik: .
wiedzy

L L . . znajomos¢ pojec i narzedzi

samodzielnie organizuje dziatania

. marketingowych
marketingowe Test teoretyczny

iejetnos$¢ wyb. tasciwych
komunikuje sie¢ skutecznie z klientami HMISIETNOSE Wyborl wiasclwye

] . ] rozwigzan
dostosowuje dziatania do B
Jmieniai h sie warunkéw rvnkowveh osiggniecie min. 60% poprawnych
eniajgcych sie warunkéw rynkowyc odpowiedzi

wykazuje gotowos$¢ do wdrazania
nowych technologii

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program szkolenia:

Marketing internetowy w branzy medycznej

e analiza rynku i konkurenciji
e okreslenie grupy docelowej
¢ planowanie dziatarh marketingowych

Strona internetowa i optymalizacja konwersji (CRO)

¢ podstawy projektowania stron (UX/UI)
¢ optymalizacja strony pod katem sprzedazy
¢ analiza zachowan uzytkownikéw



SEO lokalne i widocznosé w Google

e optymalizacja strony internetowej
e wizytéwka Google i pozycjonowanie lokalne
e dobor stéw kluczowych

Reklamy internetowe (Google Ads i Meta Ads)

¢ tworzenie kampanii reklamowych
e targetowanie klientéw
e optymalizacja budzetu i wynikéw

Social media i komunikacja z klientem

e prowadzenie profili w mediach spotecznos$ciowych
e tworzenie tresci marketingowych
e budowanie relacji z klientami

Newsletter i e-mail marketing

¢ budowanie bazy klientéw
¢ tworzenie kampanii e-mail
e komunikacja i utrzymanie relacji

Al i automatyzacje w marketingu

e wykorzystanie narzedzi Al w tworzeniu tresci
e automatyzacja dziatart marketingowych
e optymalizacja pracy i proceséw

Zarzadzanie dziataniami marketingowymi i organizacja pracy

¢ planowanie dziatarh marketingowych
¢ wykorzystanie narzedzi cyfrowych
e optymalizacja proceséw w firmie

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 13

Przedmiot /
temat

Marketing
internetowy w
branzy
medycznej

Marketing
internetowy w
branzy
medycznej

Prowadzacy

EWA NAPORA

EWA NAPORA

Data realizacji
zajeé

29-06-2026

30-06-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:00

Godzina
zakonczenia

15:00

15:00

Liczba godzin

05:00

05:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak



Przedmiot /
temat

Strona

internetowa i
optymalizacja
konwersji
(CRO)

Strona

internetowa i
optymalizacja
konwersji
(CRO)

@l sco

lokalne i
widocznos$é w
Google

Reklamy
internetowe
(Google Ads i
Meta Ads)

Social
media i
komunikacja
z klientem

Social
mediai
komunikacja
z klientem

@A

automatyzac;j
ew
marketingu

Social
media i
komunikacja
z klientem

Newsletter i
e-mail
marketing

Prowadzacy

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

Data realizacji
zajeé

01-07-2026

02-07-2026

03-07-2026

06-07-2026

07-07-2026

08-07-2026

09-07-2026

10-07-2026

13-07-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:00

10:00

10:00

10:00

10:00

10:00

10:00

10:00

Godzina
zakonczenia

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

Liczba godzin

05:00

05:00

05:00

05:00

05:00

05:00

05:00

05:00

05:00

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Tak

Tak

Tak

Tak

Nie



Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
Prowadzacy L, i , . Liczba godzin i
temat zajeé rozpoczecia zakonczenia stacjonarna

Zarzadzanie

dziataniami

marketingowy EWA NAPORA 14-07-2026 10:00 14:00 04:00 Tak
mii

organizacja

pracy

Walidacja -

- 14-07-2026 14:00 15:00 01:00 Tak
test

teoretyczny

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 15000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 15000,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 250,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 EWA NAPORA

‘ ' Wiasciciel agencji marketingowej i firmy szkoleniowej Media Soul, trener, nauczyciel dyplomowany,
marketingowiec z wieloletnim doswiadczeniem, trener technologii cyfrowych w tym Al.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

materiaty w postaci elektronicznej



Warunki techniczne

Google Meet

Adres

Piaseczno 45
05-500 Piaseczno

woj. mazowieckie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

Kontakt

: Ewa Napora
ﬁ E-mail ewa.napora@gmail.com

Telefon (+48) 509 869 977



