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Brak ocen dla tego dostawcy

© Szczecin / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 28h
59 18.05.2026 do 21.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

3 628,50 PLN brutto
2 950,00 PLN netto
129,59 PLN brutto/h
105,36 PLN netto/h
169,00 PLN cena rynkowa @

Nasze wsparcie jest idealne zaréwno dla oséb, ktére dopiero zaczynaja

przygode i chca rozpocza¢ sprzedaz, jak i dla twojej firmy, jesli posiada

Grupa docelowa ustugi juz doswiadczenie, ale chce odzyska¢ Buy Box czy zoptymalizowa¢
finanse. Pomagamy firmom - zaréwno dla oséb poczatkujgcych jak i
zaawansowanych - zrozumie¢ polityke platformy.

Minimalna liczba uczestnikéw 4
Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 17-05-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 28

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego prowadzenia i optymalizacji sprzedazy na
platformie Amazon. Uczestnicy zdobywajg praktyczng wiedze z obstugi Seller Central, tworzenia ofert produktowych



oraz prowadzenia kampanii Amazon Ads. Szkolenie rozwija umiejetnos¢ analizy wynikéw i podejmowania skutecznych

decyzji sprzedazowych zgodnie z zasadami platformy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Wiedza:

Szczeg6towe omowienie mechanizmu
BuyBox (Featured Offer) i
pozycjonowania

ofert.

Umiejetnosci:

tworzenie i

optymalizacja listingéw produktowych
zgodnie z SEO.

Podejmuje decyzje biznesowe w
oparciu o analize danych
sprzedazowych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Prezentuje petna konfiguracje panelu
Seller Central (dane firmy, ptatnosci,
uprawnienia).

Zna narzedzia analityczne i
sprzedazowe, takie jak Helium 10 oraz
Zonguru.

przygotowuje oferte zawierajaca
wymagane elementy

optymalizuje tytut, bullet points i stowa
kluczowe.

Formutuje wnioski na podstawie
raportéw

Proponuje dziatania optymalizacyjne

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z

zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK



Program

Dzien 1 — Fundamenty sprzedazy na Amazon
1. Konfiguracja konta i Seller Central

¢ Rejestracja i ustawienia konta
e Brand Registry
¢ Kluczowe funkcje panelu

2. Modele sprzedazy

e FBM, FBA i model resellerski
¢ Najlepsze praktyki operacyjne

3. Zarzadzanie sprzedaza

e Raporty i obstuga klienta
e Zwroty i roszczenia

4. Promocje i widoczno$é ofert

e Promocje, vouchery i dziatania organiczne
Dzien 2 — Strategia i rozwéj sprzedazy
5. Ekosystem Amazon i strategia

¢ Mechanizm Buy Box
¢ Planowanie rozwoju sprzedazy

6. Finanse i pricing

e Ptatnosci i marzowos¢
e Strategie cenowe FBA i FBM

7. Analiza rynku

¢ Analiza kategorii i konkurencji
¢ Narzedzia analityczne

8. Listing i optymalizacja ofert

¢ Tworzenie ofert (Al + SEO)
¢ Rozwigzywanie probleméw produktowych

9. Content i branding

e A+ Content i Brand Store
e Podstawy lejka sprzedazowego

Dzien 3 — Amazon Ads

10. Wprowadzenie do Amazon Advertising
¢ System reklamowy i panel Ads

11. Metryki i analiza kampanii
e KPI i ocena skutecznosci

12. Kampanie Sponsored Ads
e Sponsored Products, Brands, Display

13. Reklama video i skalowanie



e Video Ads
e Optymalizacja i rozwéj kampanii

Warunkiem uzyskania certyfikatu jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych tj. za godzine ustugi szkoleniowej rozumie sie 45 minut

Walidacja nie wlicza sie w czas trwania ustugi

Trener dostosowuje przerwy do potrzeb uczestnikow (max. 10 min.) i odpowiednio wydtuza zajecia. Przerwy nie sg wpisane w harmonogram

szkolenia i nie stanowig kosztéw kwalifikowalnych.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 22

Przedmiot / temat

P d
zajet rowadzacy

Konfiguracja i
najwazniejsze
elementy panelu
Seller Central

Daniel Cylwik

Zarzadzanie
modelem
sprzedazy FBM +
najlepsze
praktyki

Daniel Cylwik

Zarzadzanie
modelem
sprzedazy FBA +
najlepsze
praktyki

Daniel Cylwik

Zarzadzanie
sprzedaza w
modelu resellera
+ najlepsze
praktyki

Daniel Cylwik

Omoéwienie

h
wybrarjyc Daniel Cylwik
raportow w Seller

Central

Obstuga

wiadomosci z
kupujacymi i
roszczen A-to-Z,
zwroty

Daniel Cylwik

Data realizaciji
zajec

18-05-2026

18-05-2026

18-05-2026

18-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:30

11:30

13:30

09:00

10:00

Godzina
zakonczenia

10:30

11:30

13:30

15:00

10:00

10:30

Liczba godzin

00:30

01:00

02:00

01:30

01:00

00:30



Przedmiot / temat
zajec

Dodawanie

i zarzadzanie
promocjami
organicznymi
(deals, promocje
na zakup wielu
sztuk, vouchery)

0golny
wyktad o
platformie
Amazon, zasiegu
i mozliwosciach

Budowa

podstawowej
strategii
sprzedazowej

Omowienie
ptatnosci na
platformie
Amazon

Ustalanie

cen w oparciu o
docelowa
marzowos¢ do
modelu FBM i
FBA

Tworzenie

analiz kategorii,
konkurencji,
udziatu w rynku z
wykorzystaniem
Helium 10

Dodawanie
produktéw na
platforme z
wykorzystaniem
Al

Rozwigzywanie
wybranych
problemoéw z
dodawaniem
produktow

Prowadzacy

Daniel Cylwik

Daniel Cylwik

Daniel Cylwik

Daniel Cylwik

Daniel Cylwik

Daniel Cylwik

Daniel Cylwik

Daniel Cylwik

Data realizacji
zajeé

19-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

11:30

12:00

13:30

09:00

10:00

11:00

13:00

Godzina
zakonczenia

11:30

12:00

13:30

14:30

10:00

11:00

13:00

13:30

Liczba godzin

01:00

00:30

01:30

01:00

01:00

01:00

02:00

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina i .
. Prowadzacy L, X , i Liczba godzin
zajet zajeé rozpoczecia zakonczenia

Dodawanie

kontentu

graficznego

(zdjecia, A+ Daniel Cylwik 20-05-2026 13:30 14:30 01:00
content, Brand

story) +

najlepsze

praktyki

Wprowadzenie i Oleksandr
podstawy Sobchuk
Amazon Ads

21-05-2026 09:00 09:30 00:30

Omowienie Oleksandr 21-05-2026 10:00 10:30 00:30
panelu Amazon Sobchuk

Advertising

iEEF7) Metryki
Amazon Ads oraz
Oleksandr

oceny N Sobchuk 21-05-2026 10:30 11:00 00:30
skutecznosci

kampanii

Budowa i

obstuga
. Oleksandr
kampanii 21-05-2026 11:00 12:30 01:30

Sponsored Sobchuk
Products

Budowa i

obstuga
. Oleksandr
kampanii 21-05-2026 12:30 13:30 01:00

Sobchuk
Sponsored
Brands

Budowa i

obstuga
. Oleksandr
kampanii 21-05-2026 13:30 14:30 01:00

Sobchuk
Sponsored
Display

7¥P7) Walidacja - 21-05-2026 15:30 16:00 00:30

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )




Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3628,50 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 950,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 129,59 PLN
Koszt osobogodziny netto 105,36 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
—

122

Oleksandr Sobchuk

Specjalizuje sie w budowaniu i skalowaniu dziatan reklamowych

na Amazonie oraz w rozwijaniu kompetencji zespotéw poprzez

szkolenia i warsztaty. t gcze praktyczne zarzgdzanie kampaniami z

tworzeniem materiatéw edukacyjnych i frameworkodw, ktére

pozwalajg firmom dziata¢ samodzielnie i efektywnie. Posiadam wieloletnie doswiadczenie w digital
marketingu, ze

szczegdlng specjalizacjg w obszarze Amazon Ads (PPC). Obecnie

odpowiadam za rozwdj i zarzagdzanie dziatem Amazon Ads w

agencji marketplace, gdzie tgcze role eksperta operacyjnego z

funkcja strategiczng i edukacyjna.

Na przestrzeni lat prowadzitem i skalowatem kampanie reklamowe na rynkach miedzynarodowych
(gtéwnie EU, UK, USA), pracujac z klientami o réznym poziomie zaawansowania — od nowych kont
po rozwiniete struktury sprzedazowe.

Roéwnolegle rozwijam obszar szkoleniowy — prowadze warsztaty,

szkolenia oraz konsultacje, wspierajac zespoty w budowaniu

kompetencji w zakresie Amazon Ads i szeroko rozumianej

sprzedazy na marketplace’ach. Tworze rowniez materiaty

edukacyjne oraz frameworki, ktére przektadajg wiedze

operacyjng na skalowalne procesy.

222

Daniel Cylwik

3 lata doswiadczenia stricte w agencjach marketplace
Amazon (w tym rok réwniez jako Specjalista Amazon Ads i
tacznie okoto roku jako Project Manager badz Team
Leader)



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

¢ Nagrania ekranu z kluczowych fragmentéw

e Prezentacja PDF + podsumowanie ustalen i rekomendowane checklisty (Ads + operacje)
e Szablon procesu optymalizacji Ads

¢ 3 godziny konsultacji follow-up po szkoleniu

Adres

ul. Gryfinska 42
70-772 Szczecin

woj. zachodniopomorskie

Kontakt

ﬁ E-mail norbertbrodowskil@gmail.com

Telefon (+48) 505 037 321

NORBERT BRODOWSKI



