Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie: Odpowiedzialne komunikowanie 3 100,00 PLN brutto
ﬁ w zakresie zrbwnowazonego rozwoju, w 3100,00 PLN  netto
tym identyfikowanie greenwashingu w 193,75PLN brutto/h
w komunikacji przedsiebiorstwa i 193,75 PLN netto/h
przeciwdziatanie zjawisku greenwashingu.
JUNGLE JUNGLE Numer ustugi 2026/01/07/177084/3243188
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clA & Ustuga szkoleniowa
dAhKkKkk 49/5 (@ qgh

99 ocen £ 09.03.2026 do 10.03.2026

© Mystowice / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Zarzadzanie przedsigbiorstwem

Ustuga kierowana jest do os6b zajmujgcych stanowiska zwigzane z
zarzadzaniem i komunikacjg w przedsiebiorstwach, w szczegélnosci do:

e managerow strategicznych: wtascicieli firm, manageréw, cztonkéw
zarzadu, kadry kierowniczej,

¢ os6b odpowiedzialnych za komunikacje marketingowa
przedsiebiorstwa, w tym specjalistéw ds. marketingu, reklamy, PR i

Grupa docelowa ustugi komunikacji z interesariuszami,

¢ 0s6b odpowiedzialnych za dokonywanie zakupow w
przedsiebiorstwach, w tym pracownikéw dziatéw zakupdw i
dostawcow.

Realizator nie stawia dodatkowych wymagan wobec uczestnikéw poza
motywacja do podnoszenia kompetencji w zakresie odpowiedzialnej
komunikaciji i zréwnowazonego rozwoju.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 08-03-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ,Odpowiedzialne komunikowanie w zakresie zréwnowazonego rozwoju” przygotowuje uczestnikéw do
tworzenia rzetelnych i spéjnych przekazéw o dziataniach ESG w firmie, pozwala rozpoznawaé i przeciwdziataé
greenwashingowi w komunikacji przedsiebiorstwa oraz prezentowaé wyniki dziatan prosrodowiskowych w sposéb
wiarygodny i transparentny. Szkolenie wzmacnia zaufanie interesariuszy oraz pozytywny wizerunek firmy w konteks$cie
zrownowazonego rozwoiju.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza:Analizuje uwarunkowania
prawne dotyczace komunikacji
marketingowej w obszarze
zrbwnowazonego rozwoju

Wiedza: Charakteryzuje zjawisko
greenwashingu

Kryteria weryfikacji

omawia regulacje krajowe i unijne w
kontekscie odpowiedzialnej
komunikacji marketingowej w obszarze
zrbwnowazonego rozwoju

omawia krajowe i unijne regulacje
prawne dotyczace greenwashingu

opisuje obowiagzki przedsigbiorstw w
zakresie komunikowania w obszarze
zrébwnowazonego rozwoju

opisuje zakres odpowiedzialnosci
prawnej wobec konsumentéw zwigzanej
z komunikowaniem w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

wyjasnia definicje greenwashingu

omawia rézne formy greenwashingu
(np. greencrowding, greenlighting,
greenshifting, greenlabeling,
greenrinsing, greenhushing)

wskazuje przyczyny wystepowania i
stosowania greenwashingu

podaje przyktady dziatan o charakterze
greenwashingu z réznych branz

wymienia najczesciej stosowane
techniki i praktyki greenwashingu

omawia wplyw dziatan o charakterze
greenwashingu na zaufanie klientow

opisuje konsekwencje stosowania
greenwashingu dla przedsiebiorstwa
(np. wizerunkowe, finansowe, prawne)

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wiedza: Analizuje komunikaty
marketingowe pod katem rzetelnosci
informacji odnoszacych sie do
prosrodowiskowych aspektéw
produktéw i ustug

Umiejetnosci: Analizuje zgodnos$é
produktéw i ustug z informacjami na ich
temat zawartymi w komunikac;ji
marketingowe;j

Kryteria weryfikacji

wymienia typowe sformutowania
stosowane w jezyku greenwashingu

wskazuje w komunikatach
marketingowych (np. w reklamach, na
etykietach) hasta, sformutowania,
oznaczenia, grafiki, ktére moga
$wiadczy¢ o greenwashingu

opisuje przyktady komunikatéw
marketingowych bedacych dziataniami
o charakterze greenwashingu

rozpoznaje komunikaty marketingowe
bedace greenwashingiem
D.

wskazuje kryteria pomagajace
zidentyfikowac niezgodnos$¢ produktuy,
ustugi lub dziatalnosci z komunikacja
marketingowa

identyfikuje rzeczywiste cechy
produktu, ustugi lub dziatalnosci
niezgodne z opisem

wymienia metody poszukiwania
dowodéw na potwierdzenie cech
produktu, ustugi lub dziatalnosci

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Umiejetnosci: Analizuje oznaczenia,
certyfikaty i znaki jakos$ci w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju

Umiejetnosci:Analizuje dziatania
podmiotu w konteks$cie postepowania
zgodnie z zatozeniami
zrbwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

wyjasnia znaczenie oznaczen
odnoszacych sie do zgodnosci
produktu, ustugi lub dziatalnosci z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

wymienia przyktadowe oznaczenia,
certyfikaty i znaki jakosci
potwierdzajace zgodnos¢ produktu,
ustugi lub dziatalnosci z zatozeniami
zintegrowanego rozwoju

omawia kryteria $wiadczace o
wiarygodnosci certyfikatow i znakéw
jakosci w zakresie zgodnosci z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

wymienia certyfikaty i znaki jakosci,
ktére nie spetniaja kryteriow
$wiadczacych o wiarygodnosci
certyfikatu lub znaku jakosci

opisuje sposoby weryfikowania
wiarygodnosci oznaczen, certyfikatow i
znakow jakosci w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju

podaje przyktady dziatarn zgodnych z
zatozeniami zrébwnowazonego rozwoju

wskazuje przyktady dziatan, ktére moga
$wiadczy¢ o stosowaniu przez podmiot
greenwashingu

wymienia narzedzia do wykrywania
dziatan o charakterze greenwashingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Umiejetnosci: Stosuje strategie unikania
greenwashingu

Kompetencje spoteczne: Realizuje
dziatania z zakresu przeciwdziatania
greenwashingowi

Kryteria weryfikacji

opisuje metody minimalizowania ryzyka
wystepowania greenwashingu w
komunikacji marketingowej
przedsigbiorstwa

opisuje przyktady odpowiedzialnej i
transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zrbwnowazonego rozwoju

omawia standardy i dobre praktyki
dotyczace odpowiedzialnej i
transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

okresla cechy produktéw, ustug,
prowadzonych dziatan w sposéb
majacy na celu uniknigcie dziatan o
charakterze greenwashingu

wymienia dziatania i mechanizmy
sprzyjajace budowaniu odpowiedzialnej
i transparentnej komunikaciji
marketingowej w obszarze
zrbwnowazonego rozwoju

okresla kryteria wyboru dostawcéw,
wykonawcéw, ustugodawcéw w sposéb
majacy na celu uniknigcie dziatan o
charakterze greenwashingu

rozpoznaje sygnaty ostrzegawcze,
nieuczciwe praktyki przedsiebiorcow i
naruszenia przepiséw w zakresie
greenwashingu

wymienia instytucje, ktére przyjmuja
zgtoszenia w zakresie stosowania
greenwashingu

opisuje role Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw oraz innych
instytucji w przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom o charakterze
greenwashingu

opisuje procedury zgtaszania dziatan
majacych znamiona greenwashingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

DZIEN 1 - Podstawy odpowiedzialnej komunikaciji i regulacje prawne
Wprowadzenie do zréwnowazonego rozwoju i odpowiedzialnej komunikacji ESG

Uczestnicy poznajg podstawowe pojecia zwigzane ze zréwnowazonym rozwojem i ESG oraz znaczenie odpowiedzialnej komunikacji w
strategii przedsiebiorstwa. Oméwiona zostaje rola komunikacji w budowaniu wiarygodnosci, zaufania interesariuszy oraz reputac;ji
organizacji.

Regulacje prawne dotyczace komunikacji Srodowiskowej (PL i UE)

Blok poswigcony jest obowigzujgcym i projektowanym regulacjom prawnym w zakresie komunikacji Srodowiskowej. Uczestnicy
zapoznajg sie z dyrektywami UE dotyczgcymi wprowadzania konsumentéw w btgd, wymogami CSRD i ESRS w zakresie raportowania ESG,
zapisami ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym oraz zasadami reklamy srodowiskowej w prawie polskim.
Omawiane sg obowigzki przedsiebiorstw i potencjalne konsekwencje naruszen.

Greenwashing — definicje, typologie, konsekwencje

Uczestnicy poznajg definicje greenwashingu oraz jego najczestsze formy wystepujace w komunikacji marketingowej i korporacyjnej.
Przedstawione zostajg skutki prawne, finansowe i reputacyjne stosowania nieuczciwych praktyk oraz przyktady dziatan
zakwestionowanych przez organy nadzorcze w Polsce i UE.

Identyfikacja ryzyk komunikacyjnych w firmie oraz zasady odpowiedzialnej komunikacji ESG

Blok obejmuje identyfikacje ryzyk zwigzanych z komunikacjg ESG w przedsiebiorstwie. Uczestnicy analizujg typowe obszary niezgodnosci
w materiatach komunikacyjnych oraz poznajg zasady odpowiedzialnej komunikacji ESG: rzetelnos$¢, weryfikowalnos$¢, przejrzystosc i
adekwatnos¢, wraz z ich powigzaniem z wymaganiami prawnymi i oczekiwaniami interesariuszy.

DZIEN 2 - Narzedzia, analiza przypadkéw i walidacja
Narzedzia do identyfikowania greenwashingu

Uczestnicy zapoznajg sie z praktycznymi narzedziami stuzgcymi do identyfikowania greenwashingu, takimi jak checklisty, matryce
analityczne oraz modele weryfikacji komunikatéw ESG. Omawiane sg zrédta danych wykorzystywane do oceny komunikacji
$rodowiskowej, w tym narzedzia OSINT, bazy certyfikatow oraz rejestry wyrobow.

Certyfikaty, oznaczenia i znaki jakosci — weryfikacja i ocena



Blok dotyczy rodzajow certyfikatdw i oznaczen srodowiskowych (publicznych, branzowych i prywatnych) oraz zasad oceny ich
wiarygodnosci. Uczestnicy poznajg kryteria oceny certyfikatéw i Zrédta informacji umozliwiajgce ich weryfikacje oraz wykonujg ¢wiczenie
polegajace na analizie przyktadowych oznaczen srodowiskowych.

Case study — weryfikacja zgodnosci produktu z komunikacja oraz analiza materialéw komunikacyjnych

Warsztatowy blok praktyczny obejmujacy:

identyfikacje deklaracji srodowiskowych producenta,

¢ ocene wiarygodnosci informacji i dowodow,

e poréwnanie deklaracji z rzeczywistymi cechami produktu,
e ocene ryzyka wprowadzenia w btad,

e opracowanie rekomendacji naprawczych.

Uczestnicy analizujg rowniez materiaty komunikacyjne (w tym przyktady dostarczone przez uczestnikéw) oraz tworzg alternatywne,
odpowiedzialne komunikaty ESG.

Walidacja - test teoretyczny

Sprawdzenie wiedzy uczestnikow z zakresu regulacji prawnych, zasad odpowiedzialnej komunikacji ESG oraz identyfikacji greenwashingu
w formie testu teoretycznego.

Walidacja - zadanie praktyczne: studium przypadku (forma pisemna)

e Uczestnicy realizujg zadanie praktyczne polegajace na analizie studium przypadku zwigzanego z komunikacjg ESG i ryzykiem
greenwashingu, zakoriczone sformutowaniem wnioskéw i rekomendaciji.

Walidacja - Test teoretyczny (pisemny lub ustny) sprawdzajacy wiedze uczestnika w zakresie regulacji prawnych i zasad odpowiedzialnej
komunikacji.

e Forma: test wyboru

¢ Czas przeznaczony na wykonanie testu: 30 minut
¢ Prég zaliczenia: 70%

¢ Metoda testu: 10 pytan

¢ Osoba walidujgca: Anna Patka

¢ Narzedzie: test wyboru

Walidacja - Zadanie praktyczne - studium przypadku (forma pisemna) polegajgce na analizie przyktadowych komunikatéw pod katem
wystepowania greenwashingu oraz przygotowaniu propozycji odpowiedzialnego komunikatu.

Podsumowanie i wdrozenie rozwigzan

¢ Ocena efektywnosci szkolenia
e Opracowanie planu dalszych dziatan w zakresie odpowiedzialnej komunikacji ESG i przeciwdziatania greenwashingowi

Format szkolenia:

e Wyktady i prezentacje

e Warsztaty praktyczne i case studies umozliwiajace aplikacje wiedzy w realnym srodowisku pracy
e Warsztaty i dyskusje grupowe stuzace refleksji i wymianie doswiadczen

¢ Analiza rzeczywistych komunikatéw firm w kontekscie greenwashingu

e Test wiedzy

1 godzina dydaktyczna = 45 minut (przerwy nie sg wliczane w koszt realizacji ustugi)
30h dydaktycznych = 22,5h zegarowych ( przerwy nie wliczajg sie w czas trwania ustugi)
Warunki organizacyjne dla przeprowadzanej ustugi:

¢ Praca indywidualna

e Praca w grupach

e Praca przy uzyciu materiatéw interaktywnych — Jamboard
 Praca przy uzyciu narzedzi elektronicznych (komputer)

Przygotowanie do szkolenia:

Przed rozpoczeciem szkolenia, uczestnik moze skorzystaé z réznych form, metod i narzedzi, aby uzupetié i uporzadkowacé
dotychczasowa wiedze:



1. Wstepne materiaty edukacyjne

¢ Podreczniki i publikacje: rekomendowane ksigzki, raporty branzowe i artykuty dotyczace ESG, zréwnowazonego rozwoju i
komunikacji odpowiedzialnej

2. Kursy online
¢ Platformy edukacyjne: kursy dostepne m.in. na Akademii PARP oraz w bibliotekach branzowych, wprowadzajgce w podstawy
odpowiedzialnej komunikacji i identyfikacji greenwashingu

Informacje dodatkowe:

¢ Uczestnicy nie muszg wykazywac¢ sie minimalnym doswiadczeniem / stazem aby uczestniczy¢ w ustudze rozwojowe;j.

e Prowadzone w ramach szkolenia zajecia sg realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi, rozumianymi jako metody
umozliwiajgce uczenie sie w oparciu o doswiadczenie i pozwalajgce uczestnikom na ¢wiczenie umiejetnosci.

¢ Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych tj. za godzine ustugi szkoleniowej rozumie sie 45 minut. Walidacja i przerwy
wliczajg sig¢ wczas trwania ustugi.

» Fakt uczestnictwa w kazdym dniu ustugi rozwojowej musi zosta¢ potwierdzony przez uczestnika wtasnorgcznym podpisem ztozonym
na udostepnionej przez organizatora liscie obecnosci Uczestnicy/ Fakt uczestnictwa zostanie potwierdzony raportem z logowania.

¢ Ustuga nie jest $wiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Beneficjenta lub partnera w ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub
FERS

¢ Ustuga nie jest $wiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Beneficjenta lub partnera w danym projekcie oraz przez podmiot
powigzany z Beneficjentem lub partnerem kapitatowo lub osobowo

e Ustuga nie jest $wiadczona przez podmiot, z ktérym pracodawca lub delegowany pracownik korzystajgcy ze wsparcia sg powigzani
kapitatowo lub osobowo

¢ Ustuga nie obejmuje kosztow niezwigzanych bezposrednio z ustuga rozwojowa, w szczegdlnosci koszty srodkéw trwatych
przekazywanych przedsiebiorcom lub ich pracownikom,

e Kazdy uczestnik otrzyma niezbedne materiaty

Oswiadczenia:

e Ustugodawca oswiadcza, ze proces walidacji jest zgodny z wytycznymi BUR

¢ Ustuga nie wynika z obowigzku przeprowadzenia na zajmowanym stanowisku pracy z odrebnych przepiséw prawa (np. wstepne i
okresowe szkolenia z zakresu BHP, szkolenia okresowe potwierdzajace kwalifikacje na zajmowanym stanowisku pracy); nie dotyczy
umiejetnosci lub kompetencji podstawowych tj. (z ang. basic skills: literacy, numeracy, ICT skills); nie jest tozsama z ustuga, ktéra
zostata wczesniej sfinansowana w ramach dofinansowania z innych zrédet.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 14

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L. . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Wprowadzenie

d

o’ . BOGNA
zrobwnowazonego 09-03-2026 08:00 09:30 01:30

o ZABOROWSKA
rozwoju i
odpowiedzialnej
komunikacji ESG
BOGNA

Przerwa 09-03-2026 09:30 10:00 00:30

ZABOROWSKA



Przedmiot / temat

zajec

Regulacje

prawne
dotyczace
komunikaciji
Srodowiskowej
(PLi UE)

Przerwa

Greenwashing -
definicje,
typologie,
konsekwencje

Identyfikacja
ryzyk

komunikacyjnych

w firmie oraz
zasady
odpowiedzialnej

komunikacji ESG

Narzedzia
do

identyfikowania
greenwashingu

Przerwa

Certyfikaty,

oznaczenia i
znaki jakosci —
weryfikacja i
ocena

Przerwa

Prowadzacy

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

Data realizacji
zajeé

09-03-2026

09-03-2026

09-03-2026

09-03-2026

10-03-2026

10-03-2026

10-03-2026

10-03-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:30

12:00

13:30

08:00

09:30

10:00

11:30

Godzina
zakonczenia

11:30

12:00

13:30

15:00

09:30

10:00

11:30

12:00

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30

00:30

01:30

00:30



Przedmiot / temat
zajec

D Case

study -
weryfikacja
zgodnosci
produktu z
komunikacja
oraz analiza
materiatéw
komunikacyjnych
i tworzenie
odpowiedzialnyc
h komunikatéw

Walidacja

- test
teoretyczny

Walidacja

- zadanie
praktyczne:
studium
przypadku
(forma pisemna)

Podsumowanie
szkolenia,
omowienie
wynikéw
walidacji, wnioski
koricowe

Prowadzacy

BOGNA
ZABOROWSKA

BOGNA
ZABOROWSKA

Data realizacji
zajeé

10-03-2026

10-03-2026

10-03-2026

10-03-2026

Godzina
rozpoczecia

12:00

13:30

14:00

14:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Cena

3100,00 PLN

3 100,00 PLN

193,75 PLN

193,75 PLN

Godzina
zakonczenia

13:30

14:00

14:30

15:00

Liczba godzin

01:30

00:30

00:30

00:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

"' BOGNA ZABOROWSKA

\lj Szkolenia i doradztwo z zakresu strategii przedsiebiorstwa (prawo, strategia, compliance,
zarzadzanie, internacjonalizacja, zielona transformacja). Doswiadczenie uzyskane przede wszystkim
jako prezes zarzadu i szkoleniowiec w przedsiebiorstwie Bookinganimalspa Sp. z 0.0., BTLA SKILLS
Sp. z 0.0. Bognaconsulting Sp. z 0.0. $wiadczgcych ustugi profesjonalnych szkolen i doradztw dla
przedsiebiorstw. Ustugi realizowane z zakresu prawa, finanséw, strategii i zarzadzania
przedsiebiorstwem a takze intercjonalizacja MSP.
Obecnie prezes zarzadu w firmie Jungle Jungle Sp. z 0.0. a takze wtasciciel firmy Opus Magnus.
Wyksztatcenie wyzsze: — studia magisterskie oraz doktoranckie na Wydziale Prawa i Administracji
Uniwersytetu Slaskiego na kierunku prawo, — studia podyplomowe na kierunku prawo internetowe
prowadzone przez Instytut Prawa Wtasnosci Intelektualnej Uniwersytetu Jagielloriskiego w
Krakowie.
Studia MBA - Akademia Nauk Stosowanych Wincentego Pola w Lublinie.

Przeprowadzone szkolenia w zakresie: zarzadzanie przedsiebiorstwem (m. in. HR, komunikacja,
sprzedaz, marketing), strategia i rozw6j MSP, Zielona Transformacja (GOZ), cyfryzacja
przedsigbiorstw, szkolenia sektorowe.

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia szczegétowych
danych dotyczacych oferowanej ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

sala wyktadowa spetniajgca standardy jakosci w zakresie realizacji ustug szkoleniowych, dostosowana do liczby uczestnikéw ustugi (w
przypadku ustugi realizowanej w formie stacjonarnej),

sprzet komputerowy dla trenera z dostepem do internetu,

oprogramowanie umozliwiajgce prezentowanie tresci oraz komunikacje zdalng,

rzutnik, ekran (w przypadku ustugi realizowanej w formie stacjonarnej),

materiaty pomocnicze: flipchart, flamastry, karteczki samoprzylepne lub tablice interaktywne typu Miro (w przypadku realizacji ustugi w
formie zdalnej lub hybrydowe;),

materiaty dla uczestnikéw ustugi,

dostep do aktéw prawnych w zakresie zielonej transformaciji.

Warunki uczestnictwa

Po zrealizowanym szkoleniu uczestnik otrzyma zaswiadczenie o ukonczeniu ustugi.

Warunkiem uzyskania certyfikatu/zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ oraz zaliczenia zaje¢ w formie uzyskania
wyniku pozytywnego/min. 70% punktéw z testu online z wynikiem generowanym automatycznie.

Dokument potwierdza, ze zostaty zastosowane rozwigzania zapewniajgce rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji
tzn. osoba prowadzgca ustuge, nie dokonuje weryfikacji efektéw uczenia sie uczestnikéw ustugi.

Informacje dodatkowe

Osiagniecie efektéw uczenia sie zostanie zweryfikowane w wymienionych formach walidacji i potwierdzone przez osobe wskazang
do walidacji w niniejszej karcie.

Przyjete metody walidacji w petni pozwalajg na sprawdzenie uzyskania przez uczestnika oczekiwanych kompetencji w obszarze
wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne.
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