Mozliwo$¢ dofinansowania

Google Ads dla Wiascicieli firm i 1 217,70 PLN brutto
Managerow / forma zdalna 990,00 PLN netto
Marketing  Numer ustugi 2025/11/12/16416/3141933 202,95PLN brutto/h
165,00 PLN netto/h
Marketing Online - © zdalna w czasie rzeczywistym
Piotr Guziur
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e Osoby chcace podejmowacé wiasciwe strategiczne decyzje dotyczace
wykorzystania Google Ads oraz audytowa¢ kampanie, ocenia¢ ich
efektywnos¢ i skutecznie wspédtpracowac z agencjami lub zespotem.

e Osoby chcace efektywnie zarzgdzaé budzetem reklamowym w Google
Ads i dowiedzie¢ sie jak ustawi¢ budzet i unika¢ niepotrzebnych strat,

¢ Osoby chcace mierzy¢ realny wptyw finansowy kampanii Google Ads
na firme i podejmowac¢ kluczowe decyzje biznesowe na podstawie
twardych danych,

¢ Osoby nadzorujgce podwykonawcoéw.

Grupa docelowa ustugi

Ustuga réwniez adresowana dla uczestnikdw projektu Kierunek Kariera
Zawodowa

Ustuga adresowana réwniez do uczestnikdw projektu ,Kierunek — Rozwoj

Minimalna liczba uczestnikow 5

Maksymalna liczba uczestnikéw 20

Data zakonczenia rekrutacji 11-02-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 6

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR (MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie Google Ads dla Wtascicieli firm i Manageréw przygotowuje do wtasciwego podejmowania strategicznych
decyzji marketingowych w obszarze zarzgdzania ekosystemem Google Ads. Przygotowuje do samodzielnego
$wiadczenia ustug z zakresu zarzadzania zespotem specjalistow SEM oraz przygotowywania dtugofalowych strategii
marketingowych, opartych o analize danych konta i kampanii.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik identyfikuje najczestsze
btedy w ustawieniach konta Google Ads

i wyjasnia ich wptyw na efektywnosé Test teoretyczny

kampanii.
Uczestnik potrafi kompleksowo - Wskazuje obszary do optymalizacji w
audytowac konta i kampanie Google strukturze konta, budzetach, strategiach
Ads, identyfikujac kluczowe btedy i stawek oraz stowach kluczowych.
obszary do optymalizacji w kontekscie - Proponuje konkretne zmiany w
celéw biznesowych. tekstach reklam i komponentach w celu
zwiekszenia widocznosci i klikalnosci.
- Potrafi oceni¢ strone docelowa pod Wywiad swobodny
katem jej zwigzku z reklamg i
potencjatu konwers;ji.
- Uczestnik potrafi zdefiniowaé cele i
KPI dla kampanii Google Ads w oparciu
o lejek sprzedazowy i specyfike Test teoretyczny
Uczestnik potrafi analizowac i biznesu.
interpretowa¢ dane z kampanii Google - Interpretuje podstawowe raporty
Ads oraz raporty, w celu podejmowania Google Ads i Looker Studio, wyciggajac
strategicznych decyzji z nich wnioski dotyczace ROAS, CAC i
optymalizacyjnych. LTV.
- Wskazuje, ktére raporty sg kluczowe Wywiad swobodny

dla wtascicieli firm i manageréw do
regularnej analizy.

- Uczestnik potrafi sformutowa¢ liste

kluczowych pytan do osoby Test teoretyczny
prowadzacej kampanie lub agenc;ji,

umozliwiajgcych weryfikacje ich

rzetelnosci i efektywnosci dziatan.

Uczestnik potrafi oceni¢ jakos$¢ i
rzetelno$¢ dziatan prowadzonych przez
zewnetrznych dostawcéw (specjalistow
SEM/agencji marketingowych) w

- Wskazuje metody ustalania jasnych
Google Ads. y y Jasny

celéw i oczekiwan we wspbtpracy z Wywiad swobodny
agencja marketingowa.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.



Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Google Ads dla Wtascicieli firm i Manageréw

9:00 - 9:30 Rejestracja do platformy Zoom

9:30 - 10:30 Fundamenty skutecznych kampanii Google Ads
Czym jest Audyt Google Ads i dlaczego jest kluczowy:

e o o Definicjaicele audytu
o Efektywnos$¢ kampanii, czyli co mozemy osiggnaé dzieki Audytowi Kampanii Google Ads
¢ Najczestsze przyczyny nieefektywnych kampanii

Fundamenty skutecznych kampanii Google Ads:

¢ Okreslenie celow i KPI (Key Performance Indicators)

e Zrozumienie lejka sprzedazowego i dopasowanie kampanii

e Okreslenie grupy docelowej, czyli czy kierujesz reklamy do wtasciwej grupy docelowej

¢ Wykorzystanie narzedzi Al do okreslenia grupy docelowej dla kampanii

e Konwersje

o Cwiczenie praktyczne: Analiza przyktadowej struktury konta i okreslanie KPI dla konkretnego biznesu

10:30 - 10:45 Przerwa
10:45 - 12:00 Audyt struktury konta
Audyt struktury konta pod katem zatozonych celéw kampanii:

e Ustawienia konta, czyli najczesciej popetniane btedy, ktére maja realny wptyw na efektywnos¢ kampanii
e Audyt typdw kampanii, biorgc pod uwage etapy swiadomosci uzytkownika

e Zbiorczy Audyt ustawien kampanii

e Audyt budzetéw kampanii i strategii okreslania stawek

« Cwiczenie praktyczne: Analiza listy stéw kluczowych i identyfikacja obszaréw do optymalizacji

12:00 - 12:45 Przerwa
12:45 - 14:45 Audyt poszczegolnych typow kampanii
Audyt poszczegélnych typow kampanii:

e Kampania w sieci wyszukiwania omdwienie btedéw, ktére majg wptyw na to ile zaptacisz za reklame
e o o o o Stowa kluczowe: serce kampanii
e Teksty reklam: pierwsze wrazenie, ktére decyduje Komponenty reklam: zwigkszenie widocznosci i klikalnosci
e Odpowiedzi na najczesciej zadawane pytania:

e “Dlaczego moje reklamy maja niski CTR.”
e “Dlaczego uzytkownicy klikaja w reklamy, ale nie dokonujg zakupu.”



e “Jak pisac reklamy, ktore przyciagaja uwage?”
e Kampania PMax — analiza ustawien i best practices
e Pozostate typy kampanii

14:45 - 15:15 Przerwa
15:15 - 16:00 Audyt strony docelowej
Audyt strony docelowej — jak nie utrudnia¢ uzytkownikom dokonania konwersji na stronie:

e Zwigzek strony docelowej z reklama
e Optymalizacja strony docelowej pod katem konwersji
e Consent Mode v2

16:00 - 16:45 Analiza Wynikéw, Raportowanie i Wspodtpraca z Agencja
Analiza Wynikow, Raportowanie i Wspétpraca z Agencja:

¢ Ustalanie jasnych celéw i oczekiwan

e Jak czytac i interpretowac raporty Google Ads — analiza przyktadowego raportu Google Ads w Looker Studio
e Zadawanie wtasciwych pytan osobie prowadzacej kampanie lub agencji — jak sprawdzi¢ rzetelno$¢ agencji
¢ Ustalanie jasnych celéw i oczekiwan

16:45 - 17:00 Walidacja
Zalety:
Szkolenie realizowane jest na zywo w czasie rzeczywistym:

¢ Interaktywna platforma

e Chat do komunikac;ji

¢ Udostepnianie ekranu

¢ Materiaty w formie elektronicznej

Podczas szkolenia uczestnik ma dostep do:
e zestawu praktycznych éwiczen realizowanych pod kierunkiem doswiadczonego trenera, ktére pozwalajg na biezgco weryfikowa¢ nabywane
umiejetnosci

e przyktadéw prawidtowych i nieprawidtowych dziatan, wraz z oméwieniem ich skutecznosci i efektywnosci

Czas trwania ustugi liczony jest w godzinach zegarowych, gdzie jedna godzina zaje¢ odpowiada 60 minutom.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 9

Przedmiot / temat Data realizaciji Godzina Godzina . .
L, Prowadzacy . X , X Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Czym jest

Audyt Google

Ads i dlaczego

jest kluczowy, .

Marta Piosek 13-02-2026 09:30 10:30 01:00
Fundamenty
skutecznych
kampanii Google
Ads

Przerwa Marta Piosek 13-02-2026 10:30 10:45 00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Audyt

struktury konta

pod katem Marta Piosek 13-02-2026 10:45 12:00 01:15
zatozonych

celéw kampanii

Przerwa Marta Piosek 13-02-2026 12:00 12:45 00:45
Audyt
poszczegodlnych Marta Piosek 13-02-2026 12:45 14:45 02:00

typéw kampanii

Przerwa Marta Piosek 13-02-2026 14:45 15:15 00:30

Audyt

strony docelowej
- jak nie
utrudniaé
uzytkownikom
dokonania

Marta Piosek 13-02-2026 15:15 16:00 00:45

konwersji na
stronie

Analiza

Wynikéw,

Raportowanie i Marta Piosek 13-02-2026 16:00 16:45 00:45
Wspétpraca z

Agencja

EEx) Walidacja - 13-02-2026 16:45 17:00 00:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1217,70 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 990,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 202,95 PLN

Koszt osobogodziny netto 165,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Marta Piosek

‘ ' Starszy Specjalista SEM w Marketing Online z 10-letnim do$wiadczeniem, a takze certyfikowany
Specjalista Google Ads i Analytics. Z wyksztatcenia Matematyk, ktéry umiejetnie taczy
projektowanie i optymalizacje skutecznej strategii marketingowej wraz ze szczegétowa analiza
danych w kampaniach reklamowych. Jej pasja do tworzenia efektywnych kampanii reklamowych
Google Ads przeplata sie z umiejetnosciag przekazywania tej wiedzy zaréwno uczestnikom szkolen
jak i ksztatcac asystentéw, ktdrzy dzieki jej wsparciu stawali sie specjalistami w tej dziedzinie.
Zamitowanie do przeprowadzania Audytéw kampanii Google Ads umozliwia precyzyjne
zidentyfikowanie obszaréw do poprawy i optymalizacji. Ta wiedza staje sie kluczowym elementem
prowadzonych szkolen, ktére sg konkretne i oparte na rzeczywistych przypadkach. Uczestnicy nie
tylko zdobywajg teoretyczng wiedze, lecz takze uczg sie praktycznych metod poprawy skutecznosci
swoich kampanii. szkolenia@marketingonline.pl
533233930

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po ukonczeniu szkolenia kazdy Uczestnik otrzyma dostep do Akademii Marketing Online, a tam do przegladania materiatéw ze szkolenia:

e Prezentacje szkoleniowe z linkami do artykutéw/danych/publikacji/ksigzek polsko- i obcojezycznych dotyczacych prezentowanych
zagadnien

e Nagrania ze szkolenia na zywo

e Szkolenie w formie e-learning z Podstaw Marketingu w Internecie z interaktywnymi quizami

Informacje dodatkowe

W przypadku dofinansowania w conajmniej 70% wartosci petnej kwoty za szkolenie, wystawiamy fakture zwolniong z VATu. Jezeli
dofinansowanie jest nizsze niz 70%, do podanej kwoty doliczamy podatek VAT w wysokosci 23%.

Szkolenie prowadzone na zywo, w czasie rzeczywistym.

Szkolenie prowadzone jest w wymiarze - 80% teoretycznym, 20% praktycznym.
Dostep do prezentacji oraz innych materiatéw online.

Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek — Rozwdj

W zwiazku z posiadanym przez nas znakiem jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno - Szkoleniowych (MSUES 2.0) maja
Panstwo mozliwos¢ sktadania do WUP Krakéw (Centrum Zapewniania Jakosci Ksztatcenia) informacji o niskiej jakosci ustug,
niezgodnosci dziatalnosci instytucji z wymaganiami MSUES osobiscie, telefonicznie lub mailowo na adres: jakosc@wup-krakow.pl

Warunki techniczne

Szkolenie prowadzone w formie online za posrednictwem platformy Zoom. Aby uczestniczy¢ w szkoleniu kazdy uczestnik musi
przygotowaé we wlasnym zakresie odpowiedni sprzet, ktéry zapewni mozliwosé uzyskania odpowiednich efektow uczenia sie:



¢ PC, laptop lub telefon komérkowy z tgczem internetowym (state lub mobilne 3G lub 4G/LTE)

¢ System operacyjny: macOS X z macOS 10.7 lub nowszym, Windows 10, Windows 8 lub 8.1, Windows 7, Windows Vista z SP1 lub
dedykowana aplikacja mobilna z AppStore lub GooglePlay

¢ Wbudowany mikrofon/zestaw stuchawkowy dla oséb chcacych zadawaé pytania gtosowo (nie przez chat)

¢ przegladarka internetowa Chrome lub FireFox

e mikrofon i kamera na potrzeby ewentualnego monitoringu ustugi zdalne;j.

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@marketingonline.pl

Telefon (+48) 533 233 930

Paulina Wilk



