Mozliwo$¢ dofinansowania

Meta Ads dla Wtascicieli firm i Managerow 1 217,70 PLN brutto
- Jak skalowa¢ biznes i obnizy¢ koszty / 990,00 PLN netto
Marketing forma zdalna 202,95 PLN brutto/h
Online
Numer ustugi 2025/11/12/16416/3141913 165,00 PLN netto/h
Marketing Online - © zdalna w czasie rzeczywistym
Piotr Guziur

& Ustuga szkoleniowa
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e Osoby chcace podejmowacé wiasciwe strategiczne decyzje dotyczace
wykorzystania Meta Ads oraz efektywnie koordynowa¢ wspotprace z
agencjami zewnetrznymi,

¢ Osoby chcace efektywnie zarzgdza¢ budzetem reklamowym w Meta
Ads i dowiedzie¢ sie jak ustawi¢ budzet i unikngé przepalania
pieniedzy,

¢ Osoby chcace mierzy¢ realny wptyw finansowy kampanii Meta Ads na

Grupa docelowa ustugi Twoja firme i podejmowac¢ kluczowe decyzje biznesowe na podstawie

twardych danych,

¢ Osoby nadzorujgce podwykonawcoéw.

Ustuga réwniez adresowana dla uczestnikdw projektu Kierunek Kariera
Zawodowa

Ustuga adresowana réwniez do uczestnikdw projektu ,Kierunek — Rozwoj

Minimalna liczba uczestnikow 5

Maksymalna liczba uczestnikéw 20

Data zakonczenia rekrutacji 09-02-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 6

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR )
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Meta Ads dla Wtascicieli firm i Managerow przygotowuje do wiasciwego podejmowania strategicznych decyzji
marketingowych w obszarze zarzadzania ekosystemem Meta Ads. Przygotowuje do samodzielnego swiadczenia ustug z
zakresu zarzadzania zespotem specjalistéw social media oraz przygotowywania dtugofalowych strategii
marketingowych, opartych o analize danych konta i kampanii Meta Ads.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

-Uczestnik identyfikuje wyniki kampanii,

charakteryzuje btedy oraz omawia Test teoretyczny
spos6b ich poprawy,

-Uczestnik zarzagdza kampaniami na

poziomie strategicznym,

-Uczestnik interpretuje statystyki Wywiad swobodny
Facebooka

Uczestnik posiada wiedze o
dziatalnosci marketingowej na
Facebooku i Instagramie. Uczestnik
skutecznie podejmuje strategiczne
decyzje dotyczace wykorzystania Meta
Ads

- Uczestnik potrafi prawidtowo ustawié¢
budzet kampanii (rozrézniajac
ABO/CBO w zaleznosci od strategii)
oraz zidentyfikowac¢ i unikaé typowych
btedéw prowadzacych do przepalania
budzetu. - Uczestnik przedstawia plan
skalowania kampanii z zachowaniem
rentownosci oraz potrafi ustala¢
priorytety wydatkéw reklamowych.

Test teoretyczny
Uczestnik potrafi efektywnie zarzadzac
budzetem reklamowym w Meta Ads,
minimalizujgc koszty i maksymalizujac
rentownos¢

Wywiad swobodny

- Uczestnik potrafi zidentyfikowaé
kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI)
dla Meta Ads,

- oceni¢ potencjalny ROl kampanii oraz
poréwnac efektywnos¢ Meta Ads z
innymi kanatami marketingowymi w
konkretnym scenariuszu biznesowym.
- Uczestnik rozumie, kiedy i dlaczego
inwestycja w Meta Ads jest
uzasadniona dla skalowania biznesu.

Test teoretyczny
Uczestnik analizuje optacalno$é
inwestycji w Meta Ads w kontekscie

strategii biznesowej firmy

Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Meta Ads dla Wtascicieli firm i Manageréw

9:00 - 9:30 Rejestracja do platformy Zoom

9:30 - 10:30 Meta Ads a strategia biznesowa - czy to sie optaca?
Meta Ads w strategii biznesowej firmy:

¢ Meta Ads jako narzedzie skalowania biznesu: kiedy warto inwestowac?
e ¢ Poréwnanie Meta Ads do innych kanatéw marketingowych (Google Ads, LinkedIn, TikTok)

Badanie efektywnosci kampanii w Meta Ads:

e Jak mierzy¢ realny wptyw reklam na wyniki firmy?
10:30 - 10:45 Przerwa
10:45 - 12:00 Strategia Meta Ads dopasowana do Sciezki klienta
Lejek sprzedazowy w Customer Journey:

¢ Lejek sprzedazowy a dopasowanie reklam: jak tworzy¢ skuteczne kampanie dla réznych etapéw customer journey?
Prowadzenie sprzedazy w Meta Ads:

e Jak Meta Ads moze wspiera¢ sprzedaz B2B i B2C?
Strategia reklamowa:

e Jak budowa¢ dtugoterminowa strategie reklamowa zamiast pojedynczych kampanii?
12:00 - 12:45 Przerwa
12:45 - 13:45 Analiza i optymalizacja kampanii dla CEO - jak podejmowacé lepsze decyzje?
Analityka kampanii i wskazniki efektywnosci:

¢ Kluczowe wskazniki efektywnosci reklam — jak analizowa¢ ROAS, CAC, LTV?
e Google Analytics 4 vs Meta Ads Manager - jak tgczy¢ dane dla petnego obrazu?

Raportowanie kampanii:
e Jakie raporty powinni regularnie analizowa¢ wtasciciele firm i managerowie?
Automatyzacja kampanii z wykorzystaniem Al:
e Automatyzacja analiz — jak Al pomaga w optymalizacji kampanii?
13:45 - 14:45 Efektywne zarzadzanie budzetem reklamowym — jak ustawi¢ budzet i unikng¢ przepalania pieniedzy?
Ustawienia budzetu kampanii:

e Jak ustawi¢ budzet kampanii: ABO vs CBO - co dziata lepiej w réznych strategiach?



e o Jakunika¢ btedow, ktére powodujg wysokie koszty reklam?
Skalowanie i optymalizacja rentownosci:

¢ Skalowanie kampanii — jak zwigekszac¢ budzet, nie tracac rentownosci?
e o Jakustala¢ priorytety w budzecie reklamowym?

14:45 - 15:15 Przerwa
15:15 - 16:00 Zaawansowane targetowanie i personalizacja reklam
Jak docieraé¢ do kluczowych klientéw:

e Jak dociera¢ do kluczowych klientéw w B2B i B2C?
¢ Lookalike Audiences vs First-Party Data — jak lepiej segmentowa¢ klientéw?
¢ Retargeting i remarketing — jak skutecznie przypominac sie klientom?

16:00 - 16:45 Skalowanie kampanii Meta Ads — jak przej$¢ na wyzszy poziom?
Zaawansowane strategie maksymalizacji rentownosci kampanii:

e Jakie strategie stosuja firmy wydajace miliony na reklamy w Meta?

e Jakie formaty reklam najlepiej sprawdzajg sie na réznych etapach kampanii?
e Automatyczne kampanie Advantage+ — czy warto z nich korzysta¢?

e Jak Al i automatyzacja moga poméc w zwiekszaniu skutecznosci reklam?

16:45 - 17:00 Walidacja
Zalety:
Szkolenie realizowane jest na zywo w czasie rzeczywistym:

* Interaktywna platforma

e Chat do komunikacji

¢ Udostepnianie ekranu

e Materiaty w formie elektronicznej

Podczas szkolenia uczestnik ma dostep do:

e zestawu praktycznych ¢wiczen realizowanych pod kierunkiem doswiadczonego trenera, ktére pozwalajg na biezgco weryfikowa¢ nabywane

umiejetnosci

¢ przyktadéw prawidtowych i nieprawidtowych dziatan, wraz z oméwieniem ich skuteczno$ci i efektywnosci

Czas trwania ustugi liczony jest w godzinach zegarowych, gdzie jedna godzina zaje¢ odpowiada 60 minutom.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 10

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
zajeé Prowadzacy

Meta Ads

w strategii

biznesowej firmy

- badanie Klaudia

efektywnosci L. 12-02-2026 09:30
. Zbrzezniak

kampanii w Meta

Ads oraz jak

mierzy¢ realny

wptyw reklam

zajeé rozpoczecia

Godzina
zakonczenia

10:30

Liczba godzin

01:00



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

Strategia

Meta Ads
dopasowana do
Sciezki klienta:
Lejek
sprzedazowy w
Customer
journey,
Prowadzenie
sprzedazy w
Meta Ads,
Strategia
reklamowa

Przerwa

Analiza i
optymalizacja
kampanii dla
CEO: Analityka
kampanii i
wskazniki
efektywnosci,
Raportowanie
kampanii,
Automatyzacja
kampanii z
wykorzystaniem
Al

Efektywne
zarzadzanie

budzetem
reklamowym:
Ustawienia
budzetu
kampanii,
Skalowanie i
optymalizacja
rentownosci

Przerwa

Prowadzacy

Klaudia
Zbrzezniak

Klaudia
Zbrzezniak

Klaudia
Zbrzezniak

Klaudia
Zbrzezniak

Klaudia

Zbrzezniak

Klaudia
Zbrzezniak

Data realizacji
zajeé

12-02-2026

12-02-2026

12-02-2026

12-02-2026

12-02-2026

12-02-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

10:45

12:00

12:45

13:45

14:45

Godzina
zakonczenia

10:45

12:00

12:45

13:45

14:45

15:15

Liczba godzin

00:15

01:15

00:45

01:00

01:00

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Zaawansowane

targetowanie i

personalizacja Klaudia
reklam: Jak Zbrzezniak
dociera¢ do

12-02-2026 15:15 16:00 00:45

kluczowych
klientow

Skalowanie
kampanii Meta

Ads: .
Klaudia
Zaawansowane L. 12-02-2026 16:00 16:45 00:45
i Zbrzezniak
strategie

maksymalizacji
rentownosci
kampanii

Walidacja - 12-02-2026 16:45 17:00 00:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1217,70 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 990,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 202,95 PLN

Koszt osobogodziny netto 165,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Klaudia Zbrzezniak

‘ ' Marketing internetowy to jej pasja. Lubi rozwija¢ sie w tym obszarze i podgzac¢ za coraz to nowszymi
zmianami. Swojg przygode w tej branzy rozpoczeta od pracy przy matym e-commerce, gdzie
stopniowo wdrazata sie w ekosystem Facebooka oraz Google'a.

Prowadzita strony réznych firm w mediach spotecznosciowych i wspdlnie z klientami ustalata



strategie marketingowa. W branzy pracuje juz blisko 4 lata.

Budowa odpowiedniej strategii marketingowej, zgodnie z customer journey, to cos co lubi robi¢ na
co dzien. Przygotowane techniki wdraza w kampaniach reklamowych wielu klientéw. Kluczem do
osiaggniecia sukcesu w social mediach jest nie tylko dobor odpowiedniej grupy docelowej, ale i
zastosowanie trafnej komunikacji oraz ciekawej kreacji. szkolenia@marketingonline.pl 533 233 930

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po ukonczeniu szkolenia kazdy Uczestnik otrzyma dostep do Akademii Marketing Online, a tam do przegladania materiatéw ze szkolenia:

e Prezentacje szkoleniowe z linkami do artykutéw/danych/publikacji/ksigzek polsko- i obcojezycznych dotyczacych prezentowanych
zagadnien

e Nagrania ze szkolenia na zywo

e Szkolenie w formie e-learning z Podstaw Marketingu w Internecie z interaktywnymi quizami

Informacje dodatkowe

W przypadku dofinansowania w conajmniej 70% wartosci petnej kwoty za szkolenie, wystawiamy fakture zwolniong z VATu. Jezeli
dofinansowanie jest nizsze niz 70%, do podanej kwoty doliczamy podatek VAT w wysokosci 23%.

Szkolenie prowadzone na zywo, w czasie rzeczywistym.

Szkolenie prowadzone jest w wymiarze - 80% teoretycznym, 20% praktycznym.
Dostep do prezentacji oraz innych materiatéw online.

Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek — Rozwaj

W zwiazku z posiadanym przez nas znakiem jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno - Szkoleniowych (MSUES 2.0) maja
Panstwo mozliwos¢ sktadania do WUP Krakéw (Centrum Zapewniania Jakosci Ksztatcenia) informacji o niskiej jakosci ustug,
niezgodnosci dziatalnosci instytucji z wymaganiami MSUES osobiscie, telefonicznie lub mailowo na adres: jakosc@wup-krakow.pl

Warunki techniczne

Szkolenie prowadzone w formie online za posrednictwem platformy Zoom. Aby uczestniczyé w szkoleniu kazdy uczestnik musi
przygotowaé we wlasnym zakresie odpowiedni sprzet, ktéry zapewni mozliwosé uzyskania odpowiednich efektow uczenia sie:

e PC, laptop lub telefon komérkowy z tagczem internetowym (state lub mobilne 3G lub 4G/LTE)

¢ System operacyjny: macOS X z macOS 10.7 lub nowszym, Windows 10, Windows 8 lub 8.1, Windows 7, Windows Vista z SP1 lub
dedykowana aplikacja mobilna z AppStore lub GooglePlay

¢ Wbudowany mikrofon/zestaw stuchawkowy dla oséb chcacych zadawaé pytania gtosowo (nie przez chat)

e przegladarka internetowa Chrome lub FireFox

¢ mikrofon i kamera na potrzeby ewentualnego monitoringu ustugi zdalne;j.

Kontakt

Paulina Wilk

E-mail szkolenia@marketingonline.pl
Telefon (+48) 533 233 930






