Mozliwo$¢ dofinansowania

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie 12 000,00 PLN brutto
tresci marketingowych (content 12.000,00 PLN netto

‘/loverno marketing).

100,00 PLN brutto/h
100,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/09/12/34263/3005031

Moverno Tomasz © Gaworzyna / stacjonarna

Mielcarek

* Ak ke 43/5 (D 190h

73 oceny B3 20.09.2025 do 26.10.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

Informatyka i telekomunikacja / Projektowanie graficzne i wspomagane
komputerowo

W szkoleniu mogg uczestniczy¢ osoby doroste (ktére ukoriczyty 18 lat) i z
wiasnej inicjatywy chca podnies¢ swoje umiejetnosci, kompetencje lub
naby¢ kwalifikacje.

10

15

19-09-2025

stacjonarna

120

Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna

1. Celem ustugi rozwojowej jest kompleksowe przygotowanie uczestnikow do samodzielnego planowania, tworzenia i
dystrybuowania tresci marketingowych w ramach strategii content marketingowej - do praktycznego wykorzystania
narzedzi i technik content marketingu w dziataniach promocyjnych firmy, marki lub organizacji.

2. Przygotowanie do egzaminu potwierdzajgcego kwalifikacje w ZRK.

3. Wyposazenie uczestnikow w kompetencje umozliwiajgce rozpoczecie lub rozwdj pracy w obszarze marketingu tresci.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzgce przygotowaniu
tresci marketingowych;

- analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsiebiorstwie (strona
internetowa, me- dla spotecznosciowe,
blogi, fora internetowe, grupy

L . . dyskusyijne, portale internetowe,
Analizuje strategie marketingowa

przedsiebiorstwa artykuty prasowe, materiaty drukowane) Wywiad swobodny

pod katem tresci marketingowej;

- charakteryzuje dziatania
marketingowe podejmowane w
przedsiebiorstwach o zblizonym profilu
dziatalnosci;

- sporzadza prezentacje dotyczaca
strategii marketingowej
przedsiebiorstwa.

- rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby
przedsigbiorstwa np. na podstawie
przeprowadzonego wywiadu;

- identyfikuje docelowe grupy
odbiorcéw tresci marketingowych;

- okresla cele dziatan w zakresie tresci
marketingowych i wskazniki ich
realizacji; — charakteryzuje kanaty
dystrybucji tre$ci marketingowych;

- dobiera kanaty dystrybucji do grup
odbiorcéw oraz rodzaju tresci
marketingowych;

- wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych;

— omawia zasady tworzenia tresci

Planuje dziatania zwigzane z marketingowych w zaleznosci od
opracowaniem i dystrybucja tresci kanatu dystrybuciji i grupy docelowej (z Wywiad swobodny
marketingowych. uwzglednieniem stéw kluczowych,

rodzajéw tresci multimedialnych,
atrakcyjnosci i perswazyjnosci
przekazu);

— omawia przepisy prawa autorskiego i
RODO w zakresie korzystania z utworu;
- planuje wykorzystanie innych
zasobdéw do tworzenia tresci
marketingowych (z zewnatrz i wewnatrz
przedsiebiorstwa);

- tworzy harmonogram oraz okresla
zadania zespotu;

- tworzy budzet opracowania i
dystrybucji tre$ci marketingowych;

- sporzadza plan dziatan zwigzanych z
tre$ciami marketingowymi.



Efekty uczenia sie

Redaguje tekst dostosowany do kanatu
dystrybucji.

Opracowuje materiaty graficzne.

Opracowuje materiaty audiowizualne.

Publikuje tresci marketingowe.

Kryteria weryfikacji

- rozréznia rodzaje/gatunki tekstow
tworzonych dla wybranych kanatéw
dystrybucji;

- sporzadza tekst odpowiedni do
kanatu dystrybucji na podstawie tekstu
Zrédtowego;

- optymalizuje tresci dla potrzeb
marketingu w wyszukiwarkach (SEM,
SEO, PPC);

- omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujagcym standardem
WCAG.

- rozréznia rodzaje materiatow
graficznych;

- wymienia zrédta materiatow
graficznych;

- charakteryzuje formaty plikow
graficznych;

- tworzy scenariusz sesji zdjeciowe;j;

- wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozycji;

- stosuje programy i aplikacje do
obrébki zdje¢ (kadruje, dodaje napisy,
stosuje filtry graficzne);

- dostosowuje plik graficzny do kanatu
dystrybucji;

- przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego.

- rozréznia rodzaje/gatunki materiatéow
audiowizualnych;

- okresla cel materiatu
audiowizualnego;

- tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego;

- przygotowuje wytyczne dla
wykonawcy materiatu audiowizualnego;
— omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowiazujacym standardem WCAG.

- tworzy proste strony internetowe (w
tym tzw. landing pages);

- omawia znaczniki HTML oraz CSS
wedtug standardu W3C;

- wymienia systemy zarzadzania
trescig (CMS) oraz sprzedazowe (e-
commerce);

- wprowadza tresci do systeméw
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce);

— omawia proces automatyzaciji
marketingu.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- rozréznia programy do monitorowania
ruchu w internecie;

- dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu

dystrybucji;
- charakteryzuje narzedzia
Monitoruje efekty wdrozenia tresci umozliwiajgce przeszukiwanie mediow . .
. . . Obserwacja w warunkach rzeczywistych
marketingowych. spotecznosciowych;

- analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikéw;

- omawia sposoby optymalizacji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych).

Kwalifikacje

Kwalifikacje zarejestrowane w Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikacji

i . Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tres$ci marketingowych (content
Kwalifikacje

marketing)
Kod kwalifikacji w Zintegrowanym Rejestrze 12620
Kwalifikacji
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Moverno Tomasz Mielcarek
Podmiot prowadzacy walidacje jest Tak
zarejestrowany w BUR
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

PROGRAM SZKOLENIA

1. Podstawowa wiedza na temat content marketingu (6 godzin)
2. Strategia content marketingu (12 godzin)

3. Kampanie content marketingu (12 godzin)

4. Dobre i zte praktyki content marketingu (6 godzin)



5. Media wiasne w content marketingu (24 godzin)

6. Seo i optymalizaja tresci (6 godzin)

7. Content wizualny i multimedialny - teoria (12 godzin)

8. Content wizualny i multimedialny — praktyka (12 godzin)
9. Dystrybucja i analiza efektéw - facebook (12 godzin)
10. Tworzenie tresci graficznych — canva (6 godzin)

11. Tworzenie tresci graficznych — canva- praktyka (12 godzin)

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 20

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
. Prowadzacy o .
zajec zajeé rozpoczecia

Podstawowa .
K Ewelina
wiedza na temat 20-09-2025 09:00
Kowalczyk
content
marketingu
Kampanie
content Karolina Pigtek 21-09-2025 14:00
marketingu
Media Ewelin
wiasne w content welina 22-09-2025 15:30
. Kowalczyk
marketingu
Medi
edia Ewelina
wiasne w content 24-09-2025 15:30
. Kowalczyk
marketingu
20 Media .
Ewelina
wtasne w content 25-09-2025 15:30
. Kowalczyk
marketingu
75) Medi
edia Ewelina
witasne w content 27-09-2025 09:00
. Kowalczyk
marketingu
2% Content
wizualny i Ewelina
. . 29-09-2025 15:30
multimedialny - Kowalczyk

teoria

Godzina
zakonczenia

13:50

18:50

20:20

20:20

20:20

13:50

20:20

Liczba godzin

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50



Przedmiot / temat

zajec

Content

wizualny i
multimedialny -
teoria

Content

wizualny i
multimedialny -
teoria

Strategia

content
marketingu

Strategia

content
marketingu

Content

wizualny i
multimedialny -
praktyka

Kampanie

content
marketingu

Dystrybucja i
analiza efektow
- facebook

Dystrybucja i
analiza efektow
- facebook

Dobre i

zte praktyki
content
marketingu

Seoi
optymalizaja
tresci

Tworzenie

tresci
graficznych -
canva

Prowadzacy

Ewelina
Kowalczyk

Ewelina
Kowalczyk

Karolina Pigtek

Karolina Pigtek

Ewelina
Kowalczyk

Karolina Pigtek

Ewelina
Kowalczyk

Ewelina
Kowalczyk

Karolina Pigtek

Karolina Pigtek

Ewelina
Kowalczyk

Data realizacji
zajeé

30-09-2025

02-10-2025

04-10-2025

05-10-2025

07-10-2025

09-10-2025

10-10-2025

11-10-2025

14-10-2025

16-10-2025

18-10-2025

Godzina
rozpoczecia

15:30

15:30

14:00

14:00

15:30

15:30

15:30

15:30

15:30

15:30

14:00

Godzina
zakonczenia

20:20

20:20

18:50

18:50

20:20

20:20

20:20

20:20

20:20

20:20

18:50

Liczba godzin

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50

04:50



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia
Tworzenie
tresci Ewelina

21-10-2025 15:30 20:20 04:50
graficznych - Kowalczyk
canva
Tworzenie
tresci Ewelina
25-10-2025 15:30 20:20 04:50
graficznych - Kowalczyk
canva- praktyka
Cennik
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 12 000,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 12 000,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 100,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN

W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 1 000,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 1 000,00 PLN

Liczba prowadzacych: 2

122
O Ewelina Kowalczyk

‘ ' Nazywam sie Ewelina Kowalczyk i od wielu lat jestem zwigzana z Grupg Dyszkiewicz, gdzie obecnie
petnie funkcje Kierownika Dziatu Marketingu. Moja $ciezka zawodowa to przyktad konsekwentnego
rozwoju — zaczynatam od innych stanowisk, a dzieki zaangazowaniu i pasji do marketingu



awansowatam w strukturach firmy.

Mocno stawiam na kreatywnos¢, konsekwencje i otwarto$¢ na nowe trendy. Specjalizuje sie w
tworzeniu grafik w Canvie oraz montazu filméw promocyjnych w CapCut, co pozwala mi tgczy¢
estetyke z efektywnoscig dziatan marketingowych.

Do moich najwiekszych atutéw naleza:

- kreatywno$¢é — potrafie tworzyé nowoczesne i przyciggajgce uwage materiaty,

- analityczne podejscie — marketing postrzegam nie tylko jako sztuke, ale i jako strategie opartg na
danych,

- komunikatywnos¢ i wspotpraca zespotowa — umiejetnie tgcze potrzeby réznych dziatéw i klientow,
- ciggty rozwoj — nieustannie poszerzam swojg wiedze i umiejetnosci, aby by¢ na biezgco z rynkiem.
Marketing to dla mnie nie tylko praca, ale takze pasja — lubie obserwowag, jak kreatywne pomysty
przektadajg sie na realne efekty biznesowe.

222

0 Karolina Piagtek

‘ ' Absolwentka Filologii Polskiej na Uniwersytecie Jagiellonskim, Kulturoznawstwa z Wiedzg o
Mediach na Uniwersytecie Pedagogicznym oraz Marketingu Internetowego na AGH. Nieustannie
poszerzam kompetencje, uczestniczac w kursach z zakresu psychologii, psychoterapii, mediac;ji,
wystapien publicznych, komunikacji interpersonalnej, beauty coachingu, fotografii i kreowania
wizerunku. Od ponad 10 lat jestem zwigzana zawodowo z marketingiem, a od 8 lat specjalizuje sie w
marketingu internetowym. Prowadzitam wtasng dziatalno$¢é gospodarczg, realizujgc kompleksowe
dziatania — od tworzenia tresci, przez prowadzenie mediéw spotecznosciowych, po budowanie
strategii komunikacji marek. W pracy wykorzystuje wiedze z psychologii konsumenta, co pozwala mi
skutecznie odpowiadac¢ na potrzeby odbiorcéw. Jako szkoleniowiec mam na koncie ponad 300
godzin warsztatow i szkolen z zakresu marketingu i komunikacji interpersonalnej. tacze
interdyscyplinarng wiedze z praktyka biznesowa, prowadzac szkolenia m.in. z marketingu
internetowego, budowania marki osobistej, komunikacji w social mediach oraz psychologicznych
aspektow wptywu na klienta.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia "Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing)" otrzymuja petne wsparcie
edukacyjne w postaci nowoczesnych materiatéw szkoleniowych.

Materiaty szkoleniowe:

e zeszyt
e teczka
e dtugopis
e skrypt

Dodatkowo kazdy uczestnik otrzyma zestaw materiatow uzupetniajgcych w wersji PDF.
Organizacja przerw podczas zajec teoretycznych:

Podczas zajeé teoretycznych przewidziane sg regularne przerwy, ktérych liczba i dtugo$¢ dostosowywana jest do dtugosci bloku
szkoleniowego oraz potrzeb uczestnikdw. Zazwyczaj stosuje sie:

¢ jedng przerwe ok. 10 minut po kazdych 90 minutach zaje¢, w przypadku dtuzszych blokéw szkoleniowych
e jedna dtuzsza przerwe (20-25 minut) w potowie dnia szkoleniowego.

Harmonogram przerw moze by¢ modyfikowany w porozumieniu z grupa, z zachowaniem komfortu pracy i efektywnosci nauki.



Warunki uczestnictwa

Aby wzig¢ udziat w szkoleniu "Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing)", uczestnik musi
spetni¢ nastepujace wymagania formalne:

e Wiek: ukonczone 18 lat
e Z wiasnej inicjatywy chce podnie$é swoje umiejetnosci, kompetencje lub naby¢ kwalifikacje.

Informacje dodatkowe

Realizujac ustuge, placéwka zobowigzuje sie do zapewnienia petnej dostepnosci zgodnie z przepisami ustawy o dostepnosci:
Dostepnosé architektoniczna

Ustuga realizowana jest w lokalizacjach pozbawionych barier architektonicznych lub z zapewniong alternatywna forma udziatu dla oséb z
niepetnosprawnosciami (wsparcie asystenta, zajecia indywidualne).

Dostepnos¢ cyfrowa

Materiaty dydaktyczne oraz platformy e-learningowe wykorzystywane w procesie szkoleniowym spetniajg wymagania WCAG 2.2 na poz.
AA oraz ustawowe wymogi dotyczace dostepnosci cyfrowej.

Dostepnos¢ infor.-komunikacyjna

Uczestnicy majg zapewniony kontakt z organizatorem i instruktorami w formie dla nich zrozumiatej i dostepnej. Na zyczenie mozliwe jest
m.in. przekazanie materiatow w tatwym tekscie, zapewnienie dodatkowego wsparcia lub ttumaczenia ustnego.

Oswiadczamy, ze podejmujemy wszelkie niezbedne dziatania w celu zapewnienia réwnego dostepu do oferowanych ustug kazdej
osobie, bez wzgledu na jej potrzeby i ograniczenia.

Adres

Gaworzyna 6
27-100 Gaworzyna

woj. mazowieckie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

o Utatwiony dostep dla oséb z niepetnosprawnos$ciami, w tym podjazdy, szerokie drzwi i dostepne toalet.

Kontakt

ﬁ E-mail t.mielcarek@moverno.pl

Telefon (+48) 603 429 557

Tomasz Mielcarek



