Mozliwo$¢ dofinansowania

“Widoczna online - zbuduj marke, ktéra 5000,00 PLN brutto
przyciaga i sprzedaje” Marketing od 5000,00 PLN netto
podstaw - szkolenie 312,50 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/09/08/171142/2990763 312,50 PLN netto/h

AUTOMOTYWA
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

clA & Ustuga szkoleniowa
*AhKkKkk 50/5 (@ qgh

1 ocena 9 18.10.2025 do 19.10.2025

© Tychy / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e osoby pracujace, ktére chca rozwija¢ swoje kompetencje w zakresie
marketingu i budowania marki,

¢ osoby uczace sig, studenci, ktérzy chcag zdoby¢ praktyczng wiedze
przydatng w przysztej pracy zawodowej,

¢ osoby bezrobotne lub poszukujacych pracy, ktére chcg zwiekszy¢
swojg atrakcyjno$é na rynku pracy poprzez nabycie umiejetnosci
marketingowych,

Grupa docelowa ustugi e osoby planujgce w przysztosci rozpoczecie dziatalno$ci gospodarczej,
ktére chcag poznaé podstawy skutecznej promocji i budowania

wizerunku wtasnej marki.

Szkolenie adresowane jest do 0séb poczatkujacych, ktére nie posiadaja
kierunkowego wyksztatcenia lub doswiadczenia w marketingu, ale chca
zdoby¢ praktyczne umiejetnosci w obszarze komunikacji marki, promocji i
budowania relacji z klientem.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakonczenia rekrutacji 17-10-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Znak Jakosci TGLS Quality Alliance



Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik poznaje podstawowe pojecia i zasady marketingu. Uczy sie rozumie¢ role marketingu w rozwoju firmy i
budowaniu relacji z klientami. Zdobywa kompetencje w zakresie tworzenia spéjnej marki, definiowania klientow
docelowych oraz formutowania oferty dopasowanej do ich potrzeb. Potrafi dostrzegac¢ i eliminowac¢ btedne przekonania
blokujgce dziatania marketingowe. Zyskuje pierwsze do$wiadczenia w pracy nad strategig i komunikacjg marki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- Wymienia i charakteryzuje elementy
fundamentéw marki (np. wartosci,
misja, historia, unikalny przekaz).

Uczestnik opisuje fundamenty marki, - Rozréznia podstawowe grupy klientéw
identyfikuje klienta docelowego i jego docelowych i wskazuje ich cechy. Test teoretyczny
potrzeby. - Analizuje przyktadowa persone,

identyfikujac jej potrzeby i problemy.
- Dopasowuje propozycje oferty do
wskazanej grupy docelowe;j.

- Wskazuje, w jaki sposéb marketing
wptywa na relacje z klientami.

- Podaj ktady dziatan
budowaniu relacji z klientami, wskazuje ° aj.e przyKiady @zia ar-1 .
marketingowych wzmacniajacych

przyktady dziatan sprzyjajacych . . L. Test teoretyczny
relacje (np. program lojalnosciowy,

personalizacja komunikacji).
- Uzasadnia znaczenie budowania

Uczestnik ocenia role marketingu w

utrzymaniu tych relacji oraz uzasadnia
ich znaczenie dla rozwoju marki.

relacji dla rozwoju marki.

- Podaje definicje pojecia ,marketing”

Uczestnik definiuje podstawowe pojecia zgodna z przyjetymi w teorii.
marketingowe, takie jak marketing, - Wyjasnia, czym jest grupa docelowa i
Test teoretyczny
grupa docelowa, buyer persona, buyer persona.
unikalna propozycja wartosci. - Opisuje, na czym polega unikalna

propozycja wartosci (USP).

- Wymienia podstawowe elementy
strategii marketingowej (np. grupa
docelowa, kanaty komunikacji, cele
dziatan).

. o o - Wskazuje elementy, ktére powinna
propozycjg wartosci oraz planuje i L . . .
: . zawierac propozycja wartosci (np.
prezentuje wstepna strategie L. . L Test teoretyczny
K K L korzysci dla klienta, wyrézniki
marketingowa z dziataniami .
. ) wzgledem konkurencji).
promocyjnymi. L.
- Wymienia podstawowe elementy

Uczestnik projektuje oferte z unikalng

strategii marketingowej (np. grupa
docelowa, kanaty komunikaciji, cele
dziatan).



Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Centrum Doradczo-Edukacyjne ProEfecto dr Marietta Blachnik-Gesiarz

Podmiot prowadzacy walidacje jest

Tak
zarejestrowany w BUR @

Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

Szkolenie ,Widoczna online — zbuduj marke, ktéra przyciaga i sprzedaje. Marketing od podstaw” ma na celu przygotowanie uczestnikéw
do samodzielnego planowania i prowadzenia dziatarn marketingowych. Program obejmuje zaréwno wprowadzenie do kluczowych pojeé,
jak i praktyczne éwiczenia, podczas ktdérych uczestnicy pracujg nad marka, klientem docelowym, ofertg oraz komunikacja.

Zakres tresci obejmuje m.in.:

e wprowadzenie do marketingu — definicje, rola i znaczenie,

¢ analiza barier i btednych przekonan zwigzanych z marketingiem,

¢ fundamenty marki — wartosci, misja, historia, unikalny przekaz,

e okreslenie klienta docelowego i tworzenie persony,

¢ budowanie oferty dopasowanej do potrzeb klienta i wyrdznikéw konkurencyjnych,
¢ jezyk i komunikacja marki, dobér kanatéw dotarcia do odbiorcow,

e pierwsze narzedzia i dziatania marketingowe,

e opracowanie mini-strategii marketingowej i planu dziatan.

Charakter zaje¢:

Szkolenie ma charakter warsztatowy. Zajecia obejmujg ok. 3,5 godziny czesci teoretycznej (mini-wyktady, oméwienia przyktadéw) oraz ok.
10,5 godziny czesci praktycznej (¢wiczenia indywidualne i grupowe, studia przypadkéw, praca projektowa). Pozostaty czas to przerwy i
sesje pytan/odpowiedzi.

Prowadzaca:

Szkolenie prowadzi Marlena Bonczyk, trenerka biznesu i marketingu z doswiadczeniem we wspieraniu os6b indywidualnych i grup w
rozwijaniu kompetencji marketingowych. Specjalizuje sie w budowaniu marek od podstaw, komunikacji online i edukacji w formule
warsztatowej, ktadac nacisk na praktyczne wykorzystanie wiedzy.



Grupa docelowa:

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych — pracujacych, uczacych sie oraz pozostajacych bez zatrudnienia — ktére chca zdoby¢
praktyczng wiedze i umiejetnosci z zakresu marketingu. Program szczegdlnie polecany jest osobom poczatkujgcym, ktére chcg nauczyé
sie budowania marki, definiowania klientéw docelowych oraz planowania pierwszych dziatarn marketingowych.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L, Prowadzacy L. . ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 312,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 312,50 PLN
W tym koszt walidacji brutto 153,75 PLN
W tym koszt walidacji netto 153,75 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 153,75 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 153,75 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

WYPOSAZENIE DODATKOWE

Rodzaj elementu llo$¢ na uczestnika/pare llos¢ dni
Skrypt + notatnik Tx/osoba 2
Certyfikat 1x/osoba 2

Informacje dodatkowe

Ustuga zwolniona z vatu zgodnie z ustawa z dnia 11.03.2004 o podatku towaréw i ustug (Dz.U. poz. 106) w przypadku gdy nabywana ustuga
stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego i jest w co najmniej 70% sfinansowana ze srodkéw publicznych,
wowczas do tej ustugi ma zastosowanie zwolnienie od podatku towaréw i ustug.

Adres

Tychy 35/75
43-100 Tychy

woj. $laskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail m.wojcikowska@edu-synergia.pl

Telefon (+48) 735183 275

Monika Wéjcikowska



