Mozliwo$¢ dofinansowania

Zielone umiejetnosci: Specjalista social 5000,00 PLN brutto

media marketingu: Google ADS z 5000,00 PLN netto
R elementami zréwnowazonego rozwoju 250,00 PLN  brutto/h

oraz wykorzystaniem cyfrowych, 250,00 PLN netto/h

ekologicznych rozwigzan i sztucznej
AWDIR KRYSTIAN mtehggncp (Al) - szkolenie konczace sie
BAJOR egzaminem

¥ Y Yo ve 50/5 Numer ustugi 2025/07/31/52663/2914492

2 253 oceny
© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

® 20h
9 20.09.2025 do 21.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e 0so6b planujgcych rozpoczaé kariere w danej branzy i poszukujacych
praktycznych umiejetnosci oraz wiedzy.

¢ 0s6b mtodych, ktére sg na etapie wyboru Sciezki zawodowej i chca
zdoby¢ kompetencje przydatne na rynku pracy.

Grupa docelowa ustugi * Pasjonatéw tematyki zwigzanej ze szkoleniem, zainteresowanych

poszerzaniem swojej wiedzy i umiejetnosci.

e Osob z doswiadczeniem, ktére chcg odswiezy¢ lub zaktualizowaé
swoje kompetencje w oparciu o aktualne trendy i dobre praktyki.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 12

Data zakonczenia rekrutacji 19-09-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 20

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga przygotowuije do zdobycia praktycznych umiejetnosci z zakresu Google Ads, rozwijajac jednoczesnie zielone
kompetencje w marketingu cyfrowym. Uczestnicy nauczg sie optymalizacji kampanii reklamowych, koncentrujgc sie na
efektywnosci dziatan oraz zrébwnowazonym rozwoju, uwzgledniajgc ekologiczne aspekty w zarzagdzaniu kampaniami.
Celem jest przekazanie umiejetnosci tworzenia i zarzadzania kampaniami reklamowymi w sposob odpowiedzialny,
efektywny i zgodny z zasadami zréwnowazonego rozwoju.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia zasady projektowania strategii
reklamowych w Google Ads z
uwzglednieniem zréwnowazonego

Formutuje strategie reklamowa,
uwzgledniajac cele ekologiczne oraz
zasady zrbwnowazonego rozwoju

Obserwacja w warunkach
symulowanych
rozwoju

Dobiera stowa kluczowe z
uwzglednieniem aspektéw
ekologicznych

Tworzy listy stéw kluczowych
odpowiadajgce na potrzeby grup
proekologicznych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Konfiguruje kampanie Google Ads
zgodne z zasadami zréwnowazonego
marketingu

Ustawia cele kampanii, konwersje i typy
kampanii wspierajace zielona
gospodarke

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Tworzy skuteczne reklamy tekstowe,
produktowe i displayowe promujace
rozwigzania ekologiczne

Optymalizuje kampanie pod katem

Przygotowuje reklamy z przekazem
ekologicznym: produkty przyjazne
srodowisku, odnawialne zrédta energii

Analizuje wyniki i dostosowuje stawki i

Obserwacja w warunkach
symulowanych

stowa kluczowe pod katem wptywu
$rodowiskowego

- . . Test teoretyczny
efektywnosci ekologicznej

Mierzy skuteczno$¢ kampanii wideo w
kontekscie promociji dziatan
proekologicznych

Analizuje wskazniki (CTR, View Rate) i

Test teoretyczn
ich wptyw na grupy proekologiczne yezny

Dostosowuje komunikaty reklamowe do
zréznicowanych potrzeb ekologicznych
odbiorcow

Identyfikuje potrzeby klientéw i grupy

Test teoretyczn
docelowej yezny

Dostosowuje sposéb komunikacji i
argumentacji do odbiorcy

Analizuje emocjonalne i biznesowe

Test teoretyczn
potrzeby klientéw i wspotpracownikow yezny

Przestrzega zasad etycznych w
komunikacji marketingowej

Uczestnik identyfikuje i odrzuca

Wywi
nieetyczne komunikaty ywiad swobodny

Wykazuje inicjatywe w pracy Uczestnik proponuje dziatania
zespotowej przy opracowywaniu

kampanii proekologicznej

zespotowe i podejmuje konstruktywna
wspoétprace z innymi uczestnikami

Wywiad swobodny

Opisuje role strategii komunikacji
ekologicznej w kampaniach
marketingowych

Uczestnik wskazuje elementy strategii
komunikaciji, ktore wspieraja cele
zrbwnowazonego rozwoju

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia wptyw reklamy cyfrowej na Uczestnik przedstawia 2-3 przyktady,
decyzje konsumenckie w kontekscie jak komunikaty reklamowe wptywaja na Wywiad swobodny
zréwnowazonego rozwoju wybory proekologiczne konsumentéw

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotow / kategorii
Podmiotow

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR

Program

uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy
innych przepiséw prawa

Fundacja My Personality Skills

Tak

Fundacja My Personality Skills

Tak

Zielone umiejetnosci: Specjalista Google Ads z uwzglednieniem proekologicznych praktyk i zrownowazonego rozwoju w marketingu

internetowym

Program szkolenia

Dzien 1: Wprowadzenie do Google Ads oraz podstawy proekologicznych kampanii reklamowych

10:00 - 13:00 — Teoretyczne podstawy Google Ads i ekologiczne podejscie do marketingu

¢ Definicja Google Ads, historia i zasady dziatania

¢ RO&znice migdzy rodzajami kampanii (Search, Display, YouTube, remarketing)
e Wprowadzenie do proekologicznych kampanii reklamowych
e Zasady pracy z uwzglednieniem zrbwnowazonego rozwoju

13:00- 13:30 — Przerwa



13:30 - 16:00 — Tworzenie pierwszych proekologicznych kampanii

 Ustalanie celéow ekologicznych kampanii (np. promowanie zréwnowazonych produktow)

e Wybér odpowiednich stéw kluczowych i targetowania z uwzglednieniem idei proekologicznych
e Optymalizacja stron docelowych pod katem ekologicznych komunikatéw

¢ Praktyka tworzenia kampanii w Google Ads

16:00 - 18:00 — Optymalizacja kampanii i minimalizacja zuzycia zasobéw

e Jak zmniejszy¢ zuzycie energii przy wyswietlaniu reklam online
e Zoptymalizowanie kosztéw kampanii przy jednoczesnym zachowaniu wartosci ekologicznych
¢ Analiza wynikow kampanii pod katem zréwnowazonego rozwoju

Dzien 2: Zaawansowane techniki tworzenia proekologicznych kampanii i optymalizacja pod katem zréwnowazonego rozwoju
10:00 - 13:00 — Powtorzenie podstaw oraz optymalizacja zaawansowanych kampanii

e Powtdrka podstawowych ustawien kampanii
¢ Optymalizacja kampanii z wykorzystaniem Al i automatyzacji dla minimalizacji $ladu weglowego
¢ Praktyka: dopasowanie stawek do wartosci proekologicznych

13:00-13:30 — Przerwa
13:30 - 16:00 — Ekologiczne metody monitorowania i raportowania wynikéw kampanii

* Wykorzystanie Google Analytics do analizy wptywu kampanii na zréwnowazony rozwdj
e Tworzenie raportéw z uwzglednieniem efektywnosci ekologicznych dziatan
¢ Praktyka: zastosowanie narzedzi do monitorowania wynikéw proekologicznych kampanii

16:00 - 17:30 — Zakonczenie kampanii i raportowanie wynikéw

e Jak oceni¢ efektywnos¢ proekologicznych kampanii w Google Ads
¢ Prezentacja wynikéw i dostosowanie strategii na przysztos$é

17:30 - 18:00 — Egzamin — Walidacja

Szkolenie konczy sie walidacjg przeprowadzong przez osobe wyznaczong do tego celu. Certyfikat zostanie wydany przez jednostke
uprawniong do certyfikacji, co potwierdzi zdobycie wymaganych kwalifikacji.

Zielone kompetencje, ktére nabedzie uczestnik:

¢ Ekologiczne podejscie do pracy w Google Ads — Uczestnik nauczy sie, jak zmniejszy¢é wptyw kampanii na sSrodowisko poprzez
optymalizacje kosztéw i zasobéw w Google Ads.

e Zréwnowazona selekcja stow kluczowych — Umiejetnos¢ doboru stéw kluczowych, ktére promujg produkty i ustugi przyjazne
Srodowisku.

¢ Minimalizacja zuzycia energii w kampaniach — Nabycie umiejetnosci ograniczania zuzycia energii przy wys$wietlaniu reklam, w tym
dostosowanie czaséw emisji.

 Swiadome targetowanie odbiorcéw — Nauczenie sig, jak ustawi¢ kampanie tak, aby trafiaty do oséb zainteresowanych ekologicznymi
rozwigzaniami i wartosciami zrownowazonego rozwoju.

¢ Wykorzystanie narzedzi Google do optymalizacji ekologicznych kampanii — Poznanie technik monitorowania wynikéw kampanii i
dostosowywania strategii do proekologicznych celéw.

e Zréwnowazona analiza wynikéw kampanii — Umiejetnos$¢ analizy wynikéw i ich wptywu na srodowisko, a takze oceny efektywnosci
ekologicznych dziatan w Google Ads.

¢ Promowanie ekologicznych wartosci w reklamach — Uczestnik bedzie w stanie tworzy¢ reklamy, ktére uwzgledniajg aspekty
proekologiczne, promujgc zrGwnowazony rozwoj i minimalizacje sladu weglowego.

Uwagi dotyczace realizacji szkolenia:

1. Ustuga szkoleniowa bedzie realizowana wg. przelicznika godzin dydaktycznych 1 godzina szkoleniowa = 45 min

2. Jednostki dydaktyczne: Szkolenie prowadzone jest w oparciu o jednostki dydaktyczne. Z tego powodu moze wystgpic¢ réznica miedzy taczna

liczba godzin podang w polu "Liczba godzin ustugi" a czasem wykazanym w szczegétowym harmonogramie.
3. Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi rozwojowej.



4. Ze wzgledu na rézne tempo pracy uczestnikdw, mozliwe sg przesunigcia w przedstawionym harmonogramie, aby zapewni¢ optymalne

przyswojenie materiatu przez wszystkich uczestnikéw szkolenia.

5. Uczestnicy bedg uczestniczy¢ w ustudze na wtasnym sprzecie komputerowym.

6. Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji w zawodzie: Specjalista ds. marketingu internetowego z elementami zréwnowazonego rozwoju.

7.70% czasu trwania ustugi stanowig zajecia praktyczne, co pozwala uczestnikom na zdobycie realnych umiejetnosci i doswiadczenia w

wykonywaniu zabiegdéw.

e godzin praktycznych: 14 godziny dydaktyczne,
e godzin teoretycznych: 6 godziny dydaktyczne.

1. Proces walidacji uczestnikdw jest niezalezny od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzaca szkolenie nie bierze udziatu w ocenie swoich
kursantéw w zakresie, ktérego nauczata. Koricowa walidacje przeprowadza podmiot zewnetrzny.

2. PRT - obszar technologiczny: technologie informacyjne i telekomunikacyjne - 4.1, 4.2, 4.6

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 12

Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Wprowadzenie
do szkolenia:
Zielone
umiejetnosci w
Google Ads
(wyktad,
rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie

Szymon

Mroczkowski

ekranu)

Modut I:

Konfiguracja
kampanii Google
Ads -
Ekologiczne
podejscie do
ustawien(wyktad,
rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu)

Szymon

Szymon

Przerwa

Mroczkowski

Mroczkowski

Data realizacji
zajeé

20-09-2025

20-09-2025

20-09-2025

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:15

11:45

Godzina
zakonczenia

10:15

11:45

12:00

Liczba godzin

00:15

01:30

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Modui Il

Tworzenie
reklam -
promowanie
produktéw
proekologicznych
(wyktad,
rozmowa na
zywo, chat,
wspoétdzielenie
ekranu)

Przerwa

Warsztaty

praktyczne:
Tworzenie
kampanii
ekologicznych w
Google
Ads(wyktad,
rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu)

Modui 1l

Kampanie
Performance
Max i Demand
Gen -
Ekologiczne
podejscie do
zaawansowaneg
o
marketingu(wykt
ad, rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu)

Przerwa

Prowadzacy

Szymon
Mroczkowski

Szymon
Mroczkowski

Szymon

Mroczkowski

Szymon
Mroczkowski

Szymon
Mroczkowski

Data realizacji

zajeé

20-09-2025

20-09-2025

20-09-2025

21-09-2025

21-09-2025

Godzina

rozpoczecia

12:00

14:30

14:45

10:00

11:45

Godzina
zakonczenia

14:30

14:45

18:00

11:45

12:00

Liczba godzin

02:30

00:15

03:15

01:45

00:15



Przedmiot / temat

zajec

Modut IV:

Kampanie
Display i wideo —
Zielone podejscie
do reklam
graficznych i
filmowych(wykta
d, rozmowa na
zywo, chat,
wspoétdzielenie
ekranu)

Przerwa

Modut V:

Sztuczna
inteligencjaw
Google Ads -
Automatyzacja
procesow
wspierajacych
zrébwnowazony
rozwoj(wyktad,
rozmowa na
zywo, chat,
wspoétdzielenie
ekranu)

Warsztaty

praktyczne:
Tworzenie
ekologicznych
kampanii
wspieranych
przez Al -
egzamin(test,
rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Prowadzacy

Szymon
Mroczkowski

Szymon
Mroczkowski

Szymon
Mroczkowski

Szymon
Mroczkowski

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

21-09-2025 12:00
21-09-2025 14:30
21-09-2025 14:45
21-09-2025 17:30
Cena
5000,00 PLN

Godzina
zakonczenia

14:30

14:45

17:30

18:00

Liczba godzin

02:30

00:15

02:45

00:30



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 250,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 125,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 125,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 250,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 250,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Szymon Mroczkowski

Szymon Mroczkowski to doswiadczony marketer z ponad 5-letnim stazem w branzy, ktéry swoja
wiedze i umiejetnosci rozwijat zaréwno w agencjach reklamowych, jak i jako niezalezny freelancer.
Specjalizuje sie w promowaniu firm ustugowych, tworzac skuteczne kampanie leadowe w Meta Ads
i Google Ads. Szymon jest absolwentem zarzadzania przedsiebiorstwem na uczelni ASBIRO oraz
uczestnikiem licznych kurséw z zakresu marketingu internetowego, ktére pozwolity mu poszerzy¢
swojg wiedze w takich dziedzinach jak reklama internetowa, analityka i budowanie strategii
marketingowych. Jego zaangazowanie w rozwdj zawodowy potwierdza takze udziat w szkoleniach
zwigzanych z zielonymi umiejetnosciami w biznesie, dzieki ktérym zdobyt wiedze na temat
wdrazania zréwnowazonych praktyk w organizacjach, efektywnego zarzgdzania zasobami oraz
ograniczania $ladu weglowego w procesach biznesowych. Dodatkowo, uczestnictwo w kursach
dotyczacych wykorzystania sztucznej inteligencji w marketingu i zarzgdzaniu pozwolito mu
opanowac takie umiejetnosci jak automatyzacja kampanii reklamowych, personalizacja komunikacji
z klientami przy uzyciu Al oraz analiza duzych zbioréw danych w celu podejmowania bardziej
trafnych decyzji biznesowych. Jako trener przeprowadzit ponad 300 godzin szkoleniowych.
Kluczowe kwalifikacje i doswiadczenie prowadzgcego zostaty zdobyte w ciggu ostatnich 5 lat.
Trener stale podnosi swoje kwalifikacje, zdobywajgc nowe umiejetnosci.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg komplet profesjonalnych materiatéw edukacyjnych, ktére obejmujg zaréwno materiaty teoretyczne, jak i

praktyczne. W sktad zestawu wchodza:

1. Szczegotowe skrypty szkoleniowe - zawierajgce wiedze teoretyczng dotyczgcg marketingu internetowego w social mediach
2. Certyfikat ukoriczenia szkolenia - potwierdzajacy zdobycie nowych kwalifikacji, ktéry moze by¢ cennym dodatkiem do CV.



Dzieki temu uczestnicy bedg mieli dostep do kompleksowej wiedzy oraz narzedzi niezbednych do samodzielnej pracy po zakonczeniu szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa w szkoleniu jest znajomos$é podstawowej wiedzy z zakresu marketingu

Informacje dodatkowe

W przypadku dofinansowania ustugi szkoleniowej na poziomie conajmniej 70% jest zwolniona z podatku VAT.

Podstawa: art. 43 ust.1 pkt 29 lit.c ustawy o VAT oraz §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien
od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2015, poz. 736)

Warunki techniczne

SZKOLENIE W APLIKACJI GOOGLE TEAMS
Miejsce realizacji ustugi: on-line.
Wymagania sprzetowe:

e Komputer, badz laptop z aktualng przegladarka internetowa (polecany chrom) - wymagania sprzetowe: Dual Core 2Ghz lub wyzszy, 4gb ram
(zalecane)

e Smartfon, badz tablet z systemem Android/iOS (wymagane pobranie aplikacji ZOOM)

Stuchawki/Gtosniki

e Mikrofon

¢ Dostep do intenetu o preferowanej szybkosci min. 1 MB/s

Dolgczenie do szkolenia nastepuje poprzez klikniecie w przestany link (dostepny tylko i wytgcznie na czas trwania szkolenia), czas trwania
szkolenia przedstawiony jest w harmonogramie.

Kontakt

ﬁ E-mail k.bajor@awdir.pl

Telefon (+48) 728 310 309

Krystian Bajor



