Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie WordPress + WooCommerce 4 440,00 PLN brutto

Numer ustugi 2025/07/17/118911/2886585 444000 PLN netto

Igb Digital 185,00 PLN brutto/h
| Brand

185,00 PLN netto/h

DIGITAL BRAND
MAGDALENA
GLOMSKA

© Gdansk / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

W 4675 (D 24h
1506 ocen £ 28.11.2025 do 30.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do:

¢ 0s6b, ktore chca zatozy¢ wiasnego Bloga.

e 0s6b, ktore chcg zatozy¢ strone Internetowa na systemie WordPress i
umieé nig zarzadzacé i jg samodzielnie rozbudowywac.

e pracownikow dziatu marketingu i marketingu internetowego,

e pracownikow sklepow internetowych,

e witascicieli i administratoréw stron internetowych,

¢ blogeréw,

e copywriteréw,

e dziennikarzy,

e ux designeréw

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 4

Data zakonczenia rekrutacji 27-11-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga prowadzi do samodzielnej pracy w srodowisku systemu CMS, tworzenia strony internetowej i pézniejszej pracy z
nia.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Definiuje podstawowe zasady tworzenia
Test teoretyczny
stron www.

Identyfikuje pojecie domeny

i X X Test teoretyczny
internetowej oraz hostingu

Definiuje zasady tworzenia wtasnej
strony internetowej Identyfikuje kryteria wyboru domeny. Test teoretyczny

Instaluje i przygotowuje srodowisko do
pracy

Test teoretyczny

Formatuje tekst i wstawia grafike Test teoretyczny

planuje sekcje i elementy strony (np.
strona gtéwna, kontakt, blog, sklep Test teoretyczny
online

Sprawdza, czy wszystkie linki,
formularze, przyciski i inne interaktywne Test teoretyczny
elementy dziatajg poprawnie.

Tworzy wiasna strone internetowa Weryfikuje, czy strona jest
zabezpieczona przed podstawowymi

zagrozeniami (np. certyfikat SSL, Test teoretyczny
aktualizacje WordPressa i wtyczek,
silne hasta).

Stosuje wtasne rozwigzania
personalizacji, ktére wyrézniaja strone
sposrdd innych i dodaja jej unikalnego
charakteru.

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Komunikuje sie z klientami aby

s . R Test teoretyczny
zrozumie¢ ich potrzeby i oczekiwania

Ttumaczy skomplikowane kwestie

Test teoretyczn
techniczne na zrozumiaty jezyk yezny

Komunikuje sie z klientami oraz
wspétpracownikami Wspétpracuje z innymi cztonkami

zespotu, takimi jak projektanci, Test teoretyczny
marketingowcy i specjalisci od SEO.

Dzieleni sie wiedza i do$wiadczeniem z
innymi cztonkami zespotu lub Test teoretyczny
spotecznosci.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Ustuga stacjonarna, szkolenie realizowane jest w godzianach dydaktycznych 45 min.

Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Liczba godzin praktycznych: 18

Liczna godzin teoretycznych: 6

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikéw, éwiczenia indywidualne,

Aby realizacja ustugi pozwolita osiggnaé¢ cel gtéwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w ré6znorodne formy pracy podczas
szkolenia. Szkolenie przeznaczone jest zaréwno dla oséb poczatkujacych, jak i oséb bardziej zaawansowanych.

Dzien 1:



Przeprowadzenie testu wiedzy (pre-test w ramach walidacji)
Blok I- Dlaczego WordPress?- teoria- rozmowa na zywo

e Co to jest CMS WordPress: historia powstania, licencja uzytkowania
e Co potrzebujemy do rozpoczecia pracy z WordPress'em?

e Zalety i wady systemu WordPress.

e Wsparcie spotecznosci WordPressa

e Hosting i domena - jak wybra¢ optymalnie (koszty i wydajno$¢)

e Koszty instalacji i utrzymania WordPress’a

Instalacja WordPress na serwerze

¢ Instalacja systemu krok po kroku na przyktadzie

¢ Instalacja automatyczna — wady i zalety autoinstalatoréw

e Wersja na komputerze do testéw, instalacja na serwerze lokalnym: XAMPP
¢ Najwazniejsze ustawienia po instalacji

e Baza danych — konfiguracja i przenosiny

Blok II- Oméwienie funkcji w CMS WordPress- teoria + praktyka- rozmowa na zywo, ¢wiczenia

e Strona gtéwna, aktualizacje WordPress'a

e Strony: zawartosg, hierarchia, pozycja; dodawanie, edycja, usuwanie

e Whpisy: jaka petnig funkcje, kategorie, tagi, dodawanie, usuwanie, edycja
 Biblioteka medidw, komentarze, formularze (CF7),

¢ Podstawowe ustawienia: wtyczki (plugins), menu, uzytkownicy, narzedzia,
e Aktualizacja WordPress i wtyczek

Konfiguracja WordPress po zainstalowaniu:

e Widoki po instalacji

¢ Konfiguracja ustawien ogdlnych

e Ustawienia: czytania, pisania, mediéw, bezposrednich odnosnikéw, uzytkownikéw,
e Bezpieczenstwo WordPress'a

e Struktura serwisu — hierarchiczno$¢ stron, kategorie, tagi, uzytkownicy

Blok lll- Widok strony internetowej w WordPress- praktyka - ¢wiczenia

¢ Widoki darmowe: pobieranie, instalowanie i ustawianie

e Szablony ptatne: jak dobrze wybraé

e Szablony ptatne: instalacja i konfiguracja na stronie

e Szablony na zlecenie: kiedy warto, jak tworzy¢, gdzie zleca¢

¢ Edycja widokdw, personalizacja strony

e Widgety — omdwienie; czy majg przysztos¢?

e Zmiana szablondw graficznych dla juz istniejgcych stron opartych o WordPress

Tresci na stronie:

e Wpisy i strony: ustawienia, dodawanie, edycja

e Kategorie, tagi: znaczenie i konfiguracja

e Edytor Gutenberg i edytor klasyczny: co wybra¢ do edyc;ji tresci

* Menu na stronie

¢ Komentarze: zarzadzanie, edycja, zabezpieczenia przed spamem
¢ Wewnetrzne linkowanie: wtyczki Juicy Links

Blok IV- Media w WordPress- praktyka, wspétdzielenie ekranu

e Zdjecia na stronie: dodawanie, zarzadzanie, edycja
 Filmy i audio: dodawanie i zarzadzanie

e Optymalizacja zdje¢ i flméw: SEO dla mediéw

e Galeria na stronie internetowej: dodawanie i zarzadzanie

Kreator wygladu stron — Elementor i WP Bakery

e Co to jest Elementor i jak dziata
e Instalacja, ustawienia i uzytkowanie



¢ Widgety i szablony
¢ Coto jest WP Bakery i jak dziata
Instalacja, ustawienia i uzytkowanie

e Czy warto uzywac kreatorow? Ktory lepszy — Elementor czy WP Bakery?
Dzien 2:
Blok I-Podstawy projektowe- teoria+ praktyka, rozmowa na zywo, éwiczenia

¢ Planowanie budowy: grupa docelowa, UX, tresci, struktura strony, szablony i grafika
e Kolumny i siatki — jak uktadac¢ tresci

¢ Makietowanie i planowanie kontentu

e W czym projektowac? Jakie programy?

Blok II- Budujemy strone krok po kroku: warsztaty (cze$é 1/3):- praktyka- ¢wiczenia

¢ Responsywnosc strony internetowej a WordPress
e Strona gtéwna: menu, widok, stopka, tresci na stronie
e Podstrony: o mnie, kontakt, oferta, blog i inne

Blok lll- Wtyczki dla WordPress, cze$¢ 1-teoria- rozmowa na zywo

e Darmowe i ptatne wtyczki: gdzie szukaé?

e Wityczki: czym sa i jakie petnig funkcje

¢ Jak zainstalowa¢ dowolng wtyczke?

e Darmowe i ptatne wtyczki: gdzie szukac?

e Instalacja, konfiguracja i uzytkowanie wtyczek

e Omdwienie najwazniejszych i popularnych wtyczek:

¢ Yoast SEO - optymalizacja pod pozycjonowanie

e Contact Form 7 — formularz kontaktowy

e W3 Total Cache / WP Rocket, Super Cache — przyspieszanie WordPress'a
e UpdraftPlus WordPress Backup Plugin — kopia zapasowa
e Akismet — ochrona przed spamem

Blok IV- Wtyczki dla WordPress, czes¢ 2-pratyka éwiczenia

¢ Smush Image Compression — optymalizacja mediéw (grafiki)

¢ Redirection — zarzadzanie przekierowaniami

¢ WordFence — kompleksowe zabezpieczenie systemu

¢ Really Simple SSL — aktywacja certyfikatu SSL

¢ Integracja z serwisami zewnetrznymi np. Google Analytics / Rest API
e Strony miedzynarodowe i wielojezyczne: PolyLang, WPML

¢ WooCommerce — sklep online

¢ Inne popularne wtyczki

Widgety w WordPress:

» Co to sg widgety i jak dziatajg?
e Omoéwienie dostepnych widgetéw: archiwum, kalendarz, meta tagi, wpisy, strony, wyszukiwarka RSS i inne
e Dodawanie i edycja widgetow

Dzien 3:
Blok I- Sklep internetowy na WordPress — WooCommerce:- teoria+ praktyka- rozmowa na zywo, éwiczenia

e WooCommerce — instalacja i pierwsza konfiguracja wtyczki
» Ptatnosci online: rodzaje, instalacja, umowa

e Dostawa: Kurier, paczkomaty itd.

e Zewnetrzne hurtownie — integracja, API, Rest-API

Blok II- Budujemy strone krok po kroku: warsztaty (czesé 2/3):- praktyka - éwiczenia

e Tworzymy strone produktowa — strona pojedynczego produktu z wykorzystaniem wybranego kreatora: Elementor lub WP Bakery
e Tworzymy strone kategorii — lista produktéw. Zasady, metody i dobre praktyki
e Zastosowanie filtrowania i sortowania, uzycie widgetéw

Blok IlI- Budujemy strone krok po kroku: warsztaty (czes$é 3/3):- praktyka- ¢wiczenia



e Tworzymy strone startowg — slider, wybrane produkty, promocje.
¢ Konfigurujemy i modyfikujemy strone koszyka

e Konfigurujemy i modyfikujemy strone zamdéwienia

¢ Testowanie zakupéw: konta ptatnosci i dostawy ,sandbox”.

Blok IV- Dodatkowe informacje i funkcje- teoria- rozmowa na zywo

e SEO dla sklepéw internetowych: All In One SEO Pack vs Yoast
e Ukryte funkcje WordPress

¢ Edycja pliku wp-config.php — dodatkowe ukryte funkcje

e Zarabianie na tworzeniu stron w WordPress

e Certyfikat SSL — darmowy Let’s Encrypt i ptatne SSL

e Zabezpieczenie przed wtamaniem i spamem

¢ Przenoszenie strony internetowe;j

e Wtasne style CSS

¢ Pozycjonowanie serwisu

Odpowiemy na pytania:

e Jak wybra¢, kupi¢ i zainstalowaé na hostingu domene

e Jaki hosting wybra¢

e Jak poprawnie zainstalowa¢ CMS WordPress

e Jakie sg zasady tworzenia stron www

e Jakie zasady zagwarantujag bezpieczenstwo strony internetowej
e Coto jest UX (User Experience)?

e Jakie cele moga realizowac strony www

e Jakich narzedzi uzywac do analizy stron internetowych

e Jak stworzyé wtasng strone widoczng w wyszukiwarce

Przeprowadzenie testu wiedzy (post-test w ramach walidacji

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 20

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
. Prowadzacy L .
zajeé zajeé rozpoczecia

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(pre-test w
ramach
walidacji)

- 28-11-2025 08:30

Blok I-

Dlaczego
Krzysztof
WordPress?- 28-11-2025 08:45

. Bernardyn
teoria- rozmowa
na zywo

Krzysztof
Przerwa 28-11-2025 10:00
Bernardyn

Godzina
zakonczenia

08:45

10:00

10:30

Liczba godzin

00:15

01:15

00:30



Przedmiot / temat

zajec

Blok II-
Oméoéwienie
funkcji w CMS
WordPress-
teoria + praktyka-
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia

Przerwa

@) Blok Iil-

Widok strony
internetowej w
WordPress-
praktyka -
éwiczenia

Blok IV-

Media w
WordPress-
praktyka,
wspétdzielenie
ekranu

Blok I-

Podstawy
projektowe-
teoria+ praktyka,
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia

Przerwa

Blok II-

Budujemy strone
krok po kroku:
warsztaty (czesé
1/3):- praktyka-
éwiczenia

Przerwa

Blok Ili-

Wtyczki dla
WordPress,
czes¢ 1-teoria-
rozmowa na
Zywo

Prowadzacy

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Data realizacji
zajeé

28-11-2025

28-11-2025

28-11-2025

28-11-2025

29-11-2025

29-11-2025

29-11-2025

29-11-2025

29-11-2025

Godzina
rozpoczecia

10:30

12:00

12:30

14:00

08:30

10:00

10:30

12:00

12:30

Godzina
zakonczenia

12:00

12:30

14:00

15:30

10:00

10:30

12:00

12:30

14:00

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30

00:30

01:30

00:30

01:30



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Blok IV-

Wtyczki dla

WordPress, Krzysztof
czesé 2- Bernardyn
praktyka-

¢éwiczenia

[PEFS) Blok I-
Sklep
internetowy na
WordPress - Krzysztof
WooCommerce:- Bernardyn
teoria+ praktyka-
rozmowa na
zywo, éwiczeni

Krzysztof
Bernardyn

Przerwa

Blok II-

Budujemy strone

krok po kroku: Krzysztof
warsztaty (czes¢é Bernardyn
2/3):- praktyka -

éwiczenia

Krzysztof
Bernardyn

Przerwa

Blok Iil-

Budujemy strone

krok po kroku: Krzysztof
warsztaty (czes$c Bernardyn
3/3):- praktyka-

éwiczenia

[EE¥%) Blok IV-
Dodatkowe
informacje i
funkcje-
praktyka-

Krzysztof
Bernardyn

rozmowa na
Zywo

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(post-test w
ramach
walidacji)

Data realizacji
zajeé

29-11-2025

30-11-2025

30-11-2025

30-11-2025

30-11-2025

30-11-2025

30-11-2025

30-11-2025

Godzina
rozpoczecia

14:00

08:30

10:00

10:30

12:00

12:30

14:00

15:15

Godzina
zakonczenia

15:30

10:00

10:30

12:00

12:30

14:00

15:15

15:30

Liczba godzin

01:30

01:30

00:30

01:30

00:30

01:30

01:15

00:15



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 440,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 440,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 185,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 185,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Krzysztof Bernardyn

‘ ' Trener od 2017 roku. Prowadzi indywidualne oraz grupowe kursy i szkolenia z tematyki SEO + nowe
technologie, E-commerce, a takze Projektowania Ul oraz UX wraz z implementacjg WordPress / no-
code. Przeprowadzit ponad 600 godzin szkoleniowych w ostatnich dwdéch latach — wsrdéd klientow
byty zaréwno mikro i mate przedsiebiorstwa, jak i liderzy rynku, zatrudniajgcy setki oséb.

Najwazniejszg wartoscig szkolen jest préba indywidualnego / szerokiego spojrzenia i znalezienia
najbardziej optymalnego rozwigzania, pomagajgcego rozwija¢ konkretne cele biznesowe. Kazde
szkolenie poprzedzone jest wczesniejszym wywiadem i, w miare mozliwosci, szczegétowym
audytem oraz analizg konkurencji.

Studiowat chemie na Uniwersytecie Gdanskim, ktérg ukoriczyt w 2007 roku. Od 2007 roku, stale
zwigzany z branzg reklamowg i kreatywng, gdzie poprzez prace w agencjach i wydawnictwach

zdobywat doswiadczenie pracujgc dla polskich i zagranicznych firm (w tym dla Media Markt Polska).
W latach 2015-2023 wspétwiasciciel agencji reklamowej Snowball Media.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuijg prezentacje ze szkolenia, a takze certyfikat szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Wymogi unijne zwigzane z realizacjq szkolenia z dofinansowaniem:

* Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i
podpisanej umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej



Rekomendowane warunki techniczne:

¢ Zatozone konto Canva (moze by¢ wersja bezptatna)

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

¢ 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

» System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S.

¢ Korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge (Chromium), Yandex lub Opera. Nalezy korzystac¢ z najaktualniejszej
oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

Nalezy zabraé:

¢ l|aptopa, myszke, tadowarke
¢ telefon i tadowarke

Informacje dodatkowe

Szkolenie prowadzone jest w godzinach dydaktycznych (8 godzin dydaktycznych = 6 godzin zegarowych)
Jak przygotowa¢ sie do szkolenia aby byto jeszcze bardziej efektywne?
Jesli masz juz strone www

e Sprawdz czy masz dostep do niej — w trakcie szkolenia bedziemy mogli przeprowadzi¢ audyt funkcjonalnosci strony, poprawic¢ stabiej
dziatajgce zaktadki, funkcjonalnosci i dokona¢ aktualizacji/instalacji wtyczek

Jesli nie masz strony www

e To bardzo dobrze! Poniewaz celem szkolenia jest stworzenia szkicu strony internetowej na tymczasowym serwerze udostepnianym
przez firme Digital Brand

Adres

ul. Kaprow 3a/36
80-316 Gdansk

woj. pomorskie

Sala szkoleniowa miesci sie w Gdansku - Oliwa, na trzecim pietrze w kamiennicy biurowe;j.

W poblizu znajduje sie parking ptatny. tatwy dojazd srodkami komunikacji miejskiej: SKM, tramwaj, autobus.
Udogodnienia dla os6b z niepetnosprawnos$ciami:

- Winda

- Podjazd

- Szerokie drzwi

- Dostosowana toaleta

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Widfi



Kontakt

v
E

' Magdalena Gtomska

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



