Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie - Content marketing i prawa 5000,00 PLN brutto
> autorskie w kontekscie greenwashingu 5000,00 PLN netto
{ Jgg{%vgﬁlg oraz standardow korzystania z Al w $wietle 250,00 PLN brutto/h
przepisow Europejskiego Zielonego tadu 250,00 PLN netto/h
Numer ustugi 2025/07/01/12176/2849932
LETOWSKI
CONSULTING
Szkolenia,

Doradztwo, Rozwdj
Mateusz t etowski

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

W 48/5 (@ 90h
1178 ocen 9 03.09.2025 do 05.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do specjalistéw ds. marketingu, PR i
komunikaciji, pracownikéw dziatéw ESG, os6b odpowiedzialnych za
tworzenie tresci promocyjnych i strategii komunikacyjnych, a takze
prawnikéw i compliance officeréw w firmach wdrazajgcych technologie Al
lub dziatania proekologiczne. Uczestnikami mogg by¢ réwniez
przedstawiciele organizacji pozarzagdowych, administracji i startupow
zainteresowanych zrownowazonym rozwojem i przestrzeganiem regulacji

Grupa docelowa ustugi

UE.
Minimalna liczba uczestnikow 3
Maksymalna liczba uczestnikow 15
Data zakornczenia rekrutacji 27-08-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 20

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Szkolenie przygotowuje uczestnika do tworzenia i oceny tresci marketingowych zgodnie z regulacjami dotyczacymi
greenwashingu, praw autorskich oraz wykorzystania sztucznej inteligencji, w kontekscie standardéw Europejskiego
Zielonego tadu. Uczestnik po szkoleniu samodzielnie dostosuje dziatania content marketingowe do obowigzujacych
przepiséw i zasad etycznej komunikaciji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik definiuje pojecie zielonej
gospodarki i zielonych umiejetnosci

Uczestnik rozréznia dziatania
promujgce rzeczywiste zmiany
srodowiskowe od greenwashingu

Uczestnik stosuje zasady etycznego i
srodowiskowego content marketingu

Uczestnik wdraza regulacje unijne
(Green Claims, Al Act, RODO) do
strategii marketingowej

Uczestnik projektuje strategie content
marketingowa wspierajaca
transformacje ekologiczna

Uczestnik wykorzystuje Al w
planowaniu niskoemisyjnych kampanii
marketingowych

Uczestnik ocenia wptyw narzedzi
cyfrowych na srodowisko (np. hosting,
dane, formaty materiatow)

Uczestnik rozpoznaje i interpretuje
przepisy o prawie autorskim w
kontekscie tresci ESG

Uczestnik wspétpracuje w zespole przy
realizacji strategii komunikacyjnej
wspierajgcej zrownowazony rozwaoj

Uczestnik argumentuje potrzebe
etycznej komunikacji i promoc;ji
zielonych technologii

Kryteria weryfikacji

Uczestnik prawidtowo wskazuje
kluczowe cechy zielonej gospodarki i
kompetencje w niej potrzebne

Uczestnik analizuje przypadki i
klasyfikuje je jako zgodne lub niezgodne
z zasadami zréwnowazonego rozwoju

Uczestnik tworzy tresci promujace
rzeczywiste dziatania ekologiczne w
zgodzie z ESG i przepisami

Uczestnik prawidtowo wskazuje
zastosowanie przepisow i projektuje
komunikaty zgodne z regulacjami

Uczestnik tworzy spdjna strategie
komunikacyjna dla firmy, ktéra promuje
rozwigzania prosrodowiskowe (np. OZE,
G0z)

Uczestnik dobiera narzedzia i metody Al
wspierajgce efektywnos$¢ zasobowa i
energetycznag komunikaciji

Uczestnik proponuje dziatania
ograniczajace emisje cyfrowa i $lad
weglowy tresci promocyjnych

Uczestnik stosuje poprawne zrodta i
formy cytowania materiatéow
wykorzystywanych w kampaniach

Uczestnik przejmuje odpowiedzialnos¢
za wybrany obszar i wspétdziata z
innymi uczestnikami

Uczestnik uzasadnia znaczenie
zgodnosci dziatain promocyjnych z
zasadami ochrony srodowiska i
regulacjami UE

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii
Podmiotow

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR

Program

uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy
innych przepiséw prawa

LETOWSKI CONSULTING Szkolenia, Doradztwo, Rozwéj Mateusz tetowski

Tak

certyfikujgcego SCIENCE SZKOLENIA | DORADZTWO Grzegorz Kawa

Tak

Modut 1: Content marketing w dobie zréwnowazonego rozwoju i zielonej gospodarki

 Definicja i rola content marketingu we wspotczesnym biznesie niskoemisyjnym
e Etyczne tworzenie tresci promujgcych dziatania ekologiczne i transformacje srodowiskowa
e Tworzenie tresci zgodnych z wartosciami zréwnowazonego rozwoju i celami Europejskiego Zielonego tadu

e Komunikacja wspierajgca zielone miejsca pracy i proekologiczne zachowania konsumentéw
* Ryzyka w komunikacji marketingowej — jak unika¢ greenwashingu i promowac realne dziatania srodowiskowe

Modut 2: Greenwashing jako nieuczciwa praktyka rynkowa i jego wptyw na gospodarke ekologiczna

e Czym jest greenwashing? Przyktady, wptyw na dezinformacje srodowiskowa i analiza przypadkéw

Dyrektywa 2005/29/WE i 2011/83/UE (po nowelizacji) a odpowiedzialno$¢ przedsigbiorstw

¢ Dyrektywa o zielonych oswiadczeniach — projektowane zmiany i praktyczne skutki
e Jak zgodnie z prawem informowac o dziataniach ekologicznych i zréwnowazonej produkcji
¢ Promocja realnych dziatan wspierajgcych efektywnos$¢ energetyczng, GOZ (gospodarka o obiegu zamknigtym), OZE

Modut 3: Prawa autorskie w kontekscie tworzenia tresci marketingowych wspierajacych transformacje srodowiskowa

e Podstawy prawa autorskiego: utwor, autor, prawa majgtkowe i osobiste w kontekscie ,zielonego” contentu
¢ Licencje, dozwolony uzytek, naruszenia i konsekwencje w projektach komunikacji ESG

» Zasady korzystania z cudzych materiatow (teksty, grafiki, zdjecia) promujacych zréwnowazony rozwdj

e Tworzenie legalnych i przejrzystych materiatéw w ramach kampanii CSR, ESG, EKO

Modut 4: Al w marketingu i tworzeniu tresci — obowiazki, ograniczenia i wptyw na srodowisko

e Wprowadzenie do Al w komunikacji — potencjat do redukcji zasobdéw i emisji



¢ Rozporzadzenie Al Act — zasady przejrzystosci, bezpieczenstwa i nadzoru nad automatyzacja

Digital Services Act i odpowiedzialno$¢ platform cyfrowych w zakresie promowania tresci ekologicznych
Al a RODO - przetwarzanie danych osobowych a etyka srodowiskowa

¢ Wptyw cyfrowych technologii na $rodowisko - jak ogranicza¢ emisje danych i optymalizowa¢ zuzycie energii
Modut 5: Warsztaty praktyczne — stosowanie przepiséw i narzedzi do projektowania zielonej komunikacji

e Ocena wybranych kampanii marketingowych pod katem zgodnosci z prawem i Srodowiskiem

e Analiza przypadkéw: green claims vs. greenwashing — wptyw na polityki firm

e Tworzenie transparentnych komunikatéw marketingowych wspierajgcych ekologiczne rozwigzania
* Projektowanie komunikacji zgodnej z Al Act, Dyrektywa Green Claims i RSI Wojewédztwa Slgskiego
¢ Uwzglednianie sladu weglowego tresci cyfrowych i wybér niskoemisyjnych kanatéw promociji

Modut 6: Strategia content marketingowa zgodna z regulacjami UE i zielonym tadem

¢ Projektowanie legalnych, etycznych i zasobooszczednych strategii content marketingu

e Wdrazanie standardéw ESG, Al i OZE w dziatania promocyjne firm i instytucji

e Checklista zgodnosci tresci z przepisami UE i celami sSrodowiskowymi

e Podsumowanie — wptyw strategii marketingowej na adaptacje do zmian klimatu i efektywno$¢ surowcowa

Walidacja
Nazwa kwalifikacji: Konsultant ds. Content Marketingu z uwzglednieniem elementéw zréwnowazonego rozwoju i przepiséw prawnych UE.

Walidacja odbywa sie w ostatnim dniu szkolenia tj. 05.09.2025. godzina 16:00-17:00. Jednostka uprawniona do certyfikacji - SCIENCE
SZKOLENIA | DORADZTWO Grzegorz Kawa

Szkolenie prowadzone w godzinach zegarowych, w formie zaje¢ teoretyczno-praktycznych, tzn. Szkolenie w formie zaje¢ teoretyczno-
praktycznych taczy przekazywanie wiedzy teoretycznej z praktycznym jej zastosowaniem. Szkolenie w formie zdalnej w czasie rzeczywistym -
wktady na zywo, wspétdzielenie ekranu podczas szkolenia.

Uczestnicy zdobywaja informacje poprzez wyktady i prezentacje, a nastepnie wykorzystuja je w praktyce podczas warsztatéw i ¢wiczen w
ramach kazdego modutu szkolenia, gdzie ten zapis zostat zastosowany.

ROZDZIELNOSC 0SOBOWA WALIDACJI: Rozdzielno$¢ szkolenia od walidacji - rozdzielno$é osobowa. Osoba szkolgca nie ocenia wiedzy i
umiejetnosci swoich kursantéw w zakresie, w ktérym nauczata. Koricowa walidacje prowadzi odrebna osoba.

Podczas szkolenia przeprowadzone zostang pre-testy oraz post-testy wiedzy, egzamin koricowy.
W ramach szkolenia jest 20 godzin zegarowych, na co sktada sie:
e 9 godzin 15 min - zajecia teoretyczne
¢ 8 godzin - zajecia praktyczne
e 7 przerw po 15 min - tgcznie 1 godz. 45 min. - wliczone w czas szkolenia
¢ 1 godzina- walidacja
Program spetnia zakres technologii PRT z obszaru technologii informacyjnych i telekomunikacyjnych, w tym m.in.:
4.7 Technologie telekomunikacyjne i informacyjne wspierajace przemyst 4.0

4.7.4 Technologie zarzadzania wiedzg — Kurs obejmuje wykorzystanie Al w organizacji pracy zespotowej.

4.7.10 Technologie sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego - Program skupia sie na wykorzystaniu Al w réznych dziedzinach, takich
jak generowanie tresci, analiza danych i optymalizacja pracy, co bezposrednio wpisuje sie w rozwdj technologii Al.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 18



Przedmiot / temat
zajec

Modut 1:

Content
marketing w
dobie
zréwnowazonego
rozwoju i zielonej
gospodarki.

Przerwa.

Modut 2:

Greenwashing
jako nieuczciwa
praktyka rynkowa
i jego wptyw na
gospodarke
ekologiczna.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne

Modut 2:

Greenwashing
jako nieuczciwa
praktyka rynkowa
i jego wptyw na
gospodarke
ekologiczna.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne.

Przerwa.

Modut 3:

Prawa autorskie
w kontekscie
tworzenia tresci
marketingowych
wspierajacych
transformacje
$rodowiskowa.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne.

Przerwa.

Prowadzacy

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
03-09-2025 16:00
03-09-2025 17:45
03-09-2025 18:00
04-09-2025 09:00
04-09-2025 10:45
04-09-2025 11:00
04-09-2025 12:45

Godzina
zakonczenia

17:45

18:00

20:00

10:45

11:00

12:45

13:00

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

01:45

00:15

01:45

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Modut 3:

Prawa autorskie
w kontekscie
tworzenia tresci
marketingowych
wspierajacych
transformacije
Srodowiskowa.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne.

Przerwa.

Modut 4:

Al w marketingu i
tworzeniu tresci
- obowiazki,
ograniczenia i
wpltyw na
Srodowisko.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne.

Modut 4:

Al w marketingu i
tworzeniu tresci
- obowiazki,
ograniczenia i
wptyw na
srodowisko.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne.

Przerwa.

Modut 5:

Warsztaty
praktyczne -
stosowanie
przepisow i
narzedzi do
projektowania
zielonej
komunikacji.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne.

Prowadzacy

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Magdalena
Hrynyszyn

Data realizacji
zajeé

04-09-2025

04-09-2025

04-09-2025

05-09-2025

05-09-2025

05-09-2025

Godzina
rozpoczecia

13:00

14:45

15:00

09:00

10:45

11:00

Godzina
zakonczenia

14:45

15:00

17:00

10:45

11:00

12:45

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

01:45

00:15

01:45



Godzina
rozpoczecia

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
Prowadzacy

. o, Liczba godzin
zajec zajeé

zakonczenia

Magdalena
Hrynyszyn

Przerwa.

05-09-2025 12:45 13:00 00:15

Modut 5:

Warsztaty
praktyczne —
stosowanie
przepisow i

narzedzi do Magdalena

projektowania 05-09-2025 13:00 14:45 01:45

zielonej

Hrynyszyn

komunikacji.
Zajecia
teoretyczno-
praktyczne.

Magdalena

05-09-2025 14:45 15:00 00:15
Hrynyszyn

Przerwa.

Modut 6:

Strategia content
marketingowa
zgodna z
regulacjami UE i
zielonym
tadem.Zajecia
teoretyczno-

Magdalena

05-09-2025 15:00 16:00 01:00
Hrynyszyn

praktyczne.

05-09-2025 16:00 17:00 01:00

Walidacja. -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

5000,00 PLN

5000,00 PLN

250,00 PLN

250,00 PLN

250,00 PLN



W tym koszt walidacji netto 250,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 100,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 100,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Magdalena Hrynyszyn

‘ ' Pani Magdalena to ekspertka w dziedzinie komunikacji promocyjnej i kryzysowej, doradztwa
wizerunkowego oraz social media. Posiada bogate doswiadczenie w organizacji eventéw, kreowaniu
marek, copywritingu, PR oraz projektowaniu materiatéw promocyjnych. Wspoétpracowata z licznymi
markami i organizacjami, m.in. ,Tarkowski Orkiestra”, sitownig ,Greenup Fitness”, Festiwalem ,Go On
Stage” oraz Agencijg Kreatywng ,Artalis”. Absolwentka Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach oraz
Akademii Menadzeréw Muzycznych w Warszawie, obecnie rozwija swoje kompetencje w Akademii
Humanistyczno-Ekonomicznej w todzi na kierunku Kulturoznawstwo, specjalnosé Kreatywny
menadzer kultury. Jako trener od co najmniej 5 lat aktywnie prowadzi szkolenia z zakresu social
media, budowania marki, content marketingu oraz komunikacji i autoprezentacji. W ramach
wolontariatu szkolita senioréw z obstugi Internetu i urzgdzen mobilnych, a takze prowadzita
warsztaty zrownowazonego rozwoju i ekologicznych technologii dla mtodziezy. Jest aktywna
cztonkinig Grupy Fotograficznej ,Aczkolwiek” oraz wspotorganizatorka mtodziezowego strajku
klimatycznego w Gliwicach. Dzieki praktycznemu podejsciu, wieloletniemu doswiadczeniu i pasji do
edukacji skutecznie wspiera rozwéj kompetencji cyfrowych i wizerunkowych swoich kursantéw.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Opracowania wtasne trenera, prezentacja, skrypty szkoleniowe.

Informacje dodatkowe

Dla uczestnikéw z dofinansowaniem min. 70% kwoty szkolenia - stawka ,zw” — ,§ 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20
grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Warunki techniczne

i0S:i0S 11
Windows: Windows 10 kompilacja 14393

Android: Android 0S 5.0



Funkcje sieci Web. Najnowsza wersja przegladarki Safari, Internet Explorer 11, Chrome, Edge lub Firefox

Komputer Mac:Mac0S 10.13

Polaczenie internetowe: wymagane jest potaczenie internetowe przewodowe lub bezprzewodowe (3G, 4G, LTE) o nastepujacych parametrach:
- dla transmisji wideo w jakosci HD 720p minimalna przepustowos$¢ tgcza internetowego wynosi: 1.5Mbps/1.5Mbps (wysytanie/odbieranie).

- dla transmisji wideo w jako$ci FullHD 1080p minimalna przepustowos$¢ tacza internetowego wynosi: 3Mbps/3Mbps (wysytanie/odbieranie).
Okres waznosci linku: Link bedzie wazny w dniach i godzinach wskazanych w harmonogramie ustugi.

Platforma: MS Temas

Kontakt

O

ﬁ E-mail joannamolenda@letowskiconsulting.pl
Telefon (+48) 505434 616

Joanna Molenda



