Mozliwos$¢ dofinansowania

Social Media Marketing: skuteczna 3 200,00 PLN brutto

@, strategia, trendy Al i performance- 3200,00 PLN netto
szkolenie 320,00 PLN  brutto/h
ernabo 320,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/06/16/22948/2818914

Wroct tacj
Ernabo Adrian Flak 9 Wroctaw / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

3k ek ® 10h

£ 16.08.2025 do 16.08.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania ) P -
wsparcie dla pracodawcow i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do przedsiebiorcow, specjalistéw ds.
marketingu, freelanceréw i agencji marketingowych, a takze oséb

Grupa docelowa ustugi budujacych marke osobista, ktére chca efektywnie dziata¢ w mediach
spotecznosciowych. Uczestnicy powinni mie¢ podstawowg znajomos¢
obstugi komputera i dostepu do kont social media.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 4

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 10

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga prowadzi do wyposazenia uczestnikow w praktyczng wiedze i umiejetnosci do skutecznego planowania,
tworzenia i analizowania dziatan marketingowych w mediach spotecznosciowych w 2025 roku, z naciskiem na aktualne
algorytmy i wykorzystanie sztucznej inteligenciji.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Rozréznia mechanizmy dziatania
aktualnych algorytmoéw platform social
media i identyfikuje skuteczne strategie
marketingowe w zmieniajagcym sie
$rodowisku cyfrowym.

Uczestnik opracowuje angazujace posty
i krotkie formy wideo (reels) oraz
wykorzystuje darmowe i Al-wspierane
narzedzia do ich tworzenia.

Uczestnik stosuje narzedzia sztucznej
inteligencji do generowania tresci,
grafik, wideo oraz automatyzuje zadania
w social mediach.

Konfiguruje, targetuje i budzetuje
podstawowe kampanie reklamowe na
Facebooku, Instagramie i TikToku.

Kryteria weryfikacji

Wymienia kluczowe czynniki
wplywajace na zasieg postéow
(Facebook, Instagram, TikTok,
LinkedIn).

Wskazuje strategie o niskiej
efektywnosci oraz o wysokiej
efektywnosci w biezacym roku.

Okresla najwazniejsze trendy w content
marketingu i video na 2025 rok.

Identyfikuje elementy zwiekszajgce
zaangazowanie i potencjat sprzedazowy
w tresciach pisemnych.

Wskazuje podstawowe zasady
planowania scenariusza krétkiej rolki na
Instagram/TikTok.

Wskazuje przyktady zastosowania
narzedzi Al (np. ChatGPT, Canva Al,
CapCut Al) w pracy social media
managera.

Rozpoznaje mozliwo$ci generowania
tekstéw marketingowych lub szkicéw
grafik przy uzyciu narzedzi Al.

Wskazuje podstawowe kryteria
definiowania grup odbiorcéw dla
kampanii reklamowej.

Identyfikuje zastosowanie remarketingu
w kampanii.

Okresla czynniki wptywajgce na budzet
reklamowy i jego optymalizacje.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozpoznaje kluczowe wskazniki

Test teoretyczny z wynikiem
efektywnosci (KPI) dla kampanii social yezny z wy

generowanym automatycznie

media
Uczestnik mierzy efektywnos¢ dziatan Analizuje podstawowe dane z raportéw .
. . . . . . . Test teoretyczny z wynikiem
w social mediach, wnioskuje z danych Meta Business Suite lub TikTok Ads .
. . . . generowanym automatycznie
analitycznych i optymalizuje kampanie. Manager

Wskazuje potencjalne zmiany w o
. . Test teoretyczny z wynikiem
kampanii na podstawie .
. . generowanym automatycznie
przedstawionych danych analitycznych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

Program szkolenia jest dostosowany do potrzeb uczestnikéw ustugi oraz gtéwnego celu ustugi i jej charakteru oraz obejmuje zakres tematyczny
ustugi. Uczestnik nie musi spetnia¢ dodatkowych wymagan dot. poziomu zaawansowania.

Szkolenie ma charakter teoretyczno-praktyczny. Szkolenie zostanie przeprowadzone w formie pozwalajacej uczestnikowi na efektywny udziat tj.
w formie: wyktadéw interaktywnych, warsztatéw praktycznych,, analizy przypadkéw, ¢wiczen indywidualnych.

Ustuga szkoleniowa realizowana stacjonarnie w sali szkoleniowej zapewniajgcej odpowiednie warunki do pracy dydaktycznej — zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami BHP oraz wytycznymi organizatora.

Ustuga prowadzona jest w godzinach dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczone w ogdIny czas ustugi rozwojowej. Harmonogram ustugi moze
ulec nieznacznemu przesunigciu, poniewaz ilos¢ przerw oraz dtugosc ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb uczestnikow
szkolenia. taczna dtugos¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie.



Zajecia zostang przeprowadzone przez ekspertow z wieloletnim doswiadczeniem, ktérzy przekazuje nie tylko wiedze teoretyczna, ale
takze praktyczne wskazowki i najlepsze praktyki. Uczestnicy majg mozliwos$é czerpania z jego wiedzy i doswiadczen.

Modut 1: Social Media 2025 - trendy, zmiany i nowe algorytmy (2h)
¢ Jak dziatajg aktualne algorytmy Facebooka, Instagrama, TikToka i LinkedIna

e Co dzi$ dziata w social mediach, a co stracito skutecznos¢
¢ Najnowsze trendy w content marketingu i video

Modut 2: Tworzenie angazujacych tresci i wideo reels (2h)
e Jak pisa¢ posty, ktére przyciggaja i sprzedaja

¢ Planowanie i realizacja rolek na Instagram i TikTok
e Darmowe i Al-wspierane narzedzia do edycji i obrébki

Modut 3: Sztuczna inteligencja w social mediach (2h)
¢ Przeglad Al tools: ChatGPT, Canva Al, CapCut Al, Copy.ai, Jasper

¢ Tworzenie grafik, tekstéw, video z Al w kilka minut
¢ Automatyzacja powtarzalnych zadan: planowanie, raportowanie

Modut 4: Kampanie reklamowe na Facebook, Instagram i TikTok (2h)

¢ Praktyczne warsztaty z konfiguracji kampanii
e Tworzenie grup odbiorcéw, remarketing
¢ Budzetowanie i optymalizacja

Modut 5: Performance i analiza dziatan social media (2h)

¢ Mierzenie efektéw kampanii: reach, zaangazowanie, konwersje
e Jak wycigga¢ wnioski i skalowa¢ skuteczne kampanie
¢ Narzedzia analityczne: Meta Business Suite, TikTok Ads Manager, Google Analytics

Walidacja: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L, . } . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3200,00 PLN



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 320,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 320,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Prezentacje z kazdego modutu w formie PDF, Komplet notatek i skrétéw najwazniejszych informacji, Przyktadowa lista darmowych narzedzi Al
do pracy biurowej

Warunki uczestnictwa

Wymagana jest obecnos¢ min 80% lub ze wskazaniami Operatora

Uczestnicy przyjmuja do wiadomosci, ze ustuga moze by¢ poddana monitoringowi z ramienia Operatora lub PARP | wyrazaja na to zgode.
Uczestnik ma obowiazek zapisania sie na ustuge przez BUR co najmniej na 1 dzieri roboczy przed rozpoczeciem realizacji ustugi.

Przed zapisaniem sie na ustuge, w celu potwierdzenia dostepnosci miejsca w grupie szkoleniowej prosimy o kontakt pod numerem
telefonu

3438716 73

Informacje dodatkowe

Podstawa zwolnienia z VAT:
1) art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ Ustawy z dnia 11 marca 2024 o podatku od towardw i ustug - w przypadku dofinansowania w wysokosci 100%

2) § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towardw i ustug oraz
warunkow stosowania tych zwolnieri - w przypadku dofinansowania w co najmniej 70%

3) W przypadku braku uzyskania dofinansowania lub uzyskania dofinansowania ponizej 70%, do ceny ustugi naleZy doliczy¢ 23% VAT

Adres

Wroctaw
Wroctaw

woj. dolnoslaskie



Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@dofinansowanekursy.pl

Telefon (+48) 791 511 221

Agata Flak



