Mozliwo$¢ dofinansowania

Narzedzia sprzedazy i promocji firmy w 7 380,00 PLN brutto

@ Internecie oraz strategia rozwoju - 6 000,00 PLN netto
AR warsztat indywidualny i doradztwo 461,25 PLN brutto/h
doszkolimy.pl biznesowe 375,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/06/10/21381/2807096

Maritime Consulting

Poland Dariusz Koszalin / mieszana (stacjonarna potgczona z ustuga

zdalng w czasie rzeczywistym)

Kowalski

& Doradztwo biznesowe
W 48/5

® 16h
1516 ocen

5 15.08.2025 do 16.08.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do kadry zarzadzajgcej, w tym wtasciciela,
Grupa docelowa ustugi pracownikéw biurowych oraz os6b odpowiedzialnych za rozwdj, promocje
i pozyskiwanie klientéw w branzy ustug ratowniczych i edukacyjnych.

Data zakornczenia rekrutacji 14-08-2025

i i mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
Forma prowadzenia ustugi )
rzeczywistym)

Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
¥ P 9001:2015) - w zakresie ustug doradczych

Cel

Cel biznesowy

Celem biznesowym ustugi jest przekazanie w uzyteczny sposob praktycznych narzedzi wdrozenia
strategii e-marketingowej firmy (MSP). Celem ustugi jest przekazanie uczestnikowi wiedzy i
umiejetnosci dotyczacych: « sposobu publikacji oraz rodzaju tresci w firmowym sklepie internetowym
przynoszgcych wzrost miesiecznej liczby odwiedzajgcych o 50% w ciggu 6 miesiecy, * tworzenia
newslettera docierajgcego do min. 100 Klientdw w ciggu jednego miesigca, * zmniejszenia liczby
rezygnacji z newslettera firmowego o 25% « konfiguracji i optymalizacji kampanii reklamowej na
Facebooku zwiekszajgcej konwersje min. o0 30% od dotychczasowej, « Swiadomych dziatan
zwigzanych z podnoszeniem pozycji firmy w wynikach wyszukiwarki Google * pozyskanie 10
potencjalnych Klientéw za posrednictwem serwisu Facebook z reklamy online w ciggu kwartatu -



monitorowania wzmianek o firmie i ustugach i reagowanie w ciggu 48 godzin na sytuacje kryzysowe *
doboru narzedzi e-marketingowych zwiekszajgcych sprzedaz produktéw o 30% w ciggu 1 roku
Uczestnik ustugi oprécz wiedzy i umiejetnosci z zakresu zarzadzania narzedziami promociji online
otrzymuje dedykowane zalecenia dotyczgce prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (specyfika,
branza, potencjat) oraz indywidualne doradztwo w kontek$cie rozwoju firmy w Internecie.

Efekt ustugi

Po szkoleniu uczestnicy beda potrafi¢:

Wykorzysta¢ potencjat Internetu w promocji swojej firmy

Analizowac potrzeby swojej firmy i konkurencji w Internecie

Identyfikowa¢ stabe i mocne strony firmy

Budowac przewage konkurencyjng w Internecie

Stworzy¢ ramowag strategig rozwoju swojej firmy w Internecie

Wykorzysta¢ funkcjonalnos¢ i uzytecznosé serwisu www

Zarzadzac serwisem internetowym (systematycznos$¢ i aktualnos$¢ tresci)
Sprzedawac¢ produkty w Internecie

Wykorzysta¢ e-mail marketing jako kanat komunikacji bezposredniej z Klientem
Korzystaé z systemu do zarzadzania kampaniami e-mailingowymi

Stworzy¢ skutecznego newsletera

Budowac¢ zaangazowanie z Klientami z wykorzystaniem Social Media Marketing
W petni wykorzystywa¢ Facebook jako narzedzie kreowania wizerunku firmy
Zarzadzac¢ komunikacjg w serwisie spotecznosciowym Linkedin

Pozyskiwac Lideréw Opinii i Ambasadorow Marki

Targetowac kampanie reklamowe w Internecie

Stosowac Content Marketing (budowac atrakcyjne tresci)

Wykorzystywacé rézne techniki pozyskiwania Klientéw w Internecie

Stosowac rozne narzedzia systematycznego badania skutecznosci dziatan w Internecie
Monitorowac Internet oraz media spotecznosciowe

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Test

Program

MODUL 1 | E-Strategia (Jak planowa¢ dziatania?)

Identyfikacja stabych i mocnych stron firmy (analiza dotychczasowych dziatar)

Budowanie przewagi konkurencyjnej w Internecie (wyrdzniki firmy)

Efekt synergii (powigzanie dziatan firmy: offline - online)

Podstawowe komponenty strategii rozwoju firmy w Internecie

MODUL 2 | E-Commerce (Jak zwiekszy¢ sprzedaz?)

Zarzadzanie ofertg w sklepie internetowym (budowanie atrakcyjnych tresci, systematycznos$¢ i aktualnosc)
Niezbedne funkcjonalnosci i komponenty w sklepie wptywajgce na poziom sprzedazy

Integracja e-sklepu z narzedziami e-marketingowymi i platformami sprzedazowymi (Ceneo, Allegro, Nokaut)
Uproszenie $ciezki zakupowej Klienta online

Optymalizacja sklepu internetowego pod katem wyszukiwarek

MODUL 3 | E-mail marketing (Jak tworzy¢ bezposredni kontakt?)



Wdrozenie systemu do zarzgdzania kampaniami e-mailingowymi

Budowa skutecznego newslettera (kluczowe elementy i dobre praktyki)

Planowanie i analizowanie dziatan e-mail marketingowych

Automatyzacja wysytek i odpowiedzi (autorspondery)

Testy A/B kampanii (kreacja, skutecznosc)

Mozliwo$ci remarketingu w komunikacji bezposredniej

MODUL 4 | Media spotecznosciowe (Jak zwigkszy¢ zaangazowanie?)

Budowanie zaangazowania z Klientami z wykorzystaniem Social Media Marketing

Facebook jako narzedzie kreowania wizerunku firmy i sprzedazy produktéw (skuteczny Fan Page)
Szczegdtowe informacje o ustudze

Zarzadzanie komunikacjg z potencjalnymi Klientami w serwisie spoteczno$ciowym Linkedin (Personal Branding)
Sprzedaz intrygujgcymi obrazami i hasztagami w Instagram

Pozyskiwanie Lideréw Opinii i Ambasadoréw Marki

Real Time Marketing

Ciekawosti: Tworzenie kampanii ptatnej na Facebooku (czas, odbiorcy, budzet, kreacja)

MODUL 5 | LANDING PAGE (Jak i gdzie kierowa¢ Klientow?)

Zasady tworzenia landing page (techniki, narzedzia)

Zastosowania landing page (cel, konwersja)

Integracja landing page (e-mailing, social media)

Warsztat praktyczny: Projekt landing page (lekcja pokazowa)

MODUL 6 | Warsztat e-sprzedawcy (Jak dobiera¢ narzedzia internetowe?)

Indywidualny niezbednik e-sprzedawcy

Narzedzia darmowe vs. narzedzia ptatne

Blog - Content Marketing - dystrybucja tresci w Internecie (tekst, grafika, wideo)

Techniki pozyskiwania Klientéw w Internecie

MODUL 7 | Analityka internetowa (Jak mierzy¢ skutecznos$¢ dziatan w sieci?)

Badanie skuteczno$ci dziatan w Internecie (konieczno$c¢ czy dodatek?)

Systematyczna analityka sklepu internetowego (statystyki, raporty, wnioski, automatyzacja)
Monitoring Internetu oraz mediéw spotecznosciowych (wyszukiwanie wzmianek o firmie i produktach)

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa (jak i kiedy reagowac?)

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 7



Przedmiot /

L, Prowadzacy
temat zajeé

O

Strategia (Jak
planowaé
dziatania?)

Jacek Uroda

VEVA E-
Commerce
(Jak Jacek Uroda
zwiekszy¢
sprzedaz?)

E-mail

marketing

(Jak tworzy¢ Jacek Uroda
bezposredni

kontakt?)

Media

spotecznosci
owe (Jak

. ( ; Jacek Uroda
zwiekszy¢
zaangazowani

e?)

LANDING
PAGE (Jak i
gdzie
kierowac
Klientow?)

Jacek Uroda

Warsztat

e-sprzedawcy

(Jak dobiera¢ Jacek Uroda
narzedzia

internetowe?)

Analityka

internetowa

(Jak mierzy¢ Jacek Uroda
skutecznosé

dziatah w

sieci?)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Data realizacji
zajeé

15-08-2025

15-08-2025

15-08-2025

15-08-2025

16-08-2025

16-08-2025

16-08-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

12:00

14:00

08:00

10:00

13:00
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Godzina
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10:00

12:00

14:00

16:00

10:00

13:00

16:00
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02:00

02:00

02:00

02:00

02:00

03:00

03:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak



Koszt ustugi brutto 7 380,00 PLN

Koszt ustugi netto 6 000,00 PLN

Koszt godziny brutto 461,25 PLN

Koszt godziny netto 375,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Jacek Uroda

‘ ' W swojej pracy biznesowej, dydaktycznej oraz wdrozeniowej koncentruje sie na zagadnieniach
marketingu internetowego, handlu elektronicznego oraz informatycznych systemach zarzadzania.
Obecnie odpowiedzialny
m.in. za rozwdj e-commerce w kilku firmach. Autor licznych publikacji z zakresu e-marketingu,
kreowania wizerunku w Internecie oraz efektywnosci social mediéw. Pasjonat nowych technologii
oraz komunikacji marketingowej, szkoleniowiec z 12 letnim
doswiadczeniem z zakresu marketingu internetowego, e-commerce oraz kreowania wizerunku w
sieci. 0d 2015 roku rozwija firme
JACO.PRO. Obecnie petni funkcje Business Development Director w agencji interaktywnej Nord
Digital. Wieloletni wyktadowca akademicki
oraz organizator projektdw edukacyjnych. Cztonek spotecznosci Business Link integrujacej
Srodowisko start-upow. Prelegent konferencji branzowych oraz autor licznych publikacji z zakresu e-
marketingu, kreowania wizerunku w Internecie oraz efektywnosci social mediow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Merytoryczne materiaty szkoleniowe w formie drukowane;j.
Notesy, dtugopisy.

Certyfikaty uczestnictwa.

Warunki uczestnictwa

Dostep do internetu, komputer/laptop



Warunki techniczne

Komputer z dostepem do Internetu oraz dostepem do kont Allegro, Facebook, Linkedin. z zainstalowanym pakietem Office 2007, 2010,
2013 lub 2016/365 lub réwnowaznym oraz programem Acrobat Reader. Poniewaz szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na
przegladarce, wymagane jest korzystanie z ich najaktualniejszych oficjalnych wersji, takich jak Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari,
Edge, Opera.

Szkolenie bedzie sie odbywaé za pomocg .... — przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaja link.

Adres

ul. Koszalinska 60
75-900 Koszalin

woj. zachodniopomorskie
Siedziba firmy MCP - sala szkoleniowa.
Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

e Laboratorium komputerowe

e Zaplecze sanitarno - socjalne.

Kontakt

ﬁ E-mail d.kowalski@doszkolimy.pl

Telefon (+48) 603 101 595

Dariusz Kowalski



