Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing na miare XXI wieku — ustuga 4 700,00 PLN brutto
szkoleniowa 4700,00 PLN netto
N GRAGZYK Numer ustugi 2025/04/30/161638/2719132 146,88 PLN brutto/h
146,88 PLN netto/h
KORYCKI &
GRACZYK
CONSULTING
GROUP SPOLKA Z
OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa
CIA ® 32h
* %k Kk k B9 23.06.2025 do 25.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

; . wsparcie dla oséb indywidualnych
Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

* Przedsiebiorcy i wiasciciele MMSP.

¢ Specjalisci ds. marketingu w erze cyfrowe;j.

e Freelancerzy zajmujacy sie tworzeniem tresci i budowaniem marek.

¢ Osoby zainteresowane rozwijaniem swoich umiejetnosci w social
media i SEO.

e Tworcy kurséw online i produktéw cyfrowych.

e Uczestnicy projektu Kierunek Rozwd;.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 22-06-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 32

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia ,Marketing na miare XXI wieku” jest przygotowanie uczestnikow do skutecznego prowadzenia dziatan
marketingowych w dynamicznie zmieniajgcym sig, cyfrowym srodowisku biznesowym. Szkolenie ma na celu
przekazanie wiedzy na temat nowoczesnych strategii marketingowych, z naciskiem na wykorzystanie mediéw
spotecznosciowych, SEO, SEM oraz kampanii reklamowych PPC.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik identyfikuje podstawowe
strategie marketingowe, takie jak
content marketing, marketing w
mediach spotecznosciowych i SEO.

Test teoretyczny

Rozréznia strategie marketingowe w Uczestnik opisuje réznice miedzy
erze cyfrowej poszczegoélnymi strategiami Test teoretyczny
marketingowymi

Uczestnik analizuje potrzeby biznesowe
i dopasowuje odpowiednig strategie Test teoretyczny
marketingowa do konkretnej sytuaciji.

Uczestnik definiuje podstawowe pojecia
zwigzane z marketingiem internetowym,
takie jak SEO, SEM, PPC, lejek
marketingowy itp.

Test teoretyczny

Definiuje kluczowe pojecia zwigzane z

Uczestnik opisuje pojecia zwigzane z
marketingiem internetowym PISUJ€ pole 2

o Test teoretyczny
marketingiem internetowym

Uczestnik identyfikuje réznice migedzy
definicjami zwigzanymi z marketingiem Test teoretyczny
internetowym

Uczestnik identyfikuje réznice miedzy

. X Test teoretyczny
marketingiem organicznym a ptatnym

Charakteryzuje réznice miedzy

marketingiem organicznym a ptatnym Uczestnik rozréznia narzedzia

marketingu organicznego oraz Test teoretyczny
marketingu ptatnego



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik definiuje wskazniki

efektywnosci kampanii marketingowych
. Test teoretyczny
w systemach PPC, m.in. Google Ads,

Meta Ads

Monitoruje efektywno$¢é kampanii Uczestnik ocenia wskazniki w

marketingowych kampaniach reklamowych, takie jak Test teoretyczny
CTR, CPC, i ROI

Uczestnik uzasadnia, czy dany
wskaznik efektywnosci w kampaniach Test teoretyczny
PPC jest odpowiedni

Uczestnik definiuje formy tresci

X i Test teoretyczny
cyfrowych w internecie

Uczestnik obstuguje program graficzn
Projektuje tresci cyfrowe w mediach gile prog 9 y Test teoretyczny

- Canva
spotecznosciowych

Uczestnik uzasadnia, dlatego tresci
wideo sg elementem marketingu XXI Test teoretyczny
wieku

Uczestnik planuje dziatania zwigzane z
o L X Test teoretyczny
komunikacja marki w internecie

Uczestnik uzasadnia, dlaczego waznym
elementem komunikacji marki s3 jej Test teoretyczny
wartosci

Organizuje komunikacje marki w
internecie

Uczestnik rozréznia strategie
o - . Test teoretyczny
komunikacji marki w internecie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od
walidaciji.

Program

Dzien 1: Wprowadzenie do marketingu XXI wieku
1. Wprowadzenie do marketingu w erze cyfrowej

¢ Przedstawienie prowadzgcego i uczestnikéw
¢ Dlaczego marketing to orientacja biznesowa XX| wieku?
e Czym wyrdznia sie marketing w erze cyfrowej?

2. Strategia marketingowa w erze cyfrowej

¢ Dlaczego w marketingu nalezy zaczaé od strategii?
¢ Analiza sytuacji przedsiebiorstwa na rynku

¢ Wyznaczanie celéw marketingowych

¢ Proces marketingu i kluczowe kamienie milowe

¢ Analiza rynku i konkurencji

3. Nowoczesne formy marketingu

e Social media marketing

e Marketing organiczny czy ptatny?

e Budowanie marki osobistej czy firmowej?

e Marketing tresci — wideo, audio, tekst?

e Marketing na stronie internetowej — SEO a SEM
e Influencer marketing

e Marketing afiliacyjny i partnerski

4. Marka w internecie

e Po co Ci marka w internecie?

e Wartosci Twojej marki

¢ Twoja osobowo$¢ a marka

e Stowa kluczowe i tworzenie tresci
¢ Profesjonalna sesja zdjeciowa

e Referencje i opinie

¢ Ksiega identyfikacji wizualnej

e Nazwailogo

* Twoja strona internetowa

Dzien 2: Marketing tresci w XXI wieku
1. Psychologia marketingu w $wiecie cyfrowym

e Ekonomia wdziecznosci - czyli dlaczego darmowe tresci sprzedajg?

¢ Lejek marketingowy i przychdd pasywny — czyli dlaczego powiniene$ zarabiac, gdy $pisz?

¢ Dlaczego autentycznos$¢ i prostota wygrywa z perfekcjonizmem w XXI wieku?

e Dlaczego swiat odchodzi od tresci pisanej? O roli mediéw spotecznosciowych i attention span w XXI wieku

2. Komunikacja w internecie

¢ Do kogo méwisz? O tym, jak wyznaczy¢ grupe docelowg i dlaczego jest to najwazniejszy element komunikacji
¢ Personalizacja komunikacji w erze cyfrowej

¢ Dlaczego lepiej pisa¢ i mowi¢ prosto? O zasadach i filozofii p/ain language w praktyce

e Jak $wiadomie uzywac stéw?

e Jak unika¢ dzwiekow namystu yyy,eeei stow zapychaczy?



3. Wideomarketing w praktyce

e Zostan tworca, a nie konsumentem... tresci

e Jak przetamac sie i méwic¢ przed kamerg? O tym, jak zaprzyjazni¢ sie z trema i stresem
e Trening emisji gtosu — jak poprawi¢ swoja dykcje i wyraza¢ emocje przed kamerg?

e Mowa ciata przed kamerg — wzmocnij site Twojego przekazu w internecie

e Skad bra¢ pomysty na tresci filmikéw? RTM, ChatGPT, burza mézgéw

¢ Na jakiej platformie publikowaé — YouTube, Instagram, Facebook czy TikTok?

e Filozofia Kaizen: Zacznij z tym, co masz, wiesz i jak umiesz, a dopiero potem ulepszaj

¢ Sukces = system + systematycznos¢ — o tym, jak tworzyé tresci przy napietym grafiku?
e Jak uprosci¢ montaz do minimum?

4. Produkty cyfrowe

¢ Jak zaprojektowac strone internetowg wraz ze sklepem internetowym?
e Jak stworzy¢ e-booka do sprzedazy w internecie?
e Jak zaprojektowac i sprzedawac kurs online?

Dzien 3 Social media marketing & Narzedzia cyfrowe w marketingu
1. Marketing organiczny w mediach spoteczno$ciowych

e Facebook

¢ Instagram

e TikTok

¢ Spotify

e YouTube

e Jakie platformy wybraé i kiedy publikowaé tresci?

2. Grafika jest prostsza, niz myslisz — Canva

e Jak zatozy¢ konto w programie Canva?

e Jak wybra¢ szablon postéw i filmikéw?

e Jak wgra¢ wtasne pliki?

e Jak doda¢ kolory marki?

e Jak projektowa¢ posty i filmiki?

e Jak pobrac pliki, aby byty odpowiednie do mediéw spotecznosciowych?
e Czym rézni sie wersja darmowa od ptatnej?

3. Kampanie marketingowe

¢ Dlaczego marketing bezptatny nie wystarczy?

¢ 0 Swietej tréjcy marketingu PPC: Google Ads, Facebook Ads i TikTok Ads

e Jak stworzy¢ kampanie reklamowa krok po kroku?

¢ 0 monitorowaniu efektywnosci dziatart marketingowych — wskazniki i ich interpretacja

4. Podsumowanie

(3]

. Walidacja - test
1) Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych, tj. za godzine ustugi szkoleniowej rozumie sie 45 minut, facznie 32 godziny.
2) Przerwy nie sg wliczane w czas trwania ustugi.

3) Prowadzone w ramach szkolenia zajecia realizowane sa metodami interaktywnymi i aktywizujacymi, rozumianymi jako metody
umozliwiajace uczenie sie w oparciu o doswiadczenie i pozwalajace uczestnikom na éwiczenie umiejetnosci.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé¢: 19



Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
do marketingu w
erze cyfrowej

Strategia

marketingowa w
erze cyfrowej

Przerwa

Nowoczesne
formy
marketingu

Przerwa

Marka w

internecie

Psychologia
marketingu w
Swiecie
cyfrowym

Komunikacja w
internecie

Przerwa

Wideomarketing
w praktyce

Przerwa

Produkty

cyfrowe

Marketing
organiczny w
mediach
spotecznosciowy
ch

Prowadzacy

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Data realizacji
zajeé

23-06-2025

23-06-2025

23-06-2025

23-06-2025

23-06-2025

23-06-2025

24-06-2025

24-06-2025

24-06-2025

24-06-2025

24-06-2025

24-06-2025

25-06-2025

Godzina
rozpoczecia

07:35

08:30

11:00

11:10

14:00

14:15

07:35

08:30

11:00

11:10

14:00

14:15

07:35

Godzina
zakonczenia

08:30

11:00

11:10

14:00

14:15

16:00

08:35

11:00

11:10

14:00

14:15

16:00

08:30

Liczba godzin

00:55

02:30

00:10

02:50

00:15

01:45

01:00

02:30

00:10

02:50

00:15

01:45

00:55



Przedmiot / temat
zajec

Grafika

jest prostsza, niz
myslisz — Canva

Przerwa

Kampanie

marketingowe

Przerwa

Prowadzacy

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Marta Schneider

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

Podsumowanie

Walidacja

- test

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

Marta Schneider

25-06-2025 08:30
25-06-2025 11:00
25-06-2025 11:10
25-06-2025 14:00
25-06-2025 14:15
25-06-2025 15:00

Cena

4700,00 PLN

4700,00 PLN

146,88 PLN

146,88 PLN

Godzina
zakonczenia

11:00

11:10

14:00

14:15

15:00

16:00

Liczba godzin

02:30

00:10

02:50

00:15

00:45

01:00

Marta Schneider - trenerka specjalizujgca sie w kompetencjach interpersonalnych i
komunikacyjnych. W ciggu ostatnich trzech lat zdobyta bogate doswiadczenie w prowadzeniu

szkolen z zakresu budowania zespotu i pracy zespotowej, efektywnego poszukiwania pracy w
Srodowisku cyfrowym oraz efektywnej komunikacji skierowanych do wtascicieli i pracownikéw
MMSP oraz oséb dorostych nieprowadzacych dziatalno$ci gospodarczej dla subregionu

koninskiego.



Wsp6tpracujac z Osrodkami Pomocy Spotecznej, Marta prowadzita wywiady srodowiskowe,
tworzyta analizy i indywidualne plany pomocy, wspierajac klientéw w rozwijaniu kompetencji
zawodowych. Przepracowata 300 godzin w lokalnych srodowiskach, co umozliwito jej dogtebne
poznanie spotecznosci i podejmowanie szybkich decyzji dla dobrostanu klientéw.

Wiedze specjalistyczng zdobywata na wydziale socjologii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu na kierunku praca socjalna. Na trzecim roku studiéw otrzymata stypendium rektora jako
osoba, ktéra uzyskata najwyzsza srednig na roku. Jej zaangazowanie w pomoc innym oraz gteboka
wiedza z zakresu socjologii, psychologii rozwoju cztowieka i konfliktéw, pozwalajg jej skutecznie
przektadac teorie na praktyczne dziatania.

Obecnie prowadzi firmowa serie podcastéw ,Podréz przez emocje”, dzieki ktérym ludzie moga
utozsamic sig z wyzwaniami emocjonalnymi tworczyni i znalez¢ najtrafniejsze rozwigzania na
trudnosci emocjonalne, z ktérymi sie zmagaja. Jest rowniez autorkg tomiku wierszy ,Za kulisami
uczué”.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Komplet materiatoéw dydaktycznych w formacie PDF zostanie wystany na adres mailowy kazdego uczestnika. Komplet materiatéw
szkoleniowych sktada si¢ ze skryptu oraz prezentacji multimedialnej.

Warunki techniczne

1. Platforma komunikacyjna — Google Meet.

2. Wymagania sprzetowe: komputer stacjonarny/laptop, mikrofon, kamerka internetowa, stuchawki/ gtosniki, system operacyjny minimum
Windows XP/MacOS High Sierra, min 2 GB pamigci RAM, pamig¢ dysku minimum 10GB,

3. Sie¢: facze internetowe minimum 50 kb/s,
4. System operacyjny minimum Windows XP/MacOS High Sierra, przegladarka internetowa (marka nie ma znaczenia)

5. Okres waznosci linku: od 1h przed godzing rozpoczecia szkolenia w dniu pierwszym do godziny po zakonczeniu szkolen w dniu
ostatnim.

Kontakt

Woijciech Graczyk

E-mail wojciech.graczyk@korycki-graczyk.pl
Telefon (+48) 698 291 420




