Mozliwo$¢ dofinansowania

Swiatto, ktére sprzedaje — Oswietlenie w 5 000,00 PLN brutto
fotografii e-commerce i filmach 5000,00 PLN netto
produktowych - szkolenie 312,50 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/04/14/175124/2689076 312,50 PLN netto/h

EM INWEST
SPOLKA Z

OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

clA & Ustuga szkoleniowa
TV W I 4875 ® 16h

102 oceny B 27.09.2025 do 28.09.2025

© Bielsko-Biata / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Inne / Artystyczne

Identyfikatory projektow Kierunek - Rozwoj

Szkolenie skierowane jest do fotograféw, ktérzy chca rozwijaé swoje
umiejetnosci w kierunku fotografii produktowej i e-commerce.
Uczestnikami mogg by¢ osoby posiadajace podstawowg wiedze z
Grupa docelowa ustugi zakret.au‘ foltograﬂi,.ktére chca poszerzyé swoj Yvarsztat o er)fesjonaIne ’
techniki o$wietleniowe stosowane w fotografii produktowej oraz zdobyé
umiejetnosci sprzedazy tych ustug klientom biznesowym. Szkolenie jest
odpowiednie zaréwno dla fotograféw prowadzacych wtasng dziatalnosé,

jak i oso6b planujacych rozpoczecie pracy w branzy e-commerce.

Minimalna liczba uczestnikow 4
Maksymalna liczba uczestnikow 11

Data zakonczenia rekrutacji 26-09-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ma na celu przygotowanie fotograféw do profesjonalnej pracy w obszarze fotografii produktowej i e-
commerce. Uczestnicy poznajg techniki oswietleniowe dla zdje¢ statycznych i filmoéw produktowych, nauczg sie
dostosowywacé swiatto do estetyki marki i platform sprzedazowych oraz zdobedg umiejetnosci sprzedazy swoich ustug
klientom biznesowym, co pozwoli im rozwing¢ dziatalno$¢ komercyjng w tym segmencie rynku.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik prezentuje réznice
pomiedzy
oswietleniem

Uczestnik wskazuje réznice migedzy
oswietleniem kampanijnym a
technicznym w kontekscie fotografii e-
commerce,

Test teoretyczn
kampanijnym, a yezny

technicznym w
e-commerce

Uczestnik przygotowuje

Uczestnik dobiera odpowiedni stanowisko .
L. Lo Obserwacja w warunkach
rodzaj $wiatta do zdjeciowe do
. N symulowanych
produktu i stylu sesji wybranego typu
zdjecia

Uczestnik planuje jak ustawi¢ swiatto
do zdje¢ odziezy na

modelce na biatym tle

Uczestnik przedstawia zdjecia pod

zgodnie z katem technicznego Prezentacja
wymaganiami Swiatta i tta
platform
sprzedazowych
Uczestnik wykonuje zdjecia z
Uczestnik stosuje techniki y ) je
j i wykorzystaniem techniki
réwnomiernego . . :
L. ) . réwnomiernego Prezentacja
oswietlenia tfa i L. . .
L. oswietlenia tta i
kontroli cienia Lo
kontroli cienia
Uczestnik fotografuje produkt w
rzestrzennej
P o ) Uczestnik przedstawia jak fotografowac
aranzacji z . .
. produkt w przestrzennej Prezentacja
zachowaniem -
) aranzacji
waloréw
sprzedazowych
Uczestnik analizuje i odtwarza . .
Uczestnik wykonuje
schematy . X
prace z referencja i Prezentacja

oswietleniowe z
referencyjnych zdjeé

prébuje ja odtworzyé



Efekty uczenia sie

Uczestnik postuguje sie
dostepnym sprzetem i
zasobami w sposéb
kreatywny

Uczestnik analizuje potrzeby
klienta B2B i planuje sesje z
uwzglednieniem

wymagan

komercyjnych

Uczestnik rozréznia
cechy
charakterystyczne
klientéow
indywidualnych (B2C)
i biznesowych (B2B)

Uczestnik buduje swoja grupe
docelowg i

definiuje cele

sprzedazowe oraz tworzy podstawowa
mape wtasnego procesu
sprzedazowego

Uczestnik dopasowuje elementy
skutecznej

oferty (jezyk korzysci, storytelling, CTA),
analizuje przyktady

ofert, wyciaga z nich wnioski dotyczace
skutecznych praktyk

Uczestnik przygotowuje wtasng oferte
sesji zdjeciowej w oparciu o poznane
zasady

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

Uczestnik tworzy improwizowane
rozwigzania i

zastosowane

techniki podczas

pracy fotograficznej

Uczestnik wskazuje potrzeby klienta
B2B i tworzy plan sesji z
uwzglednieniem

wymagan komercyjnych

Uczestnik przedstawia cechy
charakterystyczne

klientow

indywidualnych (B2C)

i biznesowych (B2B)

Uczestnik tworzy swoja grupe docelowa
i

okresdla cele

sprzedazowe a takze tworzy
podstawowa mape wiasnego procesu
sprzedazowego

Uczestnik rozpoznaje i nazywa co
najmniej trzy elementy skutecznej
oferty, ocenia trafno$¢ zastosowanych
elementéw w kontekscie celu oferty i
grupy docelowej

Uczestnik tworzy oferte ses;ji
zdjeciowej, ktéra uwzglednia poznane
zasady skutecznej komunikacji
ofertowej

Metoda walidacji

Prezentacja

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Prezentacja

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych oraz przewidziane sg dwie przerwy po 15 min i dwie po 30 min. Jesli bedzie to
konieczne, mozliwa jest dodatkowa krotka przerwa wg potrzeb Uczestnikow.

1 godzina zegarowa = 60 min.
Przerwy oraz walidacja wliczajg sie do czasu trwania ustugi rozwojowej.
Szkolenie przewiduje zajecia teoretyczne w wymiarze 3h 15min oraz zajecia praktyczne w wymiarze 10h 45min.

Kazdy Uczestnik bedzie miat zapewniony wymagany podczas szkolenia sprzet do prawidtowej realizacji szkolenia, natomiast Uczestnicy
powinni posiada¢ wtasny aparat fotograficzny, karte pamieci i obiektyw. Opcjonalnie mozna zabra¢ laptop do selekcji zdjec.

W trakcie szkolenia uczestnicy pracujg na profesjonalnych modelkach i z odziezg marek partnerskich.



Ramowy program szkolenia :

Dzien 1 — O$wietlenie e-commerce i filméw produktowych
1. Wprowadzenie teoretyczne

o Charakterystyka $wiatta btyskowego i filmowego.

o Réznice miedzy statycznym a ruchomym obrazem.

o Planowanie oswietlenia pod potrzeby klienta.

2. Cze$é Praktyczna: Swiatto w fotografii produktowej

o Budowanie setéw oswietleniowych do zdje¢ produktowych.
o Praca ze Swiattem btyskowym - jako$¢, kierunek, kontrola.
3. Cze$é Praktyczna: Swiatto w filmach produktowych

o Os$wietlenie w filmach produktowych.

o Styl i charakter $wiatta - kampanijny look.

4. Czes¢ Praktyczna - Realizacja sesji

o Realizacja sesji z marka: zdjecia wizerunkowe.

o Indywidualne konsultacje przy pracy.

Dzien 2: Analiza prac i sprzedaz B2B (

5. Oméwienie wykonanych prac

o Analiza, wskazéwki, indywidualny feedback.

6. Réznice w procesie zakupowym B2C i B2B

o Charakterystyka klientéw indywidualnych (B2C) i biznesowych (B2B).
o Jak dostosowa¢ komunikacje i oferte do réznych grup docelowych.
7. Jak zaczaé sprzedaz sesji zdjeciowych od zera — warsztat budowania strategii sprzedazy
o Definiowanie grupy docelowej i ustalanie celéw sprzedazowych.

o Tworzenie mapy procesu sprzedazowego — od kontaktu do finalizaciji.
o Dobér narzedzi sprzedazowych.

8. Jak napisac oferte sesji zdjeciowej — warsztat

o Elementy skutecznej oferty: jezyk korzysci, storytelling, CTA.

o Przyktady ofert, ktére dziataja.

o Cwiczenia praktyczne: przygotowanie wiasnej oferty pod okiem trenera.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 13



Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
teoretyczne

Czesé
Praktyczna:
Swiatto w
fotografii
produktowej

PRZERWA

Czesé
Praktyczna:
Swiatto w
filmach

produktowych

PRZERWA

Czesé
Praktyczna -
Realizacja sesji

E23B) Analiza

prac i sprzedaz
B2B /Oméwienie
wykonanych prac

Réznice w

procesie
zakupowym B2C
iB2B

PRZERWA

o2 s JB

zaczg¢ sprzedaz
ses;ji zdjeciowych
od zera -
warsztat
budowania
strategii
sprzedazy

PRZERWA

Prowadzacy

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

PATRYK
ZAWADZINSKI

Data realizacji
zajeé

27-09-2025

27-09-2025

27-09-2025

27-09-2025

27-09-2025

27-09-2025

28-09-2025

28-09-2025

28-09-2025

28-09-2025

28-09-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:45

12:00

12:30

14:00

14:15

09:00

10:30

11:30

11:45

13:30

Godzina
zakonczenia

09:45

12:00

12:30

14:00

14:15

16:30

10:30

11:30

11:45

13:30

14:00

Liczba godzin

00:45

02:15

00:30

01:30

00:15

02:15

01:30

01:00

00:15

01:45

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

12213 [NELY
napisac oferte PATRYK
L . 28-09-2025 14:00 17:00 03:00
sesji zdjeciowej ZAWADZINSKI
- warsztat
EEEER) walidacja - 28-09-2025 17:00 17:30 00:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 312,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 312,50 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o PATRYK ZAWADZINSKI

‘ ' filmowiec, operator kamery i

rezyser form reklamowych. Od 10 lat aktywnie

dziata w branzy filmowej i reklamowej, realizujac

kampanie dla marek modowych od 2016 roku.

Dos$wiadczenie zdobywat, realizujgc komercyjne

filmy w ponad 15 krajach. Prowadzit pracownie

fotografii studyjnej w szkole fotograficznej przez 3

lata. Absolwent ASP we Wroctawiu na kierunku

fotografia i mulcmedia, specjalizuje sie w pracy z

oswietleniem oraz w kreacji wizualnej. Posiada doswiadczenie nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed
datg wprowadzenia szczegétowych danych dotyczacych oferowanej ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Skrypty z oméwieniem technik o$wietleniowych oraz przyktadami ustawien dla sesji na cykloramie i w mokrym studio.
Praktyczne poradniki dotyczace pracy z deszczownicg i duzymi jednostkami btyskowymi.
Przyktady realizacji sesji lookbook i fashion z oméwieniem zastosowanych ustawien sprzetu.

Liste rekomendowanego sprzetu oswietleniowego, w tym modyfikatoréw i akcesoriéow gripowych.

Informacje dodatkowe

Ustuga zwolniona z podatku VAT na podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29c ustawy o VAT - zgodnie z trescig paragrafu 13 ust.1 pkt 20 rozporzadzenia
Ministra Finanséw z dn. 4.04.2011 w sprawie wykonania niektdrych przepisdéw ustawy o podatku towaréw i ustug (Dz. U. Nr 73, poz. 392).

Przed zapisem na ustuge szkoleniowa prosze o kontakt pod numerem: 783-963-269

Adres

pl. Opatrznosci Bozej 20/6
43-300 Bielsko-Biata

woj. Slaskie

Szkolenie odbywa sie w profesjonalnym studio fotograficznym wyposazonym w niezbedny sprzet o$wietleniowy.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

o Daria Kargol
ﬁ E-mail d.kargol@dotacjenaszkolenia.pl

Telefon (+48) 783 963 269



