Mozliwo$¢ dofinansowania

Reklama i strategia digital marketingu. 15 440,00 PLN brutto

Numer ustugi 2025/04/02/120192/2666435

@llento

15 440,00 PLN netto
193,00 PLN brutto/h
193,00 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

TALLENTO S.C.
0. 6.8.6.6 ¢ ® 80h

B 26.05.2025 do 24.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutaciji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest przeznaczone zaréwno dla poczatkujacych, jak i os6b
$rednio zaawansowanych, ktére chca rozwingé swoje umiejetnosci w
reklamie i digital marketingu.

16

25-05-2025

zdalna w czasie rzeczywistym

80

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Celem szkolenia jest zapoznanie uczestnikdw z nowoczesnymi technikami digital marketingu, w tym budowaniem marki,
content marketingiem, oraz strategig reklamy w mediach spotecznosciowych. Uczestnicy nauczg sie tworzy¢ skuteczne
kampanie reklamowe, budowac relacje z klientami oraz angazowac ich przez storytelling i personalizacje. Szkolenie ma
na celu rozwdj kompetencji w obszarze cyfrowych dziatarn marketingowych i reklamowych.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia kluczowe kanaty marketingu

. Test teoretyczn
online yezny

Definiuje podstawowe pojecia zwigzane
z digital marketingiem:
Wyjasnia role nowoczesnych

" Lo Wywiad swobodny
technologii w promoc;ji online

Obserwacja w warunkach

Opracowuje koncepcje komunikacji symulowanych

marki w oparciu o emocje i wartosci
Tworzy strategie reklamowa z

wykorzystaniem storytellingu i
psychologii marketingu

Wywiad swobodny

Projektuje kampanie reklamowa z
uwzglednieniem zasad psychologii
reklamy

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Analizuje potencjat tresci w kontekscie

Test teoretyczn
SEO yezny

Zoptymalizuje tresci pod katem SEO i

content marketingu

Tworzy warto$ciowe materiaty .
. I Prezentacja
marketingowe wspierajagce SEO

Wybiera odpowiednie platformy do

promocji marki Wywiad swobodny

Przygotowuje strategie dziatan w social

mediach

Planowanie wspétpracy z influencerami .

. . L Prezentacja

w celu zwiekszenia zasiegéw

Opracowuje spersonalizowang Obserwacja w warunkach

kampanie marketingowa symulowanych
Projektuje dtugofalowa strategie
budowania relacji z klientami

Formutuje plany dziatan, ktére angazuja .

Wywiad swobodny

klientédw i zwigkszajg ich lojalnos¢

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak

Program

Th szkoleniowa trwa 45min. Przerwy sg wliczone w czas szkolenia.
Reklama i strategia digital marketingu
1. Wprowadzenie do nowoczesnego marketingu online

e Jak zmienit sie¢ marketing w erze cyfrowej?

¢ Reklama vs. strategia — co jest wazniejsze dla skutecznej promoc;ji?

¢ Kluczowe kanaty digital marketingu i ich rola w budowaniu marki

¢ Najnowsze trendy i technologie — Al, personalizacja, marketing omnichannel
e Case studies — przyktady skutecznych kampanii i dziatan online

2. Budowanie wizerunku marki przez storytelling

¢ Jak stworzyé¢ spdjny i rozpoznawalny wizerunek marki?

¢ Storytelling — jak opowiadac historie, ktére sprzedajg?

¢ Psychologia marketingu - jak budowa¢ emocjonalne wiezi z klientami?
e Zarzadzanie reputacja i kryzysy wizerunkowe w sieci

3. SEO i content marketing - jak zdoby¢ ruch organiczny?

e Dlaczego SEO jest kluczowe dla widocznosci firmy?

* Blogi, artykuty, infografiki — jakie tresci budujg zaangazowanie?
 Strategie wyszukiwania i tworzenia warto$ciowych materiatéw
e Tworzenie sieci powigzan i zwiekszenie widocznosci w sieci

4. Social Media i influencer marketing

e Wybdr odpowiednich platform spotecznos$ciowych dla mojej dziatalnosci
¢ Budowanie strategii komunikacji w social media

e Wspdtpraca z influencerami — jak znalez¢ odpowiednich partneréw?

e Automatyzacja dziatan i narzedzia do zarzadzania social media

5. Tworzenie skutecznych edukacyjnych tresci, ktore przyciagaja klienta

e Formy przekazu - podcasty, webinary, eBooki, kursy online,

¢ Cykl uczenia sie dorostych,

e Czym sie rézni sie sprzedawanie wiedzy w realu i online?

¢ Jak dostosowac tresci edukacyjne do réznych typédw uczniéw?

6. Psychologia reklamy - jak przyciagnaé¢ i przekonac¢ klienta?

¢ Jak dziatajg mechanizmy decyzyjne klientéw?

* Neuromarketing w reklamie — kolory, CTA, copywriting perswazyjny
e Roéznice w podejsciu do reklamy B2B i B2C

e Emocije i storytelling jako kluczowe elementy kampanii reklamowych

7. Transformacja w swiecie reklam

¢ 0Od hasta i ogtoszenia w gazecie do kilkunastosekundowych rolek, ktore sprzedaja

e Jak tworzy¢ kampanie, ktére nie tylko sprzedaja, ale buduja dtugotrwate relacje z konsumentami?
¢ Rola autentycznosci i transparentnos$ci w nowoczesnych kampaniach reklamowych

¢ Wykorzystanie reklam w kontrakcie employer brandingu



8. Czy musisz by¢ influencerem, zeby sprzedawac¢ online?

¢ Przeglad portali spotecznosciowych, ktére wspierajg sprzedaz

¢ Rola mikroinfluenceréw i spotecznosci — jak mate, ale zaangazowane grupy moga wspiera¢ sprzedaz?
e Jak taczy¢ dziatania promujace produkty z tworzeniem wartosciowego contentu, ktéry angazuje odbiorcéw i zwieksza lojalno$é?
e Coikomu sprzedaje sie na portalach spotecznosciowych oraz poprzez ptatne reklamy - szukanie inspiracji, kreowanie wtasnego

wizerunku

9. Budowanie relacji z klientami przez reklamy i marketing

e Jak budowac¢ zaufanie i wiez z klientem przez reklamy, ktére odzwierciedlajg warto$ci Twojej marki?

¢ Personalizacja komunikacji - wykorzystanie danych o klientach do tworzenia bardziej spersonalizowanych kampanii, ktére trafiajg do
ich potrzeb i emoc;ji?

¢ Jak sprawi¢, by Twoja marka byta postrzegana jako bardziej ludzka i bliska odbiorcom, co buduje lojalnos¢ i zaangazowanie? -

humanizacja marki

¢ Budowanie dtugotrwatych relacji z klientami — Jak tworzy¢ kampanie, ktore nie tylko sprzedajg, ale przede wszystkim angazujg i
utrzymuja klientéw na dtuzej?

10. Warsztaty praktyczne - tworzenie kompleksowej strategii digital marketingu

e Tworzenie strategii marketingowej dla wtasnej firmy lub projektu

¢ Planowanie budzetu reklamowego i dobér kanatow

¢ Projektowanie kampanii reklamowych
¢ Indywidualne konsultacje i analiza przygotowanych strategii

Walidacja ustugi

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 30

Przedmiot / temat
zajec

=

Wprowadzenie
do
nowoczesnego
marketingu
online

przerwa

1.Wprowadzenie
do
nowoczesnego
marketingu
online - cz.2

D2

Budowanie
wizerunku marki
przez storytelling

Prowadzacy

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Data realizaciji
zajeé

26-05-2025

26-05-2025

26-05-2025

27-05-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

12:00

12:15

09:00

Godzina
zakonczenia

12:00

12:15

15:00

12:00

Liczba godzin

03:00

00:15

02:45

03:00



Przedmiot / temat

zajec

przerwa

am:.

Budowanie
wizerunku marki
przez
storytelling. cz.2

@D 3. SEO |

content
marketing — jak
zdobyé¢ ruch
organiczny?

przerwa

@ED) 3. SEO i

content
marketing — jak
zdobyé ruch
organiczny? cz.2

4. Social
Media i
influencer
marketing

LAl przerwa

4. Social
Media i
influencer
marketing. cz2

[0

Tworzenie
skutecznych
edukacyjnych
tresci, ktore
przyciagaja
klienta

YA przerwa

Prowadzacy

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Data realizacji
zajeé

27-05-2025

27-05-2025

28-05-2025

28-05-2025

28-05-2025

02-06-2025

02-06-2025

02-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

Godzina
rozpoczecia

12:00

12:15

09:00

12:00

12:15

09:00

12:00

12:15

09:00

12:00

Godzina
zakonczenia

12:15

15:00

12:00

12:15

15:00

12:00

12:15

15:00

12:00

12:15

Liczba godzin

00:15

02:45

03:00

00:15

02:45

03:00

00:15

02:45

03:00

00:15



Przedmiot / temat
zajec

(50

Tworzenie
skutecznych
edukacyjnych
tresci, ktore
przyciagaja
klienta. cz2

@
Psychologia
reklamy - jak
przyciagnaé i
przekonaé
klienta?

przerwa

@@

Psychologia
reklamy - jak
przyciagnac i
przekonaé
klienta? cz.2

7

Transformacja w
swiecie reklam

przerwa

(7150 18

Transformacja w
Swiecie reklam.
cz.2

8. Czy

musisz by¢
influencerem,
zeby sprzedawaé
online?

przerwa

Prowadzacy

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Data realizacji
zajeé

03-06-2025

05-06-2025

05-06-2025

05-06-2025

09-06-2025

09-06-2025

09-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

Godzina
rozpoczecia

12:15

09:00

12:00

12:15

09:00

12:00

12:15

09:00

12:00

Godzina
zakonczenia

15:00

12:00

12:15

15:00

12:00

12:15

15:00

12:00

12:15

Liczba godzin

02:45

03:00

00:15

02:45

03:00

00:15

02:45

03:00

00:15



Przedmiot / temat
zajec

8. Czy

musisz by¢
influencerem,
zeby sprzedawaé
online? cz.2

(50 1

Budowanie
relacji z klientami
przez reklamy i
marketing

przerwa

(7250 1)

Budowanie
relacji z klientami
przez reklamy i
marketing. cz.2

@ o

Warsztaty
praktyczne -
tworzenie
kompleksowej
strategii digital
marketingu

przerwa

€D 0.

Warsztaty
praktyczne -
tworzenie
kompleksowej
strategii digital
marketingu. cz.2

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Prowadzacy

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Agnieszka
Wojtowicz-
Chatupa

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

12-06-2025 12:15
16-06-2025 09:00
16-06-2025 12:00
16-06-2025 12:15
24-06-2025 09:00
24-06-2025 12:00
24-06-2025 12:15

Cena

15 440,00 PLN

Godzina
zakonczenia

15:00

12:00

12:15

15:00

12:00

12:15

15:00

Liczba godzin

02:45

03:00

00:15

02:45

03:00

00:15

02:45



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 15 440,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 193,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 193,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Agnieszka Wojtowicz-Chatupa

‘ ' Trener biznesu i manager sprzedazy z wieloletnim doswiadczeniem w prowadzeniu szkolen i
wspieraniu MSP. Projektuje i wdrazam procesy doradczo-rozwojowe z zakresu zarzadzania,
sprzedazy i team buildingu. Uczy, jak budowac silne zespoty oraz jak efektywnie sprzedawaé. W
swojej pracy skupia sie na optymalnym wykorzystaniu potencjatu i talentéw uczestnikéw, réwniez
poprzez przeprowadzane osrodki oceny assessment/development center, do podnoszenia
efektywnosci dziatan oraz optymalizacji zyskéw. Jest absolwentka studiéw na kierunkach
Zarzadzanie Zasobami Ludzkimi, Finanse i Controlling. taczac wiedze z ponad 10-letnim
doswiadczeniem, podchodzi do pracy wieloptaszczyznowo. W efekcie jest w stanie dostarczy¢ i
przeprowadzi¢ diagnoze oraz pokaza¢ mozliwosci rozwigzan i wdrozy¢ konkretne dziatania.
Prowadzi szkolenia w zakresie sprzedazy, zarzadzania, komunikaciji, radzenia sobie ze stresem,
asertywnosci, oraz szeroko pojetych kompetencji miekkich.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

e pliki dokumentéw przygotowane w formacie .doc, .pdf,

e prezentacja multimedialna

e linki do nagran wideo udostepnione w internecie

e materiate z ¢wiczen i gier szkoleniowych wykorzystywane na sali - instrukcje, karty pracy itp

Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze:

a) platforme /rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga - Google Meet https://meet.google.com/?
hs=197&authuser=0

b) minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji - przegladarka
internetowa Google Chrome (preferowana), Safari, Opera lub Mozilla Firefox w najnowszych wersjach. Mikrofon, gtosnik lub zestaw
stuchawkowy

¢) minimalne wymagania dotyczgce parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnik: tgcze inernetowe: min download:
768 Mb/s, min upload: 384 Mb/s.



d) niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: komputer PC z systemem
Operacyjnym Windows 7/8.x/10 (za wyjatkiem Windows 10 S) albo komputer

MacBook z systemem Mac OS X 10.5 lub wyzszy.

e) okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line: link jest wazny od p6t godziny przed rozpoczeciem ustugi do
momentu jej zakonczenia

Kontakt

: Agnieszka Wojtowicz-Chatupa

ﬁ E-mail a.wojtowicz-chalupa@wp.pl

Telefon (+48) 664 028 879



