Mozliwos$¢ dofinansowania

Wideo marketing - skuteczny element 1 800,00 PLN brutto

strategii marketingowe;j 1800,00 PLN netto
90,00 PLN brutto/h

90,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/03/07/46295/2606975

© zdalna w czasie rzeczywistym

Neyer Aver?ge & Ustuga szkoleniowa
Sajdak Adrian

® 20h
ook %k ok ) 09.06.2025 do 12.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do wtascicieli firm, pracownikéw firm,
menadzerow, marketeréw, specjalistow ds. PR, twdrcow internetowych,
przedstawicieli agencji reklamowych, treneréw, coachéw oraz wszystkich
0s0b, ktére chcg nauczyé sie tworzy¢ skuteczne materiaty wideo na

Grupa docelowa ustugi
potrzeby marketingu internetowego.

Ustuga skierowana do uczestnikéw programu Matopolski pociag do
kariery oraz Nowy start w Matopolsce z EURESem.

Minimalna liczba uczestnikéw 4

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 08-06-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 20

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Szkolenie "Wideo marketing - skuteczny element strategii marketingowej" ma na celu umozliwi¢ uczestnikom nauki
skutecznego wykorzystania narzedzi wideo w celach marketingowych poprzez zapoznanie ich z najnowszymi trendami,
praktycznymi warsztatami oraz omowieniem strategii i technik tworzenia, dystrybucji i promociji filméw wideo.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Rozumie role wideo marketingu we
wspotczesnej strategii marketingowej

Tworzy skutecznie strategie wideo
marketingu

Tworzy i montuje filmy wideo

Efektywnie promuje tresci wideo

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Kryteria weryfikacji

- definiuje wideo marketing i wyjasnia
jego znaczenie w dzisiejszym Swiecie

- wypisuje trzy gtowne cele wideo
marketingu

- opisuje korzysci, jakie przynosi firmom
- identyfikuje aktualne trendy w wideo
marketingu

- okresla i wypisuje cele wideo
marketingu

- tworzy szczeg6towa persone klienta i
wyjasnia, jak dopasowac tresci wideo
do potrzeb

- planuje kampanie wideo
marketingowa, w tym ustala
harmonogram, budzet i kluczowe
wskazniki efektywnosci

- pisze kompletny scenariusz do filmu
wideo, uwzgledniajac cel marketingowy
i grupe docelowa

- nagrywa filmy wideo, korzystajac z
odpowiednich technik i narzedzi, dbajac
o jako$¢ obrazu i dzwieku

- montuje filmy wideo, stosujac
podstawowe zasady montazu

- opisuje jak dodaje sie elementy do
filmoéw takie jak napisy, przejscia i
efekty

- wybiera odpowiednie platformy do
dystrybucji filméw wideo, uzasadniajac
swoj wybor

- optymalizuje filmy wideo pod katem
SEO, dodajac odpowiednie metadane,
tytuly i opisy

- planuje i przeprowadza kampanie
promocyjnga w mediach
spotecznos$ciowych

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak, zawiera opis.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, potwierdza.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, potwierdza.

Program

Szkolenie skierowane jest do wtascicieli firm, pracownikéw firm, menadzeréw, marketeréw, specjalistéw ds. PR, twércéw internetowych,
przedstawicieli agencji reklamowych, treneréw, coachédw oraz wszystkich oséb, ktére chcg nauczy¢ sie tworzyé skuteczne materiaty
wideo na potrzeby marketingu internetowego.

Ustuga skierowana do uczestnikéw programu Matopolski pociag do kariery oraz Nowy start w Matopolsce z EURESem.

Szkolenie bedzie prowadzone w formie wyktadu z angazowaniem uczestnikdéw w formie pytan, zadan oraz ankiet przesytanych podczas trwania
szkolenia wykonywanych indywidualnie przez kazdego uczestnika.

Ustuga prowadzona jest w trybie godzin dydaktycznych (45 minut). Przerwy nie sg wliczane w koszt ustugi.

W ostatnim dniu szkolenia zostanie przeprowadzona walidacja w formie testu on line z odpowiedziami generowanymi komputerowo. Test
udostepniony zostanie przez osobe prowadzacg ustuge - rozdzielno$¢ funkcji zostaje zachowana z uwagi na rodzaj testu (test on line z
odpowiedziami generowanymi automatycznie).

1. Wprowadzenie do video marketingu

¢ Definicja video marketingu i jego znaczenie w dzisiejszym Swiecie.

e Cele video marketingu i korzysci dla firm.

e Trendy w video marketingu i prognozy na przysztos¢.

e 2. Strategia video marketingu

e Okreslanie celéw video marketingu i dopasowanie strategii do nich.

e Tworzenie persony klienta i dopasowanie tresci video do jej potrzeb.

¢ Planowanie kampanii video marketingowych i mierzenie ich efektywnosci.

¢ 3. Tworzenie filméw video

e Scenariusz - planowanie tresci video.

¢ Nagrywanie filméw video - techniki i narzedzia.

e Montaz filméw video - podstawowe zasady i programy do montazu.

¢ 4. Dystrybucja filméw video

e Wybér odpowiednich platform do dystrybuciji video.

e Optymalizacja filméw video pod SEO.

¢ Promowanie filmoéw video w mediach spotecznos$ciowych i innych kanatach.

¢ 5. Warsztaty tworzenia scenariusza

e Uczestnicy stworzg scenariusz do filmoéw video/rolek

« 6. Cwiczenia z nagrywania filméw/rolek

¢ Uczestnicy wedtug stworzonego wczesniej scenariusza sprobujg nagrac zaplanowang rolke (ustawienie $wiatta, dostosowanie tta,
podstawowe techniki i ustawienia w aparacie/smartfonie)

e 7. Warsztaty montazu wideo

¢ Na podstawie omoéwionych pierwszego dnia szkolenia narzedzi do montazu, uczestnicy w wybranym przez siebie narzedziu zmontuja
nagrane w poprzednim bloku filmiki. (obrébka koloru, dodawanie napiséw, przejscia itp.)

¢ 8. Przygotowanie filméw do dystrybucji oraz promowanie ich w social mediach

¢ Uczestnicy zoptymalizujg swoje filmy video pod SEO i dodadza odpowiednie metadane oraz naucza sie promowacé swoje filmy w
social mediach.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 19

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina i .
L, Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Przywitanie

uczestnikow Tomasz
szkolenia, tukijaniuk
rozpoczecie

szkolenia

09-06-2025 08:00 08:30 00:30

Wprowadzenie

do video
. Tomasz
marketingu . 09-06-2025 08:30 09:30 01:00
tukijaniuk
(wyktad,
udotepnianie
ekranu)

.
Przerwa Lz:i';ziuk 09-06-2025 09:30 09:35 00:05

Strategia

video marketingu
Tomasz
(wyktad, o 09-06-2025 09:35 12:35 03:00
L Lukijaniuk
udotepnianie
ekranu)

Przerwa Tomasz

" . 09-06-2025 12:35 12:55 00:20
obiadowa Lukijaniuk

Tworzenie

filméw wideo Tomasz
(éwiczenia tukijaniuk
praktyczne)

09-06-2025 12:55 13:55 01:00

Tomasz
Przerwa Lukijaniuk 09-06-2025 13:55 14:00 00:05

Dystrybucja

filméw video Tomasz
(wyktad, Lukijaniuk
udotepnianie

ekranu)

09-06-2025 14:00 15:30 01:30

. Tomasz . ) .
Sesja Q&A Lukijaniuk 09-06-2025 15:30 16:00 00:30



Przedmiot / temat
zajec

Przywitanie
uczestnikow
szkolenia,
rozpoczecie
drugiego dnia
szkolenia

Warsztaty

tworzenia
scenariusza
(éwiczenia
praktyczne)

Przerwa

Cwiczenia
Z nagrywania
filméw/rolek
(¢wiczenia
praktyczne)

Przerwa

obiadowa

Warsztaty

montazu wideo
(éwiczenia
praktyczne)

Przerwa

Przygotowanie
filméw do
dystrybucji oraz
promowanie ich
w social mediach
(éwiczenia
praktyczne)

Sesja Q&A

Prowadzacy

Tomasz
Lukijaniuk

Tomasz
tukijaniuk

Tomasz
Lukijaniuk

Tomasz
Lukijaniuk

Tomasz
Lukijaniuk

Tomasz
tukijaniuk

Tomasz
Lukijaniuk

Tomasz
Lukijaniuk

Tomasz
tukijaniuk

Data realizacji
zajeé

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:30

09:30

09:35

12:35

12:55

13:55

14:00

15:15

Godzina
zakonczenia

08:30

09:30

09:35

12:35

12:55

13:55

14:00

15:15

15:30

Liczba godzin

00:30

01:00

00:05

03:00

00:20

01:00

00:05

01:15

00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

D est

teoretyczny
online z
odpowiedziami
. Tomasz
generowanymi . 12-06-2025 15:30 16:00 00:30
. Lukijaniuk
automatycznie
przeprowadzony
w ramach
walidaciji

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121
o Tomasz tukijaniuk

‘ ' Jestem doswiadczonym specjalistg w dziedzinie wideo marketingu, ktéry od wielu lat z pasjg dzieli
sie swojg wiedzg z innymi. Na swoich szkoleniach skupiam sie na praktycznych aspektach
tworzenia angazujacych tresci wideo, optymalizaciji ich pod katem réznych platform oraz analizie
wynikéw kampanii wideo. Jestem znany ze swojego dynamicznego stylu prowadzenia szkolen i
umiejetnosci przekazywania skomplikowanych zagadnier w przystepny sposob. Nieustannie
rozwijam swoje kompetencje, $ledze najnowsze trendy i technologie w branzy, co sprawia, ze
szkolenia sg zawsze aktualne i odpowiadajg na biezgce potrzeby rynku.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Podczas szkolenia bedzie udostepniana prezentacja, ktéra zostanie wystana do Uczestnikéw po zakoficzonym szkoleniu.



Warunki uczestnictwa

0d uczestnikéw szkolenia nie s3 wymagane zadne umiejetnosci ani doswiadczenie. Wymagane sa jedynie podstawowe umiejgtnosci
komunikacyjne.

Informacje dodatkowe

Ustuga prowadzona z uzyciem metod aktywizujgcych uczestnikow.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych - 1godz = 45 minut

Przerwy nie sg wliczane w koszt uslugi

Przed zgtoszeniem na ustuge prosimy o kontakt celem potwierdzenia dostepnosci wolnych miejsc / gwarancji terminu.

Oferujemy organizacje tego i innych dofinansowanych ustug w formule zamknietej. W takiej sytuacji ustuga jest dostosowywana do
zyczen konkretnego Klienta, a przyjete rozwigzania opierajg sie na analizie potrzeb danego przedsiebiorstwa. Serdecznie zapraszamy do
wspotpracy przy tworzeniu wiasnych rozwigzan szkoleniowych oraz doradczych, stuzymy wsparciem w doborze tematyki i ekspertéw
prowadzacych.

Pomoc techniczna w trakcie szkolenia pod numerem telefonu 666660364

Zawarto umowe z WUP Krakow na rozliczanie Ustug z wykorzystaniem elektronicznych bonéw szkoleniowych w ramach
projektu ,Matopolski pociag do kariery — sezon 1” i/lub ,Nowy start w Matopolsce z EURESem”

Warunki techniczne

MINIMALNE WYMAGANIA TECHNICZNE:

- Procesor 2-rdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany 4-rdzeniowy); - 2GB pamieci RAM
(zalecane 4GB)

- System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana
najnowsza wersja) - Przegladarka internetowa Google Chrome (zalecana), Mozilla Firefox
lub Safari (zaktualizowane do najnowszej wersji)

- State tacze internetowe o predkosci 1,5 Mbps (zalecane 2,5 Mbps z obrazem w jakosci
HD) - kamera, mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki - wbudowane lub zewnetrzne
Aplikacja ZOOM jest kompatybilna ze wszystkimi urzagdzeniami stacjonarnymi oraz
mobilnymi (tj. laptop, tablet, telefon komorkowy)

Link do szkolenia zostanie przekazany uczestnikom droga mailowa najpdzniej w przeddzien rozpoczecia szkolenia. Dane dostepowe do
ustugi zostang opublikowane w karcie ustugi nie pézniej niz w przeddzien rozpoczecia szkolenia.

Pomoc techniczna w trakcie szkolenia pod nhumerem telefonu 666660364

Szkolenie bedzie rejestrowane/ nagrywane w celu umozliwienia monitoringu i kontroli przez instytucje nadzorujaca realizacje ustug z
dofinansowaniem.
Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie swojego wizerunku w wyzej wymienionych celach.

Kontakt

Paulina Mliczek

E-mail p.mliczek@wsparciedotacyjne.org.pl
Telefon (+48) 666 660 364




