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596 ocen 5 18.10.2025 do 30.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Identyfikatory projektow Matopolski Pocigg do kariery

Studia adresowane sg do osob odpowiadajacych za dziatania
marketingowe w Internecie, pracownikéw i wtascicieli firm chcacych
wykorzysta¢ Internet w komunikacji z rynkiem, informatykéw,
programistow i grafikdw, ktérzy chca poznacé tajniki wykorzystania
Internetu w marketingu, a takze dla tych, ktérzy pragna prowadzic¢ i

Grupa docelowa ustugi o
rozwija¢ swoj wiasny sklep internetowy.

Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikdéw Projektu "Matopolski pociag
do kariery - sezon 1" i/lub dla Uczestnikéw Projektu "Nowy start w
Matopolsce z EURESem"

Minimalna liczba uczestnikéw 16

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 17-10-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 188

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z pdzn. zm.)



Zakres uprawnien

Cel

Cel edukacyjny

Studia podyplomowe Marketing internetowy wraz z egzaminem potwierdzajg przygotowanie do tworzenia wizerunku

Studia podyplomowe

firmy w Internecie, prezentacji i rozpowszechnienia oferty sprzedazowej oraz kontaktu z klientami.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje budowanie strategii
organizacji w kwestiach zwigzanych z
wykorzystaniem Internetu w marketingu
oraz definiuje narzedzia stuzace jej
wdrazaniu i kontroli.

Identyfikuje podstawowe narzedzia
informatyczne stosowane w obszarze
technik multimedialnych.

Analizuje i optymalizuje rozbudowana
kampanie e-marketingowa.

Projektuje i wykorzystuje
zaawansowane narzedzia do analizy
marketingowej produktu i procesu

Interpretuje procesy zachodzace w
Internecie i ich oddziatywanie
spoteczne

Uzasadnia konieczno$¢ uczenia sig
przez cate zycie; inspiruje i organizuje
proces uczenia sie innych osoéb.

Charakteryzuje zasady komunikowania
sie w zespole, wykazuje zdolnos$¢ do
konstruktywnego wspétdziatania z
innymi.

Definiuje odpowiedzialne i etyczne
petnienie roli specjalisty ds. marketingu
internetowego

Kryteria weryfikacji

Prezentuje gtéwne zatozenia strategii
marki

Przedstawia narzedzia stosowane w
marketingu internetowym i
pozycjonowaniu stron internetowych.

Tworzy adekwatne kampanie
marketingowe z wykorzystaniem
dostepnych narzedzi

Analizuje i wycigga wnioski dotyczace
prowadzonych kampanii
marketingowych

Analizuje trendy i zmiany rynkowe w
wyselekcjonowanych grupach
odbiorcow

Wyjasnia koniecznos¢ i potrzebe
ciagtego doskonalenia i uczenia sie na
kazdym etapie rozwoju pracownika

Wymienia konsekwencje braku jasnych
zasad komunikacji w zespole

Wyjasnia kontekst etyczny
podejmowania dziatan z zakresu
marketingu internetowego.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Prezentacja

Wywiad swobodny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Prezentacja

Wywiad swobodny

Debata swobodna

Wywiad swobodny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program studiéw obejmuje nastepujace przedmioty z liczbg zaje¢ teoretycznych i praktycznych:

Zajecia
Przedmiot teoretyc Zajecia praktyczne
zne
1 Rola marketingu internetowego w biznesie 6
2 Strategie marketingu internetowego 8
3 Wprowadzenie do Al, automatyzacji oraz no-code 8

4 Prawa autorskie i wtasno$¢ intelektualna w erze 4
generatywnej Al

5 Design Thinking 8

6 Pozycjonowanie stron internetowych (SEO) 16

Reklama w wyszukiwarkach: Google Ads (z
7 przygotowaniem do egzaminu Google) oraz 16
Microsoft Ads

Kreowanie wizerunku marki w mediach
spotecznosciowych

9 Social selling 8



10 Google Analytics (z przygotowaniem do 16
egzaminu Google)

11 Content marketing, copywriting, i netykieta wraz 12
z wykorzystaniem Al

12 Generowanie obrazu i wideo poprzez Al 8

13 Sukces w e-commerce: strategie i tajemnice 6 6
sprzedazy online

Tworzenie stron internetowych w oparciu o no-

14 code oraz Al 16

15  E-mail marketing 12

16 Programy lojalnosciowe i afiliacyjne 6

17  Reklama RTB 8

18  User Experience - badania i narzedzia 16
SUMA: 30 158

Studia trwajg 2 semestry, umozliwiajg uzyskanie 30 punktéw ECTS. Zajecia realizowane sg w formie zdalnej w czasie

rzeczywistym. Zajecia odbywajg sg $rednio co 2 tygodnie w soboty i niedziele, $rednio 6 - 8 godzin dydaktycznych dziennie (godzina
dydaktyczna - 45 minut). Zajecia z reguty odbywaja sie w blokach obejmujacych 4 godziny dydaktyczne i przerwe 30 minut (np. zajecia
realizowane w godzinach 08.00-11.30, obejmujg 4 x 45 minut i 30 minut przerwa).

W szczegétowym harmonogramie kazde zajecia bedg oznaczone jako teoretyczne lub praktyczne. Zajecia prowadzone sg w formie
wyktadéw, éwiczen, odgrywania rél, case study z wykorzystaniem czata oraz funkcji podziatu na grupy.

Wyktadowcami studiéw podyplomowych sg pracownicy uczelni zajmujacy sie wskazang tematyka oraz pracownicy innych instytuc;ji i
organizacji posiadajacy doswiadczenie z zakresu prowadzonych zajec.

Absolwent studiéw podyplomowych uzyskuje $wiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 1

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
L, Prowadzacy o, X ; X Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Walidacja -

egzamin - 30-06-2026 08:00 08:45 00:45

koncowy



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 32,98 PLN
Koszt osobogodziny netto 32,98 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 6

O
)

126

Pawet Szczyrek

Wyktadowca Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzgdzania oraz Wyzszej Szkoty Ekonomii i Informatyki.
Obowigzki dydaktyczne tagczy z pracg w charakterze kierownika projektéw marketingowych oraz
Creative and content managera w agenc;ji Ideo Force. W swojej pracy stara sie realizowac¢ postulat
interdyscyplinarnosci i taczy¢ wiedze oraz umiejetnosci z zakresu narratologi, jezykoznawstwa i
marketingu internetowego. W obrebie jego zainteresowan badawczych znajduja sie miedzy innymi
problemy dezautomatyzacji percepcji uzytkownika sieci, storytellingu, wykorzystania interfejséow
konwersacyjnych w dziataniach promocyjnych.

Projektant chatbotow oraz strategii marketingowych. Autor publikacji i szkolen z zakresu e-
marketingu, social mediéw, komunikacji w sieci, a takze narracji i literaturoznawstwa.

W jego dorobku dydaktycznym znajduja sie zajecia z przedmiotéw takich jak: Content marketing i
copywriting, Social media. Reklama i wideo, Marketing automation, Technologie internetowe,
Analityka i narzedzia w digital marketingu, Google ads i Google Analytics, E-marketing.

Prowadzit projekty miedzy innymi dla takich marek jak: DHL, CEVA Logistics, Uczelnia Techniczno-
Handlowa.

226

Arkadiusz Bazylko

dwokat, prowadzi wtasng Kancelarie Adwokacka. Od 10 lat specjalizuje sie w prawie zamoéwien
publicznych oraz prawie nowych technologii (IT). Doradza wykonawcom aktywnie uczestniczgcym
na rynku publicznym. Zajmuje sie sporzadzaniem srodkéw odwotawczych do Krajowej Izby
Odwotawczej oraz Sgdu Okregowego w Warszawie. Staty wspétpracownik Asseco Poland S.A.
Swiadczy takze kompleksowe ustugi prawne przedsiebiorcom dziatajgcym w réznych branzach.

Absolwent Prawa (Wydziat Prawa i Administracji Uniwersytetu Rzeszowskiego), Ekonomii (Wyzsza
Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie), Europejskiego Prawa Biznesowego, (University of



Abertay Dundee — Szkocja) oraz studiéw podyplomowych z Doradztwa Podatkowego (Uniwersytet
Ekonomiczny w Krakowie) i Prawa Nowoczesnych Technologii (Akademia Leona Kozmiriskiego w
Warszawie).

Prowadzi zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych.

3z6

dr Joanna Swietoniowska

Doktor nauk spotecznych z zakresu nauki o zarzadzaniu i jakosci, 2019 rok.

Cztonek International Project Management Association Polska; certyfikowany kierownik projektow —
IPMA C (Certified Project Manager) oraz Prince (PRINCE2 Foundation oraz Practitioner), dyplomy
ukonczenia szkolen zarzgdzania projektami w oparciu o PMI-PMBoK; akredytowany Konsultant
Funduszy Europejskich. Zarzadzajacy projektami miedzynarodowymi, infrastrukturalnymi oraz
projektami finansowanymi ze srodkéw Unii Europejskiej. Asesor Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego dla Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.

W latach 2019-2024 prowadzita zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych: Zarzadzanie
projektami, MBA, Menedzer logistyki.

476

Jakub Oleksy

Praktyk marketingu z ponad 18-letnim, zréznicowanym doswiadczeniem w zakresie rozwoju
biznesu, sprzedazy i product design dla wielu znanych firm, m.in: GaduGadu, Grand Parade, Sparc
Media, Edenred, Photon. Specjalizuje sie w marketingu cyfrowym i strategii sprzedazowej oraz
marketingowej, w tym zarzgdzaniu i wdrazaniu platform programmatic oraz systemach
automatyzacji marketingu. Znawca branz: AdTech, MarTech, EdTech i eCommerce.

Swoje doswiadczenie zbierat na catym swiecie, pracujgc m.in. w Danii, Wielkiej Brytanii, Australii,
Francji, Niemczech i Ukrainie. Wyktadowca, mentor, konsultant i wolontariusz. Z wyksztatcenia
muzyk, filolog, marketingowiec i PM.

W ostatnich pieciu latach prowadzit zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych.

526

Barttomiej Rogacewicz

Barttomiej Rogacewicz — menedzer IT. Specjalizuje sie w analizie, projektowaniu, wdrazaniu i
badaniu aplikacji komercyjnych w sektorze prywatnym.

Pracuje w roli dyrektora kreatywnego, menedzera zespotu produktowego lub konsultanta. Ma bogate
doswiadczenie w zakresie Product Design dzieki wieloletniej wspotpracy z zagranicznymi klientami i
korporacjami. Skupiony na budowie interdyscyplinarnych zespotéw sktadajgcych sie z
programistow, projektantéw i analitykéw. W swojej pracy czerpie z badan i analizy danych. Wierzy, ze
kazdy element procesu wytwdrczego jest sam w sobie produktem, dlatego powinien cechowaé sie
dobrg uzytecznoscia.

W ostatnich 5 latach prowadzit zajecia na studiach podyplomowych.

626
Joanna Tymowicz

Ekspertka ds. e-marketingu oraz e-commerce, zawodowo zwigzana z agencjg ldeo Force s. z 0.0.
gdzie faczy role Wiceprezesa Zarzadu i Client Service Director. Absolwentka Wydziatu Zarzadzania i
Marketingu Politechniki Rzeszowskie;j.

W branzy interaktywnej dziata od 2006 roku. Wierzy, ze wiedza marketingowa to tylko pierwszy krok



ku budowaniu trwatych relacji z klientami. Specjalizuje sie w tworzeniu strategii komunikaciji z
konsumentami, pracownikami i partnerami firmy z wykorzystaniem nowych medidw, takich jak
social media. Jest autorkg wielu efektywnych strategii komunikacyjnych i media planéw.

Na co dzien tworzy i koordynuje kompleksowe dziatania e-marketingowe dla $rednich i duzych
klientow. W swojej pracy ktadzie nacisk na balansowanie dziatan sprzedazowych oraz
wizerunkowych, ktére majag w efekcie przynosic¢ firmom wymierne korzysci.

W ostatnich pigciu latach prowadzita zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zapewniamy uczestnikom studiéw dostep do materiatéw przekazywanych przez wyktadowcédw poszczegdlnych przedmiotéw droga
elektroniczng oraz na platformie Moodle. Stuchacze otrzymuja: prezentacje przygotowane przez wyktadowcoéw, skrypty, inne materiaty
opisowe przygotowane przez wyktadowcow, zestawy ¢wiczen.

Warunki uczestnictwa

Osoby z wyksztatceniem wyzszym (I lub Il stopnia). Rejestracja https://podyplomowe.wsiz.pl/rekrutacja/

Rejestracja na studia podyplomowe odbywa sie w formie elektronicznej. Aby zarezerwowac miejsce na studiach podyplomowych
konieczne jest ztozenie kompletu wymaganych dokumentéw rekrutacyjnych. Zgtoszenie na studia tylko przez BUR nie gwarantuje miejsca
w grupie.

Czesne za studia wpisane w karcie ustugi nie obejmuje optaty rekrutacyjnej w wysokosci 50 zt. Optate rekrutacyjng nalezy wnies¢ w chwili
rejestracji na studia przez system rekrutacyjny uczelni.

Aby ukonczy¢ studia podyplomowe wymagany jest udziat w co najmniej 80% zaje¢ (zgodnie z regulaminem). Udziat w zajeciach
potwierdzany jest na licie obecnosci generowanej z platformy szkoleniowej (Cisco Webex) z widoczng godzing zalogowania i
wylogowania z zajec.

Uczelnia weryfikuje udziat stuchaczy w zajeciach. W przypadku przekroczenia 20% nieobecnosci nieusprawiedliwionej stuchacz jest
skreslany z listy uczestnikow.

Informacje dodatkowe

Zajecia odbywaja sie w soboty-niedziele co 2 tygodnie po okoto 6-8h lekcyjnych kazdego dnia w formie zdalnej w czasie rzeczywistym.
Zajecia zdalne realizowane sg z wykorzystaniem platformy Cisco Webex. Zajecia dydaktyczne realizowane sg w blokach kilkugodzinnych.
Kazdy blok zaje¢ zawiera okreslong liczbe godzin dydaktycznych (45 minut) i przerwy.

Zajecia dydaktyczne prowadzg takze Bartosz Ziemianski, Elzbieta Chabko.

Harmonogram zaje¢ zostanie wprowadzony do BUR na co najmniej 6 dni przed terminem rozpoczecia ustugi. Harmonogram moze

Warunki techniczne

Zajecia zdalne prowadzone sg z uzyciem platformy Cisco Webex. Stuchacz loguje sie do platformy Cisco Webex ze swojego konta w
Wirtualnej Uczelni. Stuchacz, aby skorzystac¢ z zaje¢ online musi posiada¢ stanowisko pracy spetniajgce ponizsze minimalne wymagania:

Komputer/laptop/ z zainstalowanym systemem:
Windows

* Windows 10 lub nowszym



Mac OS
10.15 lub nowszym
Urzadzenia mobilne:
i0S
. 16 i nowsze
iPad0S
16 i nowsze
Android
. 10 i nowsze
Minimalna przepustowo$¢ potaczenia internetowego:
Download 4 Mb/s
Upload 4 MB/s
Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow
* Przegladarka internetowa (wedtug wyboru stuchacza)

Linki do zaje¢ zdalnych beda sukcesywnie zamieszczane w karcie ustugi na 2 -3 dni przed kazdymi zajeciami oraz przesytane do
Operatora (jesti jest taki wymag). Platforma Cisco Webex do kazdych zaje¢ generuje unikalne kody dostepowe.

Kontakt

ﬁ E-mail csp@wsiz.edu.pl

Telefon (+48) 17 8661 517

Marta Cisek-Babiarz



