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Studia podyplomowe WROCLAW: Nowoczesna komunikacja marketingowa

Numer ustugi 2024/04/23/14313/2133094
8 400,00 PLN

brutto

8 400,00 PLN

netto

40,38 PLN



brutto/h

40,38 PLN

netto/h

Wroclaw / mieszana (stacjonarna polaczona z ustuga zdalng w czasie rzeczywistym)
Studia podyplomowe

208 h

26.10.2024 do 30.06.2025

Informacje podstawowe

o Kategoria

Biznes / Marketing
e Sposdb dofinansowania

wsparcie dla oséb indywidualnych

wsparcie dla pracodawcow i ich pracownikéw
¢ Grupa docelowa ustugi

Studia kierowane sg do (potencjalnych) pracownikéw dziatéw marketingu, agencji reklamowych,
brandingowych, oséb odpowiedzialnych za ksztattowanie wizerunku marki oraz wszystkich, ktérzy
posiadajg minimum podstawowa wiedze z zakresu marketingu i/lub reklamy i chcg doskonali¢ swojg
wiedze oraz umiejetnosci z obszaru marketingu.

e Minimalna liczba uczestnikéw
1
e Maksymalna liczba uczestnikow
25
¢ Data zakonczenia rekrutacji
25-10-2024
e Forma prowadzenia ustugi
mieszana (stacjonarna polaczona z ustuga zdalng w czasie rzeczywistym)
e Liczba godzin ustugi
208
e Podstawa uzyskania wpisu do BUR
art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz.
742, z pézn. zm.)
e Zakres uprawnien
Studia podyplomowe

Cel

Cel edukacyjny

Absolwenci zyskaja kompetencje pozwalajace na samodzielne planowanie i organizacje dziatan marketingowych
oraz dobér odpowiednich narzedzi komunikacyjnych odpowiednich dla okreslonych grup docelowych.

Celem studiow jest poszerzenie praktycznych umiejetnosci zwigzanych z:

- ksztaltowaniem pozycji marki i firmy na rynku,

- nowoczesng komunikacja marketingowa,

- psychologicznymi aspektami zachowan rynkowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia i Metody walidacji

- . o e Metoda
Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji walidacii
Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda
WIEDZA: Zgodnos¢ z celami i standardami: Sprawdzenie, czy walidacji
e ZnajomoS$¢ obszarow i najwazniejszych osiagniecia osoby studiujacej sa zgodne z wczesniej Test
pojec¢ z komunikacji marketingowe;j: okreslonymi celami edukacyjnymi i standardami teoretyczny
strategii nauczania.

marketingowej, efektywnego planowania Jasno$¢ i precyzja: Ocenianie czy osiggniecia osoby



Efekty uczenia sie

kampanii, digital marketingu, social
mediow,

wprowadzania i repozycjonowania marki,
wspolpracy z mediami, marketingu
automation,

prawa reklamy oraz wiasnosci
intelektualne;j.

e Rozumienie psychologicznych
mechanizmoéw reklamy.

e Znajomos¢ technik kreatywnego
myS$lenia, copywritingu, webwritingu.
® Znajomo$¢ zastosowania Al w
marketingu.

e Poszerzenie wiedzy na temat zasad
przygotowywania wystapien publicznych.
e 7Znajomos$¢ najwazniejszych zagadnien
z zakresu trendéw na rynku
marketingowych.

Efekty uczenia sie

UMIEJETNOSCI

e Zdobycie umiejetnosci
przygotowywania briefu marketingowego,
samodzielnego

przygotowania strategii marketingowej w
tym przeprowadzenie analizy wyjSciowej,
rynku,

konkurencji, okreslenie celow, grup
docelowych, przekazéw, proponowanych
kanatéw dotarcia.

e Ksztaltowanie umiejetnosci napisania
ciekawego i adekwatnego tekstu
marketingowego i na

strone internetowq oraz korzystania w
praktyce z technik kreatywnego myslenia.
e Rozwijanie umiejetnosci ocenienia lub
porownania rekomendacji mediowych
zaréwno od domu

mediowego, jak i od dziatéw reklamy
mediéw (prasa, radio, telewizja, internet).
e Zdobycie umiejetnosci
zidentyfikowania kluczowych kanatéw
komunikacji digital i zaplanowania
kampanii w internecie.

e Doskonalenie umiejetnosci
elastycznego szukania informacji,
researchu, analizowania danych,

selekcji materiatow.

e Zdobycie umiejetnosci
zidentyfikowania kwestii wymagajacych
dodatkowych krokow prawnych

w dzialalnosci marketingowej.

Efekty uczenia sie

e Rozwijanie umiejetnosci projektowania
ekosystemu kanatow social mediow i
okres$lenia rol

poszczegolnych kanatow.

Kryteria weryfikacji

studiujacej sa jasne, konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i opanowanie
materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena zdolnoS$ci osoby
studiujacej do zastosowania nabytej wiedzy i

umiejetnosci w praktycznych sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza umiejetnosci osoby
studiujacej w komunikacji i wspétpracy z innymi,

zarowno w kontekscie edukacyjnym, jak i spotecznym.

Kryteria weryfikacji

Zgodnos¢ z celami i standardami: Sprawdzenie, czy
osiagniecia osoby studiujacej sa zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i standardami
nauczania.

Jasno$c¢ i precyzja: Ocenianie czy osiagniecia osoby
studiujacej sa jasne, konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazujg rzeczywiste zrozumienie i opanowanie
materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena zdolnosci osoby
studiujacej do zastosowania nabytej wiedzy i

umiejetnosci w praktycznych sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza umiejetnosci osoby
studiujacej w komunikacji i wspotpracy z innymi,

zaréwno w kontekscie edukacyjnym, jak i spotecznym.

Kryteria weryfikacji

Zgodnos¢ z celami i standardami: Sprawdzenie, czy
osiggniecia osoby studiujacej s zgodne z wczesniej
okres$lonymi celami edukacyjnymi i standardami
nauczania.

Metoda
walidacji

Metoda
walidacji
Prezentacja

Metoda
walidacji
Test
teoretyczny

Metoda
walidacji
Prezentacja

Metoda
walidacji
Test
teoretyczny



Efekty uczenia sie

e Zdobycie umiejetnosci niezbednych w
pracy marketera— m.in. tworzenia person,
identyfikacji

etapOw buyer’s journey, stosowanie
wybranych narzedzi.

e Trening umiejetnosci wystepowania
publicznego, budowania kontaktu z
publicznoscia,

odpowiedniego dobierania tresci do
publicznosci.

e Ksztalttowanie umiejetnosci
samodzielnego przypisywania strategii do
zidentyfikowanego

pozycjonowania marek istniejacych,
identyfikacji nisz rynkowych.

e Doskonalenie umiejetnosci budowania
relacji z dziennikarzami i korzystania z
najwazniejszych

narzedzi wspélpracy z mediami.

e Doskonalenie umiejetnosci
wykorzystania poszczegélnych narzedzi

ﬁ%‘iy racy marketera.
ekty uczZenia sie

KOMPETENCJE SPOLECZNE

* Rozwdj osobisty.

 Ksztaltowanie samodzielnosci,
terminowosci, brania odpowiedzialnosci
za swoje decyzje.

* Doskonalenie pracy w grupie,
pozyskiwania informacji, budowania
relacji.

» Zwiekszanie samo$wiadomosci
shuchaczy i stuchaczek w zakresie
wilasnych reakcji na informacje

zwrotne, ekspozycje spoteczna, stres.

* Budowanie dobrych praktyk w zakresie
podmiotowego traktowania innych,
przekazywania

informacji zwrotnych bez ocen.

* Doskonalenie umiejetnosci radzenia
sobie z zadaniami w zaleznosci od roli, w
jakiej sie

wystepuje.

Kwalifikacje
Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetencji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektow uczenia sie?

Kryteria weryfikacji

Jasnos¢ i precyzja: Ocenianie czy osiggniecia osoby
studiujacej sa jasne, konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i opanowanie
materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena zdolnoS$ci osoby
studiujacej do zastosowania nabytej wiedzy i

umiejetnosci w praktycznych sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza umiejetnosci osoby
studiujacej w komunikacji i wspétpracy z innymi,
zarowno w kontekscie edukacyjnym, jak i spotecznym.

Kryteria weryfikacji

Zgodnosc¢ z celami i standardami: Sprawdzenie, czy
osiagniecia osoby studiujacej s zgodne z wczesniej
okreslonymi celami edukacyjnymi i standardami
nauczania.

Jasnos¢ i precyzja: Ocenianie czy osiggniecia osoby
studiujacej sa jasne, konkretne i precyzyjne, czyli czy
pokazuja rzeczywiste zrozumienie i opanowanie
materiatu.

Zastosowanie w praktyce: Ocena zdolnoS$ci osoby
studiujacej do zastosowania nabytej wiedzy i

umiejetnosci w praktycznych sytuacjach lub zadaniach.

Interakcja i komunikacja: Analiza umiejetnosci osoby
studiujacej w komunikacji i wspétpracy z innymi,

zarowno w kontekscie edukacyjnym, jak i spotecznym.

Metoda
walidacji

Metoda
walidacji
Prezentacja

Metoda
walidacji
Test
teoretyczny

Metoda
walidacji
Prezentacja

Absolwent uzyskuje $wiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami okreslonymi w Ustawie
z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce oraz zaswiadczenie zawierajace opis efektow

uczenia sie.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostala przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Absolwent uzyskuje swiadectwo ukonczenia st. podypl. zgodne z przepisami okreSlonymi w Ustawie z dnia 20 lipca
2018 1. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce oraz zaswiadczenie zawierajace informacje o przeprowadzeniu
walidacji w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie procesow ksztalcenia i
szkolenia od walidacji?

Absolwent uzyskuje swiadectwo ukonczenia st. podyplomowych zgodne z przepisami okreslonymi w Ustawie z
dnia 20 lipca 2018 r.-Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce oraz zaswiadczenie zawierajace informacje o
rozdzieleniu procesu ksztatcenia od walidacji.

Program

WPROWADZENIE DO SWIATA MARKI

e Psychologiczne mechanizmy reklamy (8 godz)

KREATYWNOSC W PRAKTYCE

BRAIN JUMPING - czyli teoria i praktyka kreatywnego myslenia (8h)
Copywriting - kreatywna praca z tekstem (8h)

Sztuka wystapien publicznych (16h)

Nowe teorie wzrostu w marketingu i ich dziatanie w praktyce (8h)
Webwriting - sztuka pisania w internecie (8h)

Sztuczna inteligencja w marketingu (8h)

OBSZARY KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ:

» Google Ads - reklama internetowa w praktcye (8h)

Google Analytics — analityka internetowa w praktyce (8h)

Strategia marketingowa (16h)

Wprowadzenie i repozycjonowanie marki (16h)

Efektywne planowanie mediéw (8h)

Wprowadzenie do digital marketingu (16h)

Social Media (12h)

Personal branding — budowanie marki osobistej w kanatach internetowych (4h)
Budowanie wiarygodnosci i rozpoznawalnosci marki dzieki wspotpracy z mediami (16h)
Prawo reklamy oraz wtasno$¢ intelektualna w reklamie i marketingu (8h)
Badania marketingowe (8h)

Wykorzystanie reklamy w social mediach do automatyzacji marketingu (8h)

- Zaliczenie (16 godz.)

Z waznych przyczyn Uczelnia zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania zmian w kadrze i programie studiéw.
Organizacja nauki

Czas trwania: dwa semestry - 208 godzin dydaktycznych, liczba mozliwych punktéw do zdobycia ECTS: 31.
Zjazdy odbywaja sie w soboty i niedziele. Harmonogram ustugi obejmuje przerwy kawowe i obiadowe. Godzina
dydaktyczna trwa 45 minut. Szczegdty realizacji poszczegoélnych zjazdéw (godziny realizacji, przedmioty,
prowadzacy) wskazane sg w harmonogramie, ktéry udostepniany jest stuchaczom nie pdézniej niz na

dwa tygodnie przed rozpoczeciem zajec.

Jako osoby prowadzace zajecia wymieniona jest cze$¢ kadry dydaktycznej kierunku.

Studia bedga sie odbywaé¢ w formie mieszanej. Cze$¢é zaje¢ odbywa sie stacjonarnie w wyznaczonym miejscu,
druga czesc trener prowadzi na zywo poprzez komunikator.



Sposéb walidacji ustugi - weryfikacja efektow ksztatcenia nastepuje w ramach zaliczen realizowanych w trakcie
studiow.

Uniwersytet SWPS zajecia zdalne prowadzi poprzez narzedzia Google Meet i Google Classroom.

Linki do zaje¢ wazne sg do konca wrzesnia 2025 roku.

Wymogiem zaliczenia studiéw jest wymaog uczestniczenia w 80% zaje¢ okreslonych w planie studiow
podyplomowych i programie studiéw podyplomowych, w wymaganym na danym kierunku studiéw wymiarze
godzin — chyba, ze warunki zaliczenia danego kierunku studiow zostang okreslone inaczej.

Szczegobtowe informacje na temat kierunku znajdg Panstwo pod

adresem: https://www.swps.pl/oferta/wroclaw/podyplomowe/informatyka-nowe-technologie/nowoczesna-
komunikacja-marketingowa

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 53

. ., Dfita .. Godzina Godzina Liczba Forma
Przedmiot / temat zajec realizacji . - . . .
zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin stacjonarna
1z 53 Bqdowamel w1arygodnosF1 i Fozpoznawalnosa 26-10- 09:00 12:15 03:15 Tak
marki dzieki wspolpracy z mediami 2024
27 53 Bl.ldO‘WEIIlle, w1arygodnosF1 i 'rozpoznawalnosa 26-10- 12:45 16:00 03:15 Tak
marki dzieki wspolpracy z mediami 2024
3z 53 Bl.ldO‘WElIlle, w1arygodnosF1 i 'rozpoznawalnosm 27-10- 09:00 12:15 03:15 Tak
marki dzieki wspétpracy z mediami 2024
4z 53 Bl'ldo'wame, w1arygodnosF1 i 'rozpoznawalnosm 27-10- 12:45 16:00 03:15 Tak
marki dzieki wspétpracy z mediami 2024
5 z 53 Strategia marketingowa ég_zzl_ 09:00 12:15 03:15 Tak
. . 16-11-
6 z 53 Strategia marketingowa 2024 12:45 16:00 03:15 Tak
. . 17-11-
7 z 53 Strategia marketingowa 2024 09:00 12:15 03:15 Tak
. . 17-11-
8 z 53 Strategia marketingowa 2024 12:45 16:00 03:15 Tak
. . . . 30-11- .
9 z 53 Wprowadzenie i repozycjonowanie marki 2024 09:00 12:15 03:15 Nie
o . . . 30-11- .
10 z 53 Wprowadzenie i repozycjonowanie marki 2024 12:45 16:00 03:15 Nie
o . . . 01-12- .
11 z 53 Wprowadzenie i repozycjonowanie marki 2024 09:00 12:15 03:15 Nie
o . . . 01-12- .
12 z 53 Wprowadzenie i repozycjonowanie marki 2024 12:45 16:00 03:15 Nie
. o . 14-12-
13 z 53 Wprowadzenie do digital marketingu 2024 09:00 12:15 03:15 Tak
. o . 14-12-
14 z 53 Wprowadzenie do digital marketingu 2024 12:45 16:00 03:15 Tak
. . . 15-12-
15 z 53 Wprowadzenie do digital marketingu 2024 09:00 12:15 03:15 Tak
. . . 15-12-
16 z 53 Wprowadzenie do digital marketingu 2024 12:45 16:00 03:15 Tak
17 z 53 Google Ads — reklama internetowa w praktyce H-01- 49.09 12:15 03:15 Nie

2025



Data Godzina Godzina Liczba Forma

Przedmiot / temat zajec realizacji i zakon . dzi .
zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin stacjonarna
. 11-01- :
18 z 53 Google Ads — reklama internetowa w praktyce 2025 12:45 16:00 03:15 Nie
19 z 53 Google Analytics — analityka internetowa w 12-01- 09:00 12:15 03:15 Nie
praktyce 2025
20 z 53 Google Analytics — analityka internetowa w 12-01- 12:45 16:00 03:15 Nie
praktyce 2025
21z 53 BRAIN J’UMPING — czyli teoria i praktyka 25-01- 09:00 12:15 03:15 Tak
kreatywnego mys$lenia 2025
22z 53 BRAIN J’UMPING — czyli teoria i praktyka 25-01- 12:45 16:00 03:15 Tak
kreatywnego mys$lenia 2025
23 z 53 Sztuczna inteligencja w marketingu 33_2051_ 09:00 12:15 03:15 Tak
N . . 26-01-
24 7z 53 Sztuczna inteligencja w marketingu 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
. 22-02-
25 z 53 Copywriting - kreatywna praca z tekstem 2025 09:00 12:15 03:15 Tak
. 22-02-
26 z 53 Copywriting - kreatywna praca z tekstem 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
. . 23-02-
27 z 53 Badania marketingowe 2025 09:00 12:15 03:15 Tak
. . 23-02-
28 z 53 Badania marketingowe 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
. . 08-03-
29 z 53 Sztuka wystapien publicznych 2025 09:00 12:15 03:15 Tak
. . 08-03-
30 z 53 Sztuka wystapien publicznych 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
. . 09-03-
31 z 53 Sztuka wystgpien publicznych 2025 09:00 12:15 03:15 Tak
. . 09-03-
32 z 53 Sztuka wystgpien publicznych 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
33z 53 PFawo reklamy oraz wlasnos¢ intelektualnaw  22-03- 09:00 12:15 03:15 Tak
reklamie i marketingu 2025
34z 53 Prawo rek}amy oraz wlasnos¢ intelektualnaw  22-03- 12:45 16:00 03:15 Tak
reklamie i marketingu 2025
35 z 53 Psychologiczne mechanizmy reklamy 33_2%3_ 09:00 12:15 03:15 Tak
. . 23-03-
36 z 53 Psychologiczne mechanizmy reklamy 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
. . 12-04-
37 z 53 Social Media 2025 09:00 12:15 03:15 Tak
. . 12-04-
38 z 53 Social Media 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
. . 13-04-
39 z 53 Social Media 2025 09:00 12:15 03:15 Tak
40 z 53 Personal branding — budowanie marki osobistej 13-04- ) . .
w kanatach internetowych 2025 12:45 16:00 03:15 Tak
41 z 53 Webwriting - sztuka pisania w internecie 38-2%4- 09:00 12:15 03:15 Nie
. S . 26-04- :
42 z 53 Webwriting - sztuka pisania w internecie 12:45 16:00 03:15 Nie

2025



Data Godzina Godzina Liczba Forma

Przedmiot / temat zajec realizacji . . . . .
zajeé rozpoczecia zakonczenia godzin stacjonarna
. o 27-04- :
43 z 53 Efektywne planowanie mediéw 2025 09:00 12:15 03:15 Nie
. o 27-04- :

44 z 53 Efektywne planowanie mediéw 2025 12:45 16:00 03:15 Nie

45 7 53 Wykgrzystamg reklamy w social mediach do 17-05- 09:00 10:30 01:30 Tak

automatyzacji marketingu 2025

46 7 53 Wykgrzystamg reklamy w social mediach do 17-05- 10:45 12:15 01:30 Tak

automatyzacji marketingu 2025

47 7. 53 Wykgrzystamg reklamy w social mediach do 17-05- 12:45 16:00 03:15 Tak

automatyzacji marketingu 2025

48.2 53‘N0we teorie wzrostu w marketingu i ich 18-05- 09:00 12:15 03:15 Tak

dziatanie w praktyce 2025

49.Z 53‘N0we teorie wzrostu w marketingu i ich 18-05- 12:45 16:00 03:15 Tak

dzialanie w praktyce 2025

50 z 53 Zaliczenie %_2%6_ 09:00 12:15 03:15 Tak

51 z 53 Zaliczenie %_2056- 12:45 16:00 03:15 Tak

52 z 53 Zaliczenie 08-06- 49.00 12:15 03:15 Tak
2025

53 z 53 Zaliczenie 08-06- 1545 16:00 03:15 Tak
2025

Cennik

Cennik

¢ Rodzaj ceny
Cena

o Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
8 400,00 PLN

e Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
8 400,00 PLN

¢ Koszt osobogodziny brutto
40,38 PLN

e Koszt osobogodziny netto
40,38 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2
1z2

Tomasz Graszewicz

Strateg i dyrektor kreatywny agencji reklamowej Up oraz employer brandingowej Job'n'Joy. Przygotowywat
projekty m.in. dla takich marek jak: Tyskie, Debowe Mocne, Nivea, Novartis, mBank, Nobiles, Lorenz Snack-
World, Biedronka, Hebe, GSK, Wydawnictwo Bauer, Olympus, Uniwersytet Warszawski, Endo, Zubréwka, Soplica.
Wielokrotnie nagradzany w konkursach branzowych. Autor artykutéw i wywiadéw w takich mediach jak: Brief,
Media i Marketing, Piar.pl, Visual Communication, Pro-kreacja, Radio Tok FM. Wspo6tautor pozycji naukowych:
"Nowoczesne sposoby konkurowania w biznesie" (2008), ,,Reklama i PR na rozdrozu" (2009), "Neuromarketing -
Interdyscyplinarne spojrzenie na klienta".

222



prof. dr hab. Dariusz Dolinski

Jeden z najbardziej cenionych psychologéw spotecznych w Polsce. Zajmuje sie psychologia zachowan spotecznych,
psychologia emocji i motywacji. Analizuje techniki wptywu spotecznego, mechanizmy ulegania wobec
zewnetrznego nacisku i manipulacji spotecznej. Interesuje sie psychologicznymi aspektami marketingu i reklamy.
Jest autorem licznych projektéw naukowych, badan eksperymentalnych i teorii z zakresu psychologii spotecznej,
szczego6lnie zachowan konsumenckich oraz weryfikacji technik uzywanych przez ludzi do tego, aby efektywnie
wplywac na innych.

Redaktor naczelny ,,Polish Psychological Bulletin”. Publikuje w prestizowych czasopismach, takich jak: ,,JJournal of
Personality and Social Psychology”, ,,Personality and Social Psychology Bulletin”, ,,Journal of Experimental Social
Psychology” oraz ,,European Journal of Social Psychology”. Autor i wspétautor okoto 200 publikacji, m.in.
,»Psychologia wptywu spotecznego” (2000), ,,Psychologiczne mechanizmy reklamy” (2003), ,,Ukryte sensy
zachowania: rozmowy o wywieraniu wptywu i reklamie” (2006), Manipulacja” (2009) oraz ,,Techniques of social
influence: The psychology of gaining compliance” (2016).

Jest cztonkiem-korespondentem Polskiej Akademii Nauk, cztonkiem Komitetu Psychologii PAN oraz prezesem
Polskiego Stowarzyszenia Psychologii Spoteczne;j.

Na Uniwersytecie SWPS prowadzi zajecia z zakresu psychologii spotecznej i psychologii reklamy.
Informacje dodatkowe

Informacje o materialach dla uczestnikow ushugi

Materiaty dydaktyczne dla uczestnikow ustugi sg udostepniane Stuchaczom:

e za posrednictwem ustugi Google Classroom, na ktérej odbywajg sie zajecia prowadzone zdalnie, lub
o w formie papierowej w przypadku zjazdéw stacjonarnych

Warunki uczestnictwa

Warunkiem przyjecia jest spetnienie przez Kandydata ponizej wymienionego warunku:

1. Wypetnienie internetowego formularza zgtoszeniowego (https://rekrutacja.swps.pl/s/login/?language=pl) i
dostarczenie do realizatora ustugi (Uniwersytetu SWPS) przez Kandydata wszystkich wymaganych w
procesie rekrutacji dokumentow.

2. Spetnianie warunkéw: dyplom ukoriczenia uczelni wyzszej (minimum licencjat).

Ponadto warunkiem przyjecia jest posiadanie przez Uniwersytet SWPS wolnych miejsc na danym kierunku
oraz decyzja o uruchomieniu kierunku.

Informacje dodatkowe

Rok akademicki rozpoczyna sie 01.10.2024 r.

Na stronie Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczos$ci cena ustugi wynosi 8 400,00 zi — jest to kwota,

ktéra ponosi Stuchacz w przypadku wyboru systemu ptatnosci 1 raty/rok akademicki. Cena za studia podana w
ramach powyzszej Karty Ustugi nie obejmuje optaty rekrutacyjnej w kwocie 300 zt. Optata rekrutacyjna nie jest
wliczana do kwoty czesnego i jest wnoszona przez kandydata na etapie rekrutacji. Absolwenci, studenci i
stuchacze Uniwersytetu SWPS sg zwolnieni z jej wnoszenia.

Warunki techniczne



Warunki techniczne niezbedne do udziatu w czesci ustugi realizowanie zdalnie:

1) platforma/rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga: narzedzie z pakietu
Google Workspace (Google Classroom oraz Google Meet), Zoom

2) minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej
komunikacji: komputer z procesorem Intel Pentium 4 lub nowszy, obstugujgcy SSE2, 2 GB pamigci RAM,
zainstalowany jeden z systemdw operacyjnych Windows 7, 8, 10, macOS 10.9 lub nowszy. Dodatkowo
wbudowany lub zewnetrzny mikrofon, opcjonalnie kamera video. (Do obstugi wideo w jako$ci HD wymagany jest
procesor Intel drugiej generac;ji i3/i5/i7 2,2 GHz, odpowiednik firmy AMD lub lepszy). Android z systemem 5.0 lub
nowszy/iPhone z systemem iOS 11.0 lub nowszy

3) minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnik:
https://support.google.com/a/answer/1279090

4) niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw:
Przegladarka Google Chrome lub Mozilla Firefox, Adobe Reader, Pakiet biurowy np Libre Office, Open Office lub
Microsoft Office.

Adres

ul. Aleksandra Ostrowskiego 30b

53-238 Wroclaw

woj. dolnoslaskie

Zajecia stacjonarne na studiach podyplomowych realizowane sq w filii Uniwersytetu SWPS we Wroctawiu lub w
salach konferencyjno-szkoleniowych wynajmowanych poza siedzibg uczelni.

Udogodnienia w miejscu realizacji usthugi
¢ Klimatyzacja
e Wi-fi
¢ Laboratorium komputerowe
Kontakt

Adam Rudowicz

E-mail
podyplomowe.wroclaw@swps.edu.pl
Telefon

(+48) 885 889 382



